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1981den ginimire dedsmer disiplinl ve calima azmivle buginiere gelen
firrmarmz, thami Yazecs tarafindan kurulmuogiur ve gondodice kadar gelmigtir, 30
wildan bu yana pazarlama alarenda fasliyette bulunan Y5K GOLD alanenda en iy
firma clmay kendine ilke adinmistiv.

Y5E GOLD olarak gelécede dair ideallerimiz aratnda faridilagmak we sirekl
yenilenerek gelismek, mdgterl mememinipetini slivekli hale getirerek kaliternizi
dewaml yukseltmek amasglanmiz arasnda ik smadadir, Gents kitlelere hizmet veren
firmarmz, artik herkesin rahatbkls ulagabilacedi adrestadir.

Yatnmlanrezda her raman goventi ve kalitali hizmet alabilecediniz gibi ylksek
miktardaki yatinmlanmzda Y58 GOUD olarak yanmmzdayz. Masterilerimize en iyl
hizret werebilmek icin Y5E GOLD olarak wm Orinlenmizden wiksek miktarda
elirmizde bulundurup mibterlermizin Rizrmetine SURManin ayncalidm yagyonuz.

Firmamez Torkiye genelindeld toptan satiy phyasasinin blyOk b&I0mone sahiptir.
Eimizi dofru yaprmaya Szen gsteriyonuz. Misterilerimiz bizim kgin Snemilidic
Omitara em GOvence hem hiZmet venyoruz.
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iSMET NACi KURTULAN
Simdi, tam Ar-Ge ve yenilik zamani!
Now is the time for R&D and innovation!

STAR PIRLANTA

Star Pirlanta’da hedef: Daha ¢ok miisteriye en iyi kaliteyi
sunmak!

Star Pirlanta’s goal: Delivering the best quality to more
customers!

SINA PIRLANTA
Sina Pirlanta’dan magazalasma ve dijitallesmede giicli atak
Sina Pirlanta makes a strong push into retail and digitalization

MINECI SELIM
Minecilikte kalitenin degismez adresi: Mineci Selim
The unchanging address of quality in enameling: Mineci Selim

ALEX MAKINE

Makine ve ekipmanda yenilik merkezi: Alex Makine
Center for innovation in machinery and equipment:
Alex Makine

En pahali 5 elmas ytizik
The five most expensive diamond rins

MUSTAFA ATAYIK

Gelecege haziriz...

Esnaf ve sanatkarlarimizi gelecege tasiyacak adimlar
atiyoruz

ERCAN OZBOYACI
“Kuyumculukta Vergilendirme, Faturalandirma ve MASAK
Yikiimluliikleri” kitapgigy sektore yol gosterecek

ILHAMI YAZICI:
Yoneticilik, bir bayrak yarigidir, hizmetleriyle sektorde iz
birakmak 6nemlidir!

HUSEYiN KAYGISIZ:
Guimis taki sektorii olarak meslek kurumlari segcimlerinde
‘Toplu Oy’ kullanacagz!

Kalemkar ustasi Tokgoz:
Meslek odalarinin yaptirim yetkisi artirilmalidir!
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92 CANDAN BALTO
Tarihi Yarimada’dan diinyaya yayilan zamansiz tasarimlar

Timeless designs spreading from the Historic Peninsula to 1‘ f
the world xo #
Y .I.
96 GLT Renkli Tas Egitimi’nde sertifika heyecani1 1
Certificate excitement at GLT Colored Stone Training ,--”"11 e
‘l OO IKO Miicevher Akademisi, egitimde bir ilke imza atiyor .

Onder Kavlak ile E-Thracat egitimleri bagliyor

‘I O 2 Siistaglarinin bilimsel yolculugu, Gemoloji Calistay1’'nda
giindeme tagimiyor
The scientific journey of gemstones is being discussed at the
Gemology Workshop

‘l O 4 Neomena, Turk ihracatcisina yol gosterecek
Neomena will guide Turkish exporters

‘l 06 Deneyimli usta Mesrop Songiil:
Kuyumculugun gelecegi i¢in egitimde ‘Almanya’ ve ‘Fransa’
sistemine gecilmelidir
‘Germany’ and ‘France’ system should be adopted in
education for the future of jewelry making

‘] ‘I O Samsun, ‘Exclusive Jewellery Show’ ile renklendi

-I 14 SALiH OZMAN

Kuyumculuga 6zel bir yasaya ihtiyacimiz var!

118 DAMLA DEMIRCI
‘Ask-1 Lale’ ile kavugamayan agiklarin sessiz tanigi oldum!
I became the silent witness of lovers who could not be united
with ‘Ask-1 Lale’!

122 EGITIM
Kuyumculuk Lisesi’nden Uluslararasi Basari: Erasmus+
Projesi gerceklestirildi
International Success from Jewelry High School: Erasmus+
Project realized

1 24 SEYMANUR DEMIRCI
Sade ve zamansiz tasarimlara talep artiyor!
Demand for simple and eternal designs is increasing!
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Mustafa ATAYIK

istanbul Kuyumcular Odasi
Yoénetim Kurulu Bagkani
Chairman of the Board

of Directors

Degerli meslektasimiz;

13 Ocak 2022’de Yonetim Kurulu’ndaki kiymetli yol arkadasla-
rimla birlikte sizden 2. dénem i¢in aldigimiz yoneticilik emane-
tinin sonuna yaklagiyoruz. 2026 yilinin ilk ii¢ ayinda tim meslek
odalarinda segimler yapilacak. Son 4 yilimiz1 6zetlemeye caligti-
gimiz réportajimizi dergimizde ve sektor yayinlarimizdan okuya-
bilirsiniz. Bu nedenle, bu yazimda detaylara ¢ok girmeyecegim.
Gorev sirasinda uyguladigimiz dogru politikalar ve hayata gecir-
digimiz projeler sayesinde; artik, Istanbul Kuyumcular Odasi’n1
durmadan hizmet treten, mali acidan giiclii siirdiiriilebilir bir
yapiya donistirmeyi basardik. Odamuz gibi ihtisas odalarinin
ekonominin lokomotifi olan esnaf ve sanatkarlarin temsilcileri
olan meslek odalarini giiclendirecek adimlar atilmasina ihtiyag
var. Ancak, bu sekilde kuyumculukta ve diger meslek gruplari-
nin bir¢ok dalinda kaybolmaya yiiz tutan diinya ¢apinda bilinen
sanatlarimizin ve sanatkarlarimizin korunmasi ve gelecege tasin-
mas1 mimkiin olacak. Bu kapsamda, Y6netim olarak Bakanlik ve
Meclis nezdinde yogun bir ¢aligma yiiriitityoruz.

Yonetim olarak 6zelikle son iki yildir yasadigimiz gelismeler, ih-
racatta kargilastigimiz sorunlar ve jeopolitik gelismelere ragmen
sektoriimiiz ve kiymetli meslektaslarimiz icin elimizden gelen her
gayreti gosteriyoruz. Yaptiklarimizin yani sira ¢cok ugras verip
hala neticelendiremedigimiz projelerimiz var. Sektériimiiziin ne
olursa olsun degismez giindemi, ‘Altin Esasli Muhasebe Sistemi’
olmali, meslegimizin gelecegi i¢in mutlaka Altin Esasli Muhasebe
sistemine gegilmelidir. Ayrica, sektoriimiizii tiimiiyle kavrayacak
kuyumculuga 6zel bir yasal diizenlemeye ihtiyag oldugu agiktir.
Bu stiregte, Yonetim olarak giindeme getirdigimiz Kuyumculuk
Diizenleme ve Denetleme Kurulu (KDDK) ve Altinbank gibi ¢ok
degerli projelerin hayata gecirilmesi yasanan olumsuzluklar: or-
tadan kaldiracak, sektériimiize ¢cok biiytik bir ivme kazandiracak.

Diinya konjonktiirii ve i¢inden gegtigimiz siire¢ ne olursa ol-
sun, Istanbul miicevher fuarlari, katiimcilarina her zaman yeni
firsat kapilarim agabilir. Her fuarda oldugu gibi Istanbul Ekim
Fuar’nin ilk aksaminda Oda ve dernek bagkanlarimizla yeniden
bir araya gelerek sektérdeki gelismeleri istisare edecegiz. Istan-
bul Miicevher Fuari’nin sektériimiiz ve tiim katilimcilar igin ve-
rimli ge¢cmesini diliyorum.

Dear colleague;

On January 13,2022, my esteemed colleagues on the Board of
Directors and | will be approaching the end of our second term
of leadership entrusted to us by you. Elections will be held in
all professional associations in the first three months of 2026.
You can read our interview summarizing our last four years
in our magazine and industry publications. For this reason,
I won’t go into too much detail in this article. Thanks to the
sound policies we implemented and the projects we carried
out during our term, we have succeeded in transforming the
Istanbul Jewelers Association into a continuously service-ori-
ented, financially strong, and sustainable structure. There is
a need for steps to be taken to strengthen professional asso-
ciations, which represent artisans and craftsmen who are the
driving force of the economy, such as our chamber. However,
in this way, it will be possible to preserve and carry forward
into the future our globally renowned arts and artisans, which
are facing extinction in jewelry making and many other pro-
fessions. In this context, we are conducting intensive work
with the Ministry and Parliament as the Administration.

As management, despite the developments we have expe-
rienced over the past two years, the problems we have en-
countered in exports, and geopolitical developments, we are
doing everything in our power for our sector and our valued
colleagues. In addition to what we have accomplished, we
have projects that we have worked hard on but have not yet
been able to complete. The unchanging agenda of our sec-
tor, no matter what, should be the ‘Gold-Based Accounting
System’. For the future of our profession, we must transi-
tion to the Gold-Based Accounting System. Furthermore, it
is clear that there is a need for specific legal regulations for
the jewelry sector that fully encompass our industry. During
this process, the implementation of valuable projects such as
the Jewelry Regulation and Supervision Board (KDDK) and
Altinbank, which we have brought to the agenda as the Man-
agement, will eliminate the negative aspects and give our
sector a significant boost.

Regardless of the global economic climate and the circum-
stances we are currently experiencing, Istanbul jewelry fairs
can always open new doors of opportunity for their partici-
pants. As at every fair, we will meet again with our chamber
and association presidents on the first evening of the Istan-
bul October Fair to discuss developments in the sector. | wish
the Istanbul Jewelry Fair to be productive for our industry
and all participants.
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MARKALAR /BRANDS/

kol Pirlanla
veni modellerivie
ikinci bahara
hazir!

- uyum aligverisinde goézler eyliil
Kve ekim ay1 ile birlikte sonba-
hara cevrildi. Ekol Pirlanta; yaz
mevsiminin sakinliginde bol bol yeni
tasarimlara imza atti. Sonbahar ile
birlikte en giizel Ekol Pirlanta model-
leri de vitrinlerde yerini ald1.

Normal sartlarda kuyum aligverisi
acisindan olduk¢a hareketli ve sicak
gecen yaz mevsimi bu yil arzu edilen
diizeyde yasanmadi. Adeta yaz yik-
sek sicakliklar1 kuyumecu vitrinlerine
yansimadi. Ekol Pirlanta Toptan Ma-
gaza Mudiri Tagkin Agilan; pirlanta
fiyatlarinin son donemde cok istikrar-
I1 gitmesine karsin yaz mevsiminden
beklentilerinin neticelere yansimadi-
g1 soyledi. Acilan; “Tabi ki yaz bo-
yunca bos durmadik ve belirli oranda
satiglarimizi gergeklestirdik ama arzu
ettigimiz neticeler bu degildi. $imdi
gozlerimizi ikinci bahara yani Sonba-
hara ceviriyoruz. Yazin sakinliginde
cok sayida yeni modele imza attik.
Ekol Pirlanta ¢arsi magazasinda bin-
lerce farkl: ¢egit miicevher bulunuyor.
Eyliil ayina IJS Ekim fuar giinlerine en
giizel modellerimizle iddiali bir giris
yapmay1 planliyoruz” diye konustu.

Miicevher alim satiminda yillarca Ekol
Pirlanta gibi isini titizlikle yapanlarin,
son tiiketicinin giivenini kazananla-
rin is temposu digse de satig grafigi-
nin belirli ¢izgilerin altina inmedigini
aciklayan Taskin Acilan; “Yillar igin-
de en 6nemli kazancimizin markami-
zin ylksek itibar1 oldugu yadsinamaz
bir gercektir. Yilin son ceyregi yilin
en hareketli dénemi olabilir. Biz de
bu baglamda hazirliklarimizi titizlikle
yaptik. En yeni miicevher modellerini
yakindan gormek isteyen kuyumcu
dostlarimizi Cars1 magazamiza bekli-
yoruz” dedi.
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In jewelry shopping, eyes turned to
the fall with September and Octo-
ber. Ekol Pirlanta has created a lot
of new designs in the calmness of
the summer season. With the fall,
the most beautiful Ekol Pirlanta
models also took their place in the
showcases.

The summer season, which is nor-
mally quite active and hot in terms
of jewelry shopping, was not ex-
perienced at the desired level
this year. The high temperatures
of summer were not reflected in
the jewelry store windows. Ekol
Pirlanta Wholesale Store Manager
Taskin Acilan said that although
diamond prices have been very
stable recently, their expectations
from the summer season were not
reflected in the results. Acilan;

“Of course, we did not stand idle
during the summer and we real-
ized our sales at a certain rate,
but these were not the results we
desired. Now we turn our eyes to
the second spring, Autumn. We
launched many new models in the

Ekol Pirlanta is

ready for the second

spring with new
models!

calm of summer. Ekol Pirlanta ba-

zaar store has thousands of differ-
ent kinds of jewelry. We are plan-
ning to make an assertive entrance
to the 1JS October fair days in Sep-
tember with our most beautiful
models.”

Explaining that the sales graph of
those who have been doing their
job meticulously like Ekol Pirlanta
for years in jewelry trading and
who have gained the trust of the
end consumer has not fallen be-
low certain lines, Taskin Acilan
said; “It isan undeniable fact that
our most important gain over the
years has been the high reputation
of our brand. The last quarter of
the year could be the most active
period of the year. In this context,
we have made our preparations
meticulously. We welcome our
jeweler friends who want to see
the latest jewelry models closely
to our Bazaar store”
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Aris Pirlanta
Cumhurivetin

102, vl A\ Yildhz
zoleksivonuile
Kkutluyor

119 yillik asirlik tecriibesiyle miicevher sektorii-
niin en kokli kuruluslarindan biri olan Aris Pir-
lanta, Cumhuriyet Bayrami'nin 102. yihm “Ay
- Yildiz Koleksiyonu” ile kutluyor. Zarif ve asil
tasarimlariyla dikkat ceken koleksiyon, 29 Ekim
coskusunu 6zel bir 1giltryla miicevhere tagiyor.

Aris Pirlanta, 29 Ekim’e 6zel hazirladign Ay-
Yildiz Koleksiyonu ile Cumhuriyet Coskusunun
102. yilin1 kutluyor. Aris Pirlanta’nin muhtegem
isciligi ile hayat bulan “Ay - Yildiz Koleksiyo-
nu” ihtisamu ile g6z kamastirtyor. Koleksiyon,
gururla tastyacaginiz kolyeler ve rozetlerin yani
sira bileklik ve kiipelerden de olusuyor. Arig
Pirlanta’nin usta isciligi ile hayat bulan ve altin ve
giimisiin pirlanta 1s181yla bulustugu essiz detay-
lara sahip Ay-Yildiz Koleksiyonu, Cumhuriyet’in
gururunu ve sevincini stilinize yansitiyor. Aris
Pirlanta, Cumhuriyet Bayrami’na 6zel Ay-Yildiz
koleksiyonu ile Cumbhuriyet cogkusunu ve se-
vincini essiz takilarina yansitirken, ayni duygu-
lar1 sevdikleriniz ile yasamaniz icin en giizel se-
cenekler sunuyor. Pirlantanin egsiz 15181 altin ve
giimis ile harmanlanarak hazirlanan tasarimlar,
Cumbhuriyete olan bagliligini ve vatan sevgisini
gostermek isteyenlerin vazgecemeyecegi takilar
arasinda yerini aliyor.

Arig Prrlanta’nin  “Gergek kalite dogru fiyat”
anlayisiyla, yiizlerce sik tasarimlardan olugsan
tiim koleksiyonlar1 ve tirinleri, www.arispirlan-
ta.com ile Aris magazalarinda sizleri bekliyor.
Arig’in tiim koleksiyonlarini ve stirprizlerini ins-
tagram (aris_pirlanta), facebook (Aris Pirlanta
Sanati) ve twitter (Aris Pirlanta) sayfalarindan
da takip edebilirsiniz.
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Aris Pirlanta celebrates the 102nd
anniversary of the Republic Day
with the "Moon-Star Collection”

Aris Pirlanta, one of the most
well-established  companies
in the jewelry sector with 119
years of centuries-old experi-
ence, celebrates the 102nd an-
niversary of the Republic Day
with the “Moon-Star Collec-
tion”. Attracting attention with
its elegant and noble designs,
the collection brings the en-
thusiasm of October 29th to
jewelry with a special sparkle.

Aris Pirlanta celebrates the
102nd anniversary of the Re-
public with its Moon-Star
Collection specially prepared
for October 29th. The “Moon-
Star Collection”, which comes
to life with the magnificent
craftsmanship of Aris Dia-
mond, dazzles with its splen-
dor. The collection consists of
bracelets and earrings as well
as necklaces and badges that
you will wear with pride. The
Moon-Star Collection, which
comes to life with the master
craftsmanship of Aris Pirlanta
and has unique details where
gold and silver meet with dia-
mond light, reflects the pride

and joy of the Republic to your
style. Aris Pirlanta reflects the
enthusiasm and joy of the Re-
public in its unique jewelry
with the Moon-Star collection
special for the Republic Day,
and offers the most beautiful
options for you to experience
the same feelings with your
loved ones. The designs pre-
pared by blending the unique
light of diamonds with gold
and silver are among the indis-
pensable jewelry for those who
want to show their devotion to
the Republic and their love for
their homeland.

Aris Pirlanta’s collections and
products, featuring hundreds
of stylish designs, await you at
www.arispirlanta.com and Aris
stores, reflecting the brand’s
philosophy of “True quality at
the right price.” You can also
follow all of Aris’s collections
and surprises on Instagram
(aris_pirlanta), Facebook (Aris
Pirlanta Sanati), and Twitter
(Aris Pirlanta).
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Besay.
yvent modellerinig
musterileriyvie
bulusturuyor

Istanbul Jewelry Show’un adeta demirbasi mar-
kalarindan biri olan ve her fuarda ytizlerce yeni
modelini piyasa sartlarina bakmadan hazirlayan,
emek harcayan Besay; yine fuar giinlerine siki bir
sekilde hazirlandi. Fuara biiyiik saygi duyan, yillar
icinde fuarin itici glicinii her zaman arkasina alan
Besay, iyi giinde kétii giinde [JS’de 6zenle yer al-
maya devam ediyor.

Istanbul Jewelry Show (IJS) Ekim etkinligi 58. kez
kapisini araliyor. Araliksiz olarak fuara yaklagik
26 yildir katilan, fuarin adeta demirbasi markala-
rindan olan Besay; yine bir¢ok yeni tasarimini ilk
kez fuar giinlerinde gériicitye cikariyor. IJS’nin
ozellikle son iki yilda daha az yerli ve yabanci ali-
ciy1 agirladigini, 6zellikle sektore karsi uygulanan
zorlayict mevzuatlarin, ekonomik kosullarin ister
istemez fuarin performansini da etkiledigini kay-
deden Besay Kuyumculuk firma sahibi Omer Kaya;
“Fuarin kan kaybinda bir¢ok etken oldugu yadsina-
maz bir gercek; ama fuar1 organize eden firmanin
ve sektoriimiiziin STK’lariin da ¢ok daha agresif
tanitim ve pazarlama faaliyetlerinde bulunmasi ge-
rektigini de net bir sekilde gozlemliyoruz. Yilin son
ceyregi sektoriimiiz acisindan ¢ok kritik olacaktr.
Yazin arzu edilen déngiilerin olmamasini yilin son
boliimiinde telafi edebiliriz. Mazeretimiz ¢ok; ama
durarak sikintilarin ge¢mesini bekleme liksiimiiz
de yok” diye konustu. Fuar alanindaki stantlarina
tim sektoér mensuplarini davet eden Kaya; giizel
giinlerin er ge¢ tekrar sektoriimiize gelecegini, bu
zorlu giinlerde ayakta kalmay1 basaranlarin yarin-
lar1 gorebilecegini dile getirdi.
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Besay is introducing its new
models to its customers

Besay, which is almost one of the main brands of Istanbul
Jewelry Show and which prepares hundreds of new models
in every fair regardless of the market conditions, has pre-
pared for the fair days again. Besay, which has great respect
for the fair and has always taken the driving force of the fair
behind it over the years, continues to take part in IJS dili-
gently in good times and bad.

Istanbul Jewelry Show (IJS) October event opens its doors
for the 58th time. Besay, which has been participating in the
fair for about 26 years without interruption and is one of the
brands that are almost a fixture of the fair; is again unveil-
ing many new designs for the first time during the fair days.
Omer Kaya, the owner of Besay Jewellery, noted that IJS has
hosted fewer local and foreign buyers, especially in the last
two years, and that the challenging legislation and economic
conditions imposed on the sector inevitably affected the per-
formance of the fair; “It is an undeniable fact that there are
many factors contributing to the fair’s loss of blood; however,
we also clearly observe that the organizers of the fair and the
NGOs of our sector should carry out much more aggressive
promotional and marketing activities. The last quarter of the
year will be very critical for our sector. We can compensate
for the lack of desirable cycles in the summer in the last part
of the year. We have many excuses, but we do not have the
luxury to stand still and wait for the problems to pass.” Kaya
invited all members of the sector to their booths at the fair-
grounds and stated that good days will eventually come to
our sector again and that those who manage to survive these
difficult days will be able to see the future.
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EHG

Beklentler minimum.
havaller minimum

Degerli maden ticaretinde yil-
lardir sektoriimiize yiiksek ka-
liteli hizmet sunan Eren Has
Group; Istanbul Miicevher
Ekim o6ncesi her yil yasanan
yogunlugu is hayatinda gor-
milyor. Eren Has Group yone-
ticileri: IJS’nin 6zellikle Ekim
aymnin hemen baginda yapil-
masinin bir zamanlama hatasi
oldugunu ve sektoriimiize uy-
gulanan mevzuatlarin degis-
memesi halinde IJS’nin sektore
katkisinin minimum diizeyde
olacagin ifade ediyorlar.

Eren Has Group Genel Midi-
ri Nurettin Ozmen; bu sefer
bir aksilik olmazsa fuar done-
minde altin fiyat farki olmadan
girilecegini diisiindiigiini, en
kotiisii de makasimn sifira yakin

olmasina karsin ozellikle ihra-
cat alaninda hi¢ giizel sinyaller
gelmedigini séyledi. Sektorde
bir¢ok firmanin hizla kigiilda-
giini, yasanan bu duraganhk
neticesinde sektoriin istihdama
verdigi katkmin da cok azaldi-
g vurgulayan Nurettin Oz-
men; “Bazi firmalarin %50’den
fazla kiiciildiigiint gozlemledik.
Biiyiik firmalarda toplu isten ¢1-
karilmalar oluyor. Koskoca bir
sektoriin ¢ok hizla giinden giine
eridigine iiziilerek sahit oluyo-

ruz.” dedi.

Tirk kuyumculugunun ¢ok
Ozel tasarimlara imza atmak
zorunda oldugunu, belirli say1-
da firmann i hayatina devam
edebilmek i¢in sira disi ¢izgileri
takilara yansitmasi gerektigi-
nin altim ¢izen Ozmen; “Ku-
yumculuk sektoriiniin - higbir
zaman bitmeyecegine inaniyo-
rum; ama eski coskulu giinlere
doner miyiz? konusunda ciddi
endigelerim var. Kiymetli ma-
denler ticaretinde de tempo
diistii. Yurt dist acilimlari, yurt
disinda firsatlar yakalamak; ar-
tik herkesin giindeminde var.
EHG’nin tarihinde daha 6nce
Dubai’de yerlesik diizende bir
calisma hayati oldu. Sartlar
miisait olursa tekrar yurt di-
sinda ticarete sicak bakabiliriz.”
diye konustu.
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Expectations are minimal,
dreams are minimal

Eren Has Group, which has been providing
high quality service to our sector in precious
metal trade for years; does not see the intensi-
ty experienced every year before Istanbul Jew-
elry October in business life. Eren Has Group
executives: They state that the timing of the
1JS, especially at the beginning of October, is
a timing mistake and that the contribution of
the IJS to the sector will be minimal if the leg-
islation applied to our sector does not change.

Nurettin Ozmen, General Manager of Eren
Has Group, said that if there is no mishap this
time, he thinks that the fair period will be en-
tered without a gold price difference, and the
worst thing is that although the gap is close to
zero, there are no good signals, especially in
the field of exports. Nurettin Ozmen empha-
sized that many companies in the sector have
shrunk rapidly and that the sector’s contri-
bution to employment has decreased signifi-
cantly as a result of this stagnation; “We have
observed that some companies have shrunk
by more than 50%. There are mass layoffs in
big companies. We are sadly witnessing that
a whole sector is rapidly melting day by day.”

Ozmen underlined that the Turkish jewelry
industry has to come up with very special
designs and that a certain number of compa-
nies need to reflect extraordinary lines in their
jewelry in order to continue their business life;
“I believe that the jewelry industry will never
end; but will we return to the old enthusiastic
days? | have serious concerns. The pace of pre-
cious metals trading also slowed. Expanding
abroad and seizing opportunities abroad are
now on everyone’s agenda. Earlier in EHG’s
history, it had a settled working life in Dubai.
If the conditions are favorable, we may look at
trading abroad again.”

4?2 goldnews
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BestDenten
Kuyvumculara
viwzde 25
indirim!

istanbul Kuyumcular Odast (ikO).
Best Dent Agiz ve Dis Poliklinigi

ile vapugi is birligi kapsaminda.
Kuyumcular ve birinci derece aile
yakinlari. dis hizmetlerden yizde 25
indirimle faydalanabilecek. is birligi
anlasmasina IKO Baskani Muslafa
Atavik ve Best Dent Yonetim kurulu
Baskani \vla Girbiiz imza att.

°
Istanbul Kuyumcular Odas1 Yo6netimi,

tiyelerinin saglig1 i¢in 6nemli bir ig birli-

gine imza att1. IKO Yonetimi, Best Dent
Ag1z ve Dis Poliklinigi ile yaptig1 is birligi
ile tiyeleri ve birinci derece yakinlarinin dis
tedavileri, Turk Dighekimleri Birligi'nin
belirledigi asgari fiyatlar tzerinden %25
indirimli olarak yapilabilecek. Kuyumcular
Odasi tyelerinin indirimden faydalanmak
i¢in, Oda Kimlik Kart1 veya bu SMS metnini
ibraz etmeniz yeterli olacak.
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Celas'L:
clas lan
hayvatin kKivrimlarina
ilham veren yeni

koleksiyvon:

[ layal. hicbir zaman dtiz bir ¢izgi
degildir. Kimi zaman beklenmedilk
vonlere kivrihr, Kimi zaman ic i¢e
gecen antlarla sekillenir. insan
yasaminin bu kendine 0zgi
volculugu. rarkh donemlerde
karstlasilan dontm noktalarr ve
birbirine dolanan hikayelerle anlam
kazanir. Celas kuyumcululk. bu
cok katmanlh yolculuktan
aldigr ilhami. yeni
koleksiyonu CelasTwisl
ile zaril ve modern

bir Lasarmm diline
donastariyor.
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etagTwist Koleksiyonu, yasamin kiv-
~ rimlarini estetik bir formda yorum-
_larken, her bir parcasini yalnizca bir
aksesuar olmaktan ¢ikarip giiclii bir sem-
bole doniistiiriiyor. Koleksiyonun merke-
zinde yer alan i¢ ice ge¢mis formlar; aski,
dostlugu, baglilig1 ve yeniden dogusu tem-
sil ediyor. Pariltili taglar ise kivrimlarin
arasindan siiziilen umut ve 15181 simgeliyor,
her bakista farkli bir anlam kazandiriyor.
Zarif cizgilerle harmanlanan modern de-
taylar, koleksiyonun giinlitk yasamda kul-
lanilabilecek sikligini 6ne ¢ikarirken; 6zel
anlarda da gugcliu bir stil ifadesi sunuyor.
Cetag'in kaliteli isciligi ve 6zgiin tasarim
anlayigi, Twist Koleksiyonu'na sofistike bir
dokunus katarak her parcada benzersiz bir
karakter yaratiyor.

Koleksiyon, sadece estetik bir deger tasi-
makla kalmryor; ayn1 zamanda hayat yol-
culugunun déniim noktalarini, duygulari-
n1 ve unutulmaz anilarini simgesel bir dille
aktariyor. Boylece, yalnizca bir miicevher
degil, ayn1 zamanda kendi hikayelerinin
bir yansimasini sunuyor.

CetasTwist Koleksiyonu, farkli duygularin,
anilarin ve baglarin birlestigi hayatin kiv-
rimlarimi zarif bir 1siltiyla bulusturuyor.
Her parca, kendine 6zgii bir yolculugun
en g1k yansimasini tagima imkani veriyor.
Twist Koleksiyonu, her aninda farkli duy-
gular barindiran hayat yolculugunun en
stk yansimasi olmay1 hedefliyor.

A new collection from Cetas
that inspires the curves of life:

CetasTwist

Life is never a straight line. Sometimes it twists in
unexpected directions, sometimes it is shaped by
intertwined memories. This unique journey of human
life gains meaning through the turning points and
intertwined stories encountered in different periods.
Cetas Jewelry transforms the inspiration of this
multi-layered journey into an elegant and modern
design language with its new collection CetagTwist.

CetasTwist Collection inter-
prets the curves of life in an
aesthetic form, transforming
each piece from a mere acces-
sory into a powerful symbol.
The intertwined forms at the
center of the collection repre-
sent love, friendship, commit-
ment and rebirth. The glittering
stones symbolize hope and light
filtering through the curves,
giving a different meaning with
every glance. Modern details
blended with elegant lines em-
phasize the elegance of the col-
lection that can be used in daily
life, while offering a strong style
statement for special moments.
Cetas’s quality craftsmanship
and original design approach
add a sophisticated touch to
the Twist Collection, creating a

unique character in each piece.

The collection not only carries
an aesthetic value, but also con-
veys the milestones, emotions
and unforgettable memories of
life’s journey in a symbolic lan-
guage. Thus, they offer not only
a jewel, but also a reflection of
their own story.

CetasTwist Collection brings to-
gether the curves of life, where
different emotions, memories
and bonds come together, with
an elegant sparkle. Each piece
offers the opportunity to carry
the most stylish reflection of a
unique journey. The Twist Col-
lection aims to be the most styl-
ish reflection of the journey of
life, which harbors different
emotions at every moment.
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Mioro’dan
yenl sezonun
olmazsa
olmaz ikonik
Zinclirleri

Zincirler, 2026 vilinda
valnizca bir aksesuar
clegil. stilin en gucli

ifadesi olarak karsimiza
cikivor. Zamansiz zaraleti
cagdas yorumlarla
bulusturan zincir
trendlerinde. Mioro
scktore yon veren uzman:
kimligivle one cilkiyor.

48 goldnews




| & da halat zincirler, gii¢lii ve sofistike

Pduruslariyla; gurmet zincirler, zama-
na meydan okuyan klasik goériiniimleriyle
dikkat cekiyor. Flex zincirler, 1g1ltili ylizey-
leri sayesinde modern ve enerjik bir tarz
sunarken, yalnizca Mioro’ya 6zgii kimli-
giyle bilinen Mioro Zincir — bilinen adiyla
palmiye zincir — 2026 nin en ikonik ve arzu
edilen tasarimlarindan biri olmaya aday.

Bu sezonun One ¢ikan parcalar1 arasin-

Trendleri belirleyen bir diger detay ise ¢ok-
lu zincir kullanimi. Farkli kalinlik, doku ve
formdaki zincirleri ayni anda kombinlemek,
stil sahibi goériiniimiin vazgecilmez anahtari
haline geliyor. Bu yaklasim, tek bir zincirin
Otesine gecerek kisisel tarzi giiclii bir sekil-
de ortaya koymay1 sagliyor. Mioro, mirasin-
dan aldig1 gii¢ ve yenilik¢i vizyonuyla 2026
zincir trendlerini yalnizca takip etmiyor; bu
trendlerin ilham kaynag oluyor.

Modern Liiksiin ikonu: Mioro

Altin Zincir Koleksiyonlar1

Altin zincirler, yeni sezonda yalnizca bir
aksesuar degil; kisisel stilin en giiclii ifade-
si olarak moda sahnesinin merkezinde yer
aliyor. Kirmiz1 halida Hollywood yildizlari-
nin boyunlarin siisleyen zincirlerden, so-
kak modasimnin cool goriniimlerine kadar
genis bir yelpazede 6ne ¢ikan bu pargalara,
Mioro’nun zincirleri yon veriyor.

Minimalist formlardan oversize tasarim-
lara, ince dokulardan giiclii iri halkalara
kadar cesitlenen altin zincirler, modern se-
hir sikligim sofistike stillerle bulusturuyor.
Oversize zincirler iddial1 ve giiclii bir durug
yaratirken, ince zincirler ¢oklu kullanim
trendiyle farkli kombinlerde yeniden hayat
buluyor. Yeni sezonda 6ne ¢ikan miks renk
akimi ise altin zincirlere yeni bir dinamizm
kazandiriyor; farkli tonlarin bir arada kul-
lanimu, kigisel stile derinlik katiyor.

Mioro’s Must-Have Iconic
Chains of the New Season

In 2026, chains are no longer just an accessory; they
have become the ultimate expression of style. Blending
timeless elegance with contemporary interpretations,
chain trends are led by Mioro, a brand recognized for
its expertise and authority in the industry.

This season’s highlights include
rope chains, admired for their
strength and sophistication;
gourmette chains, celebrated
for their enduring classic ap-
peal; and flex chains, offering a
modern and energetic look with
their radiant surfaces. Uniquely
crafted by Mioro, the Mioro
Chain - also known as the palm
chain - is poised to become one
of the most iconic and sought-
after designs of 2026.

Another defining element of the
season is the layering of multi-
ple chains. Combining different
thicknesses, textures, and styles
elevates one’s personal style,
transforming chains into a key
statement of individuality. This
approach goes beyond wearing
a single chain, turning jewelry
into a powerful form of self-ex-
pression.

With its heritage and innovative
vision, Mioro is not merely fol-
lowing the trends of 2026 — it is
shaping them.

The Icon of Modern Luxury:
Mioro Gold Chain Collections

Gold chains are taking center
stage in fashion this season, be-
coming not just accessories but
true symbols of personal style.
From the red carpet, where Hol-
lywood stars adorn themselves
with statement chains, to the
streets, where urban cool domi-
nates, Mioro’s designs set the
tone for the season.

Ranging from minimalist forms
to oversized creations, and from
delicate links to bold, chunky
designs, Mioro’s chains capture
the essence of modern urban
chic with refined sophistica-
tion. Oversized chains create
bold, powerful looks, while fine
chains gain new life in layered
styling. The season’s standout
trend, mixed colors, adds dyna-
mism to gold chains, with dif-
ferent shades worn together to
enrich personal style.

With a production range from
10K to 22K gold and more than
5,000 original designs, Mioro
combines extraordinary  bril-
liance, meticulous craftsman-
ship, and exceptional quality.
More than seasonal trends, its
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collections embody the very es-
sence of modern luxury.

The Lightness of Volume: A
New Era of Electroform

One of the defining features that
sets Mioro apart and reinforces
its leadership position in the in-
dustry is its vast product range.
In electroform jewelry, bold, vo-
luminous pieces are surprisingly
lightweight, bringing together
traditional craftsmanship with
advanced technology.

In addition to its primary exper-
tise in gold chains and chain-
inspired designs, Mioro has
specialized in electroform pro-
duction for over a decade, offer-
ing pieces in 18K and 21K gold
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under its Mioform brand. Avail-
able in both hollow and solid op-
tions, Mioro stands out in ma-
chine-made chains, and thanks
to its mastery in electroform,
casting, and stamping technolo-
gies, presents more than 5,000
unique designs.

For over ten years, Mioro has
perfected its electroform ex-
pertise, combining artisanal
craftsmanship with cutting-edge
machinery to produce extraordi-
narily lightweight and distinc-
tive creations.

Heritage of Excellence: From
Tradition to the Future

With its chain collections, Mioro
offers not just jewelry, but a true

Mioro, 10K’dan 22K’ya uzanan iretim ag1
ile 5 binden fazla 6zgiin tasarimi bir araya
getiriyor. Olagantistii parlakligy, titiz el isci-
ligi ve yiiksek kalite anlayisiyla hazirlanan
koleksiyon, trendlerin Otesinde modern
litkstin sembolii haline geliyor.

Hacmin Hafifligi:
Elektroform’un Yeni Cag1
Mioro’nun genis iiriin yelpazesi, markanin
sektordeki lider konumunu pekistiren ve
onu farkli kilan unsurlardan biri. Son de-
rece hafif, gosterisli ve benzersiz tasarim-
larda geleneksel el isciligi ve son teknoloji
birlesiyor. Ana iretimi olan altin zincir
ve zincir ile cesitlendirilmis tasarimlarin
yani sira, Mioro 10 yil1 agkin siiredir 6zel
bir dretim teknolojisi kullanarak uzman-
lastig1 elektroform tiriinleri ise 18K ve 21K
olarak Mioform markasi altinda sunuyor.
Bog (hollow) ve dolu (solid) cesitleriyle ma-
kine zinciri iiretiminde 6ne cikan Mioro,
elektroform, dékim ve pres teknolojileri
sayesinde 5 binden fazla 6zgiin tasarim
sunuyor. On yili agkin siiredir elektroform
teknolojisinde uzmanlasarak, son derece
hafif ve essiz tasarimlar iireten Mioro, ge-
leneksel el isciligi ile en yeni makine tek-
nolojilerini mitkemmel sekilde bir araya
getiriyor.

Koklii Miras; Gelenekten Gelecege
Mioro, zincir koleksiyonlariyla moda se-
verlere sadece zincir degil; adeta kisisel bir
stil manifestosu sunuyor. Zamansiz liiks,
modern detaylar ve ince is¢ilik, markanin
imzasini olugturuyor. Ozgiin tasarim anla-
yis1 ve yiiksek kalite standartlariyla altin
zincir diinyasinda diinyasinda segkin yere
sahip Mioro’nun deneyimi, teknik yetkin-
ligi ve kendini isine adamis ¢aligsanlarinin
olaganiuistii becerileri, markanin gigcli
yonleri olarak o6ne c¢ikiyor. Bu unsurlar
bir araya gelerek sirketin, siirekli degisen
pazar taleplerine uyum saglamasini ve
degerli musterilerinin beklentilerini kar-
stlamasini mimkiin kiliyor. 50 yili agkin
kokli gegmisiyle Mioro, 12 bin metrekare-
lik entegre tiretim tesisinde faaliyet goste-
riyor, 500’den fazla makineyi biinyesinde
barindiriyor.

Her zincir bir hikaye anlatir. Mioro’nun al-
tin zincir koleksiyonlar: da kadinlara ken-
di tarzlarini ifade edebilecekleri sofistike
parcalar sunuyor. Marka, yeni sezonda da
moda tutkunlarim altin zincir koleksiyon-
larini kesfe davet ediyor.



Mioro Hakkinda

50 yili agkin kokli gecmisiyle Mioro, ku-
yumculuk sektoriinde yenilikci ve sektore
yon veren kurumsal yapisiyla farkini or-
taya koyan 6ncii bir markadir. Sirket, ku-
rulusundan bu yana genis iriin yelpazesi,
ileri iiretim teknikleri ve kurumsal yapisiy-
la kuyumculuk diinyasinda 6ne ¢ikmay1 ve
sektor lideri olmay1 basarmig; bugiin yeni-
lik¢ilik ve giivenilirlik ilkeleriyle gelecege
bakmaktadir.

Mioro tam entegre iiretim tesisi ile 12.000
metrekarelik alanda faaliyet gostermekte,
500’den fazla makine kapasitesi ve giiclii
iiretim kadrosuyla 6zellikle makine zinciri
iiretiminde uzmanlasmaktadir. Ici dolu ve
i¢ci bog altin zincirlere ek olarak, dékiim,
pres ve elektroform teknolojilerini kullana-
rak gelistirdigi tiriinleri ile toplamda 5000
cesitten fazla modeli musterileriyle bulug-
turmaktadir.

Markanin iriin gelistirmeye verdigi 6nem,
cesitli tasarimlari iceren yaratici bir yelpa-
zeye donusmektedir. Mioro, alaninda uz-
man tasarimcilar tarafindan hayata gegiri-
len modellerle yeni trendlerin olusumuna
yon vermekte, ayn1 zamanda klasiklesen
zincir ¢esitlerini en yiiksek kalitede iiret-
mektedir. Bu sayede pazarin dinamiklerine
hizla uyum saglayarak, her zaman bir adim
onde kalmay1 bagsarmaktadir. Siirekli gelisi-
me olan baglilig1 sayesinde sirket, kiiresel
pazarlarda 6nemli bir konuma ulagmus, al-
tin miicevher iiretiminde lider ve referans
noktasi haline gelmistir.

style manifesto for fashion lov-
ers. Timeless luxury, modern
details, and meticulous crafts-
manship define the brand’s sig-
nature.

Mioro’s originality, quality stan-
dards, and the extraordinary skills
of its dedicated team highlight the
brand’s strength. These attributes
enable Mioro to adapt to the ever-
changing demands of the market
while meeting and exceeding cus-
tomer expectations.

With a heritage of over 50 years,
Mioro operates from a 12,000
m? fully integrated production
facility, housing more than 500
machines. This scale allows
the brand to deliver excellence
across a wide spectrum of jew-
elry, particularly in machine-
made chains, as well as in elec-
troform, casting, and stamping
technologies.

Every chain tells a story. Mioro’s
gold chain collections provide
women with sophisticated de-
signs that empower them to ex-
press their individuality. Once
again this season, the brand
invites fashion enthusiasts to
discover its world of iconic gold
chains.

About Mioro

With a history spanning over 50
years, Mioro stands out in the
jewelry industry as a pioneering
brand with its innovative struc-

ture and trend-setting designs.
Since its foundation, Mioro has
differentiated itself with a broad
product range, advanced pro-
duction techniques, and a strong
corporate culture, achieving rec-
ognition as an industry leader.
Today, the company continues
to look toward the future guided
by its principles of innovation
and reliability.

Mioro operates a fully integrated
production facility of 12,000 m?,
equipped with over 500 machines
and a highly skilled production
team, specializing particularly
in machine-made chains. In ad-
dition to solid and hollow gold
chains, Mioro produces more
than 5,000 models through its
expertise in casting, stamping,
and electroform technologies.

The brand’s commitment to
product development trans-
lates into a diverse and creative
portfolio. Models crafted by ex-
pert designers not only set new
trends but also elevate timeless
chain styles with the highest
standards of quality. This abil-
ity to adapt quickly to market
dynamics ensures Mioro always
remains one step ahead.

Thanks to its dedication to con-
tinuous improvement, Mioro has
secured a significant position in
global markets, establishing it-
self as a leader and a benchmark
in gold jewelry manufacturing.
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Ismet Naci Kurtulan: ”

Simdi, tam Ar-Ge ve

yenilik zamani! - l
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FFarkh kiltarlerin izlerini
Lasiyan benzersiz
koleksivonlarivla “Made in
Tarkive” markasii diinvada
basariyla tlemsil eden
kurtulan kuyumculuk. bu
basarisii yenilikei yapisina
borclw. kurtulan kuyumculuk
Yonetim kurulu Baskant Ismel
Naci lkurtulan, ekonomik
stkintularm artugi stireclerin
Ar-Ge ve yvenilik yvapmanin
onemini bir kez daha ortaya
cikarcigimi soyledi.

tilar, tim sektorler gibi miicevher sek-

tortinii de derinden etkiliyor. Yiiksek
enflasyon ve iilkemize 6zgii altindaki kota
kisitlamasi, Tirk kuyumculuk sektériini
ozellikle ihracat pazarlarinda daha da zor-
luyor. Firma ve markalarimiz, bu siirecte
ayakta kalmak ve gelecek hedeflerine ulas-
mak amaciyla farkli yollar ariyor. Kuruldu-
gu 1993 yilindan beri tasarim giicii yiiksek
sira dis1, benzersiz koleksiyonlara imza atan
ve bircok uluslar arasi 6diile sahip olan Kur-
tulan Kuyumculuk, i¢ pazar ve ihracattaki
zor kosullara ragmen hedefleri kapsaminda
calismalarim siirdiirtiyor. Kuyumculuk Y6-
netim Kurulu Bagkani Ismet Naci Kurtulan,
firma olarak piyasada olmayan cok 6zel mii-
cevherler gelistirerek ¢aligmalarina devam
ettiklerini agikladi. Deneyimli miicevherci
Kurtulan’a gore, bagarinin sihirli anahtari;
Ar-Ge ve yenilik. Ismet Naci Kurtulan, bu
nedenle durgunlugun hakim oldugu, bu tiir
zor donemleri, ‘Ar-Ge ve yenilik zamani’
olarak nitelendirdi.

r Ijﬁrkjye ve diinyadaki ekonomik sikin-

Now is the time for R&D

and innovation!

Successfully representing the ‘Made in Turkey' brand
in the world with its unique collections bearing the
traces of different cultures, Kurtulan Jewelry owes this
success to its innovative structure. Ismet Naci Kurtulan,
Chairman of the Board of Directors of Kurtulan
Jewelery, said that the processes in which economic
difficulties have increased have once again revealed the
importance of R&D and innovation.

The economic troubles in Turkey
and the world are deeply affect-
ing the jewelry sector, just like all
other sectors. High inflation and
the quota restriction on gold,
which is unique to our country,
are putting further strain on the
Turkish jewelry industry, espe-
cially in export markets. Our
companies and brands are look-
ing for different ways to survive
in this process and achieve their
future goals. Since its establish-
ment in 1993, Kurtulan Jewelry,
which has signed extraordinary
and unique collections with high
design power and has many in-
ternational awards, continues
to work within the scope of its
targets despite the difficult con-
ditions in the domestic market
and exports. Ismet Naci Kurtu-
lan, Chairman of the Board of
Directors of Jewelry, explained
that as a company, they con-
tinue to work by developing
very special jewels that are not
on the market. According to ex-
perienced jeweler Kurtulan, the
magic key to success is R&D and
innovation. ismet Naci Kurtulan

therefore described such diffi-
cult periods of recession as ‘the
time for R&D and innovation’.

“As Kurtulan Jewelry, we are
also affected by the situation
in Turkey and the world. How-
ever, with 33 years of profes-
sional know-how, our precious
craftsmen and employees, we
are trying to overcome this pro-
cess with the least damage by
making very special jewelry. We
have no problems as a company,
we have never reduced our em-
ployment. We are constantly
developing new models by doing
what we know best, giving im-
portance to R&D. As a company,
we are very strong in production
techniques and new models.
But, unfortunately, despite the
fact that we produce more dif-
ficult, more beautiful and lighter
jewelry, the percentage earned
remains the same. We did R&D
even during the pandemic, the
process we are going through
is already a time for R&D. We
cannot save the day and the fu-
ture by replicating the products
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made by others with thousands
of labor and selling them three
cents cheaper.”

Impact of customs duties on
the sector!

Stating that he believes that
the countries of the world will
close in on a regional basis in
the next 20 years with high cus-
toms walls, Kurtulan said that
the first signs of this came from
America, one of the most ex-
ported markets of the sector.

“Globalism is over, every region
will close in on itself in the next
20 years. There will be a union
in Asia, the BRICS countries will
trade separately, the US, Mexico
and Canada will trade internally.
Everyone will raise the customs
walls. It used to be that you
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could send a shipment of less
than 800 dollars duty-free to the
US. As of August 31, you can
no longer send small packages
without paying customs fees.
Although the UAE appears in
the export data, the biggest im-
porter for us is the US. Because
what we send to the UAE goes
back to America.”

What are the trend jewelry?
ismet Naci Kurtulan said the fol-
lowing about the trendy jewelry
preferred in the world.

“Developments in the world
economy also affect jewelry
preferences and trends. If it is
to be worn daily, there is a ten-
dency towards lightweight con-
cept, 14-carat derivatives, high
quality and relatively easy to

“Kurtulan Kuyumculuk olarak biz de Tur-
kiye ve diinyadaki durumdan etkileniyo-
ruz. Ama, 33 yullik mesleki know how, kiy-
metli ustalarimiz ve calisanlarimiz ile ¢ok
6zel takilar yaparak bu siireci en az hasarla
atlatmaya calisiyoruz. Firma olarak sikinti-
miz yok, istihdamimizi hi¢ azaltmadik. En
iyi bildigimiz seyi, Ar-Ge’ye 6nem vererek
sirekli yeni modeller gelistiriyoruz. Fir-
ma olarak tiretim teknikleri ve yeni model
konusunda cok giicliyliz. Ama, maalesef
daha zor, daha giizel ve hafif takilar iiret-
memize ragmen kazanilan yiizdesel miktar
hep aymi kaliyor. Pandemide bile Ar-Ge
yaptik, icinden gectigimiz siireg, zaten Ar-
Ge zamamdir. Bagkalarinin bin bir emekle
yaptig1 iirtinlerin benzerini yapip ii¢ kurus
daha ucuza satarak giinii ve gelecegi kur-
taramayiz.”

Giimriik vergilerinin sektore et-
kisi!

Yitksek giimritk duvarlariyla 6niimiizdeki
20 yillik siirecte diinya tilkelerinin bolgeler
bazinda i¢ine kapanacagina inandigini be-
lirten Kurtulan, bunun ilk isaretlerinin sek-
toriin en cok ihracat yaptig1 pazarlarindan
biri olan Amerika’dan geldigini s6yledi.

“Globalizm bitti, bundan sonraki 20 yillik
stirecte her bolge kendi igine kapanacak.
Asya’da bir birlik olacak, BRICS iilkeleri
ayri, Amerika, Meksika ve Kanada ken-
di iginde ticaret yapacak. Gumrik du-
varlarini herkes yukar1 cekecek. Eskiden




Amerika’ya 800 dolarin altinda olan bir
gonderiyi giimriiksiiz yollayabiliyordunuz.
31 Agustos’tan itibaren kiiciik paketlerde
de glimriikleme parasi 6demeden gonde-
remiyorsunuz. fhracat verilerinde BAE go-
ziikse de bizim i¢in en biiyiik ithalat¢i ABD.
Cunki, BAFE’ye gonderdiklerimiz de yine
Amerika’ya gidiyor”

Trend takilar neler?
Ismet Naci Kurtulan, diinyada tercih edilen
trend takilar hakkinda ise sunlar1 syledi.

“Diinya ekonomisindeki gelismeler, taki
tercihlerini ve trendleri de etkiliyor. Eger
giinliik takilacak ise hafif konsept, 14 ayar
tirevi, kalitesi yiiksek ve nispeten kolay
aliabilecek {irilinlere dogru bir yonelim
var. Ya da isciligi ¢ok diigiik; ama yiiksek
ayar, firmalara katma degeri olmayan, ti-
keticilerin daha ¢ok yatirim icin aldig: ta-
kilar revacta. Iscilik kalitesi yiiksek sevi-
yedeki iirtinlere talep, orta gelir grubunda
azald, iist gelir segmenti ise siirecten hig
etkilenmedi. Hep daha iyi ve kalitelisini al-
mak istiyor”

Tank ile serce avlanmaz!

Dogru iriinlerle uygun mecralarda reklam
verilmesi gerektigini vurgulayan Kurtulan
Kuyumculuk Yénetim Kurulu Baskani Is-
met Naci Kurtulan, halen basili yayinlarin
micevher reklami icin uygun kanallar ol-
dugunu disiiniiyor. Kurtulan, firmalar ta-
rafindan siradan trinlerle yapilan sosyal
medya reklamlarina ayrilan biit¢elerin bosa
gittigini belirtiyor ve bu davranigi ‘Tank ile
serce avlanmaz’ soziiyle dile getirdi.

“Firmalar, online satigta bitytik cirolar yaka-
ladiklarini diisiiniiyorlar. Ama, bunun bedeli
nedir? Ciro yapmak ile para kazanmak farkli
seylerdir. Firmalar, manasizca reklam vere-
rek cirolarimi artiriyor; ama giiniin sonunda
zarar ediyorlar. Kagit izerinde is yapiyorlar;
ama reklami kestikleri anda cirolar1 dibe vu-
ruyor. Ciinkd, 6zel bir iiriin satmiyorlar. Hal-
buki, bu kadar ¢abay1 ve biitceyi degisik bir
iirtin, tasarim ve iyi bir iiretim teknolojisine
harcasalar para kazanacaklar. Bagkasinin
yaptig1 uirtinleri ben yapayim, ciro yapayim
disiincesinin finali hiisranla sonuglaniyor.
Ben, hala basili medyaya inaniyorum. Miis-
terilerinize citir mal degil, katma degerli
miicevher satiyorsaniz, yas grubumuz yiik-
sek ve bunlar basili medyaya ilgi gosteriyor.
Sosyal medyacilarin gazina gelerek tank ile
serce avlamaya caligsmayin”

buy products. Or jewelry with
very low craftsmanship but high
settings, with no added value for
the companies, that consumers
buy more for investment are in
demand. Demand for products
with high quality workmanship
decreased in the middle income
group, while the upper income
segment was not affected at all.
He always wants to buy better
and better quality.”

You cannot hunt sparrows
with a war tank!

Emphasizing that the right
products should be advertised
in appropriate channels, Ismet
Naci Kurtulan, Chairman of the
Board of Directors of Kurtulan
Jewelry, believes that printed
publications are still the appro-
priate channels for jewelry ad-
vertising. Kurtulan states that
the budgets allocated by compa-
nies for social media advertise-
ments with ordinary products
are wasted and expressed this
behavior with the saying “You
cannot hunt sparrows with a
war tank’.

“Companies think that they
have achieved big turnovers in
online sales. But at what cost?
Making a turnover and making
money are two different things.
Companies increase their turn-

over by advertising frivolously,
but at the end of the day they
make losses. They do business
on paper, but as soon as they cut
advertising, their turnover plum-
mets. Because they are not sell-
ing a special product. However,
if they spent this much effort
and budget on a different prod-
uct, design and good production
technology, they would make
money. The idea that | should
make the products that oth-
ers make and make a turnover
ends in frustration. | still believe
in print media. If you are sell-
ing value-added jewelry to your
customers, not crispy goods, our
age group is high and they are
interested in print media. Don’t
try to hunt sparrows with a war
tank, under the influence of so-
cial media.”
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Daha cok
musteriye
en iyl
kaliteyi
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Mlcevherde zengin Urdn
yelpazesiyle dikkat ceken Star
Pirlanta, yilda 9 uluslar arasi
mucevher fuarina katilyor. Her
organizasyonda oldugu gibi
Ekim Istanbul Mlcevher Fuari’'na
da 6zel bir hazirlik yaptiklarini
vurgulayan Star Pirlanta Firma
Ortadi Joel Uckardes, hedeflerinin
Ic piyasa ve ihracatta daha cok
musteriye en iyi kaliteyi sunmak
oldugunu séyledi.

Yazi/by: Nesim AKIN
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y sinda katilmar olarak yer aldig:
fuarlar hangileri?

Biz, firma olarak pazarlama caligmalarimiz-
da fuar katihimlarina ¢ok 6nem veriyoruz.
Bire bir miigteri ziyaretlerinin yani sira
imza attiimiz yeni model ve konseptleri-
mizi bu fuarlar araciligiyla alicilarla bulus-
turuyoruz. Star Pirlanta markas: olarak yil
boyunca 9 miicevher fuarinda yer aliyoruz.
Ekim-Nisan Istanbul Jewelry Show, Antal-
ya Jewellery Show, Hong Kong Jewellery
Show’un {i¢ organizasyonu, Ocak- Eyliil
VicenzaORO Show ve JCK Las Vegas Show
etkinliklerine katiliyoruz.

Star Pirlanta’nin yurt ici ve yurt di-

Marka olarak katilim gosterdiginiz
organizasyonlarla ihracati 6nceliyor-
sunuz. lhracat calismalariniz nasil gi-
diyor?

Thracat ¢alismalari yogun olarak her ay de-
vam ediyor. Sadece fuarlar ile kalmayip sii-
rekli bire bir miisteri ziyaretleri ile yilin her
zamani ihracatimizi biyitmek ve devam
etmek icin araliksiz, istikrarli ¢alismalari-
miz suriyor.

1

.
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Star Pirlanta’s goal:
Delivering the best quality to

more customers!

Star Pirlanta, which draws attention with its

rich product range in jewelry, participates in 9
international jewelry fairs annually. Emphasizing
that they have made special preparations for the
October Istanbul Jewellery Fair as they do for
every organization, Star Pirlanta Company Partner
Joel Uckardes said that their target is to increase
the domestic market and exports to offer the best
quality to more customers.

What are the fairs Star Pirlanta
participates in both in Turkey
and abroad?

As a company, we attach great
importance to fair participa-
tion in our marketing activities.
In addition to one-on-one cus-
tomer visits, we bring our new
models and concepts to buy-
ers through these fairs. As Star
Pirlanta brand, we take part in
9 jewelry fairs throughout the
year. October-April Istanbul
Jewelry Show, Antalya Jewellery
Show, three organizations of
Hong Kong Jewellery Show, Jan-
uary-September  VicenzaORO
Show and JCK Las Vegas Show.

As a brand, you prioritize ex-
ports with the organizations
you participate in. How are
your export activities going?

Export activities continue in-

tensively every month. We
continue our uninterrupted
and consistent efforts to grow
and continue our exports at all
times of the year, not only with
fairs but also with continuous
one-to-one customer visits.

Does the quota restriction on
gold continue to have nega-
tive effects on the foreign
market?

The quota on gold does not af-
fect the jewelry sector as much
as the companies trading in
gold jewelry, but it does cause
some problems, which we are
overcoming.

You have a wide range of prod-
ucts. What would you like to
say about the new concepts
you developed and presented
to your customers this year?
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Joel Ugkardes / Star Pirlanta Firma Ortag!

Product diversity is the most
important issue for us as a com-
pany. We are constantly devel-
oping and showcasing new
models. This year, we blend our
new models with current jew-
elry and offer them to our cus-
tomers.

Did you make any special
preparations for the October
Istanbul Jewelry Fair?

As with every fair, our special
preparations for the October Is-
tanbul Jewelry Fair continue.

What are your expectations
regarding the fair?

We have high expectations
from the Istanbul Fair, it is
one of the biggest fairs in
the world after the summer
period. We think that visitor
demand for the organization

will be high.

What would you like to say
about your goals and future
projects as Star Pirlanta?

We are a company that con-
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tinues to grow as Star Pirlanta.
Our goals in both domestic and
international exports are to of-
fer the best quality to more
customers. We are taking steps
towards establishing a corner
dealer and then a franchise
in Turkey. Abroad, we are ex-
panding our projects in order
to spread our exports to more
countries and to ensure that
Star Pirlanta jewelry reaches
more points.
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Altindaki kota kisitlamasinin dis pa-
zarda olumsuz etkileri devam ediyor
mu?

Altindaki kota, miicevherat sektoruni altin
taki ticareti yapan firmalar kadar etkilemi-
yor; ama bir takim sorunlar yasatiyor, bun-
larin da tistesinden geliyoruz.

Zengin bir iiriin yelpazesine sahipsiniz.
Bu yil gelistirdiginiz ve miisterilerinize
sundugunuz yeni konseptler hakkinda
neler sdylemek istersiniz?

Uriin cesitliligi konusu firma olarak en ¢ok
onem verdigimiz konudur. Sirekli yeni
modeller gelistirerek vitrine c¢ikariyoruz.
Bu yil da yaptigimiz yeni modelleri giincel
miicevherler ile harmanlayarak musterile-
rimizin begenisine sunuyoruz.

Ekim istanbul Miicevher Fuarr’na 6zel
bir hazirlik yaptiniz mi?

Her fuar oldugu gibi Ekim Istanbul Miicev-
her Fuari’na da 6zel hazirliklarimiz devam
ediyor.

Fuar ile ilgili beklentileriniz nelerdir?
Istanbul Fuari’'ndan beklentimiz yiiksek,
yaz doneminden sonra diinyanin en biiytik
fuarlarindan biri. Organizasyona ziyaretci
talebinin yiiksek olacagin diisiiniiyoruz.

Star Pirlanta olarak hedefleriniz ve ge-
lecek projeleriniz hakkinda neler soy-
lemek istersiniz?

Star Pirlanta olarak bitytimeye devam eden
bir firmayiz. Gerek yurt ici gerek yurt dis
ihracatta hedeflerimiz; daha ¢ok misteri-
ye en iyi kaliteyi sunmaktir. Yurt icinde
corner bayii, daha sonra bayilik verilme-
si yolunda adimlar atiyoruz. Yurt disinda
ise ihracatimiz1 daha fazla iilkeye yaymak
daha fazla noktada Star Pirlanta miicevher-
lerinin ulagmasini saglamak adina projele-
rimizi biyiitiyoruz.
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Sina
Pirdanta dan
MagazZalasma

ve dijitallesmede
guclt atak

.~ SINA
BEREIELATLS
s N

Tirkive' nin onde gelen pirlanta
markalaridan Sina Pirlanta. son
villarda yeni bir strateji belirleyerek
magazalasma atagin stirdiiriivor. Bu
atihm. markanmn hedel Kitlesivle daha
yakimn bir iliski kurmayi ve Tirkiye
genelinde daha genis bir miusleri
kitlesine ulasmay1 amaclhyor. Sina
Pirlanta Yonetim kurulu Baskani

Ali Baris Lek ile sirketin gelecekleki
vizyonunu konustuk.
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astratejisini nasil sekillendirdigi-
ni ve hedeflerini bizlerle paylasir
misiniz?
Sina Pirlanta olarak uzun yillardir pir-
lanta ve taki diinyasinda kaliteyi ve es-
tetigi bir araya getirerek yol aliyoruz.
Bugiin geldigimiz noktada, sadece bir
iiretici degil, ayni zamanda pirlanta sek-
toriinde misteri deneyimine odaklan-
mus bir marka olma yolunda ilerliyoruz.
Magazalasma stratejimiz, miisteri ile
daha dogrudan bir bag kurmay1 ve mar-
kamizi her noktada erigilebilir kilmay1
hedefliyor.

E‘ina Pirlanta’nin  magazalasma

Sina Pirlanta, gelecekte nasil bir
marka olmayi hedefliyor?

Sina Pirlanta’nin gelecegi icin en bii-
yik hedefimiz, misteri deneyimini
milkemmellestirmek ve Tirkiye’'nin en
givenilir, prestijli pirlanta markasi ol-
mak. Magazalasma, dijitallesme, yeni-
lik¢i tasarimlar ve miisteri memnuniyeti
gibi unsurlar1 birlestirerek, markamizi
her gecen giin daha da giiclendirmeyi
amagcliyoruz. Hem Turkiye’deki hem de
global pazarlardaki bityimemizle, sek-
tordeki lider markalar arasinda yerimizi
almak istiyoruz.

Yatirinmcilar neden Sina Pirlanta’yi
tercih etmeli?

Giiclii Bityiime Potansiyeli. Yani 25 yil-
lik marka tecriibesi iizerine insa edilen
hizl1 magazalasma atagiyla, kisa siirede
200’e yakin noktaya ulagma hedefi var.
E-ticaret ve Omnichannel Stratejisi.
Miicevher sektoriinde dijitallesmeyi er-
kenden benimseyerek giiclii bir e-ticaret
altyapisi kurduk. Online ve offline ka-
nallar1 entegre ederek (omnichannel)
misteri deneyimini maksimuma c¢ikari-
yoruz. Hizli bityliyen magaza agi, giicli
ve giiven veren marka algis1 ve global
vizyonuyla givenli ve yiiksek getirili
firsatlar sunmaktadir.

E-ticaret kanalinizda nasil bir biiyii-
me 6n goriiyorsunuz?

Dijitallesme, miicevher sektoriinde de
artik kacinilmaz bir gercek. Biz de son
yillarda e-ticaret altyapimizi giiclendir-
dik. Kullanici dostu ara yiizimiiz, Gicret-
siz sigortali kargo, hizli ulasim, giivenli
O6deme secenekleri ile miisteri memnu-
niyetini artirryoruz.

Banis LEK / Sina Pirlanta Yonetim Kurulu Baskani

Sina Pirlanta makes a strong push
into retail and digitalization

Sina Pirlanta, one of Turkey's leading diamond
brands, has been pursuing a new strategy in recent
years by continuing its expansion into retail stores.

This move aims to establish a closer relationship
with the brand's target audience and reach a wider
customer base across Turkey. We talked to Ali Barig
Lek, Chairman of the Board of Sina Pirlanta, about
the company's vision for the future.

Could you share with us how Sina
Pirlanta shaped its merchandis-
ing strategy and its goals?

As Sina Pirlanta, we have been
making our way in the diamond
and jewelry world for many years
by bringing quality and aesthet-
ics together. Today, we are on our
way to becoming not only a man-
ufacturer but also a brand focused
on customer experience in the
diamond industry. Our merchan-
dising strategy aims to establish a
more direct connection with the
customer and make our brand ac-
cessible at every point.

What kind of a brand does Sina
Pirlanta aim to be in the future?
Our biggest goal for the future of
Sina Pirlanta is to perfect the cus-
tomer experience and become the
most trusted and prestigious dia-
mond brand in Turkey. We aim to
strengthen our brand day by day
by combining elements such as
merchandising, digitalization, in-
novative designs and customer sat-
isfaction. With our growth both in
Turkey and in global markets, we
want to take our place among the
leading brands in the sector.

Why should investors choose
Sina Diamond?

Strong Growth Potential. In other
words, there is a goal of reach-
ing nearly 200 points in a short
time with the rapid store expan-
sion built on 25 years of brand
experience. E-commerce and
Omnichannel Strategy. We es-
tablished a strong e-commerce
infrastructure by adopting digi-
talization early in the jewelry in-
dustry. We maximize customer
experience by integrating online
and offline channels (omnichan-
nel). With its fast-growing store
network, strong and reassuring
brand perception and global vi-
sion, it offers safe and high-yield-
ing opportunities.

What kind of growth do you
foresee in your e-commerce
channel?

Digitalization is now an inevitable
reality in the jewelry industry. We
have strengthened our e-commerce
infrastructure in recent years. We
increase customer satisfaction with
our user-friendly interface, free in-
sured shipping, fast transportation,
secure payment options.
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Minecilikte kalitenin
degismez adresi:

Mineci Selim

Pivasada cok populer olan ultraviyole
(lazer) ve soguk minede lirmalara
hizmel veren Mineci Selim: arulk
calismalarmi kuyumcukent 2. Plaza’daki
veni olisinden strdiarayor. 1980 yvilindan
beri minecilik yapuklarmi belirten
Mineci Selim firma sahibi Selim Pilic.
fantezi konseptler. cocuk grubu ve set
kategorileri basta olmak tizere is birligi
vapuklari firmalardan gelen tiim mine
Laleplerini Kaliteli ve Litiz bir iscilikle
lkarsilachklarmi soyledi.
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uzmanlasmak ve ayni dalda stirek-

lilik, basariy1 da beraberinde getiri-
yor. 20 yili agkin bir siire igerisinde farkl
ustalardan meslegin inceliklerini §grenen
‘Mineci Selim’; Selim Pilig, dile kolay 1980
yilindan beri farkli mine tekniklerini kul-
lanarak, miisterileri icin dikkat cekici taki-
lara bu gorsel sanati ustalikla igliyor. 2002
yilinda kendi at6lyesini kuran Selim Pilig,
2007 yilindan itibaren Kuyumcukent’te fa-
son olarak kurumsal firmalarin mine konu-
sundaki taleplerini karsiliyor. Pili¢, gecti-
gimiz haftalarda Mineci Selim markasiyla
yuriuttigd calismalarini Kuyumcukent 2.
Plaza’daki yeni ofisine tasidi. Mineci Se-
lim, ihracat agirlikli calisan firmalar bas-
ta olmak tizere miusterilerine minecilikte
yeni teknolojileri de kullanarak ultraviyole
(Lazer) ve soguk mine uygulamasiyla ta-
leplerini karsiliyor. Kurum olarak miigteri
memnuniyeti ve sadakatine biyilkk 6nem
verdiklerini ifade eden Mineci Selim firma
sahibi Selim Pili¢, “40 yili agskin bir siire-
dir sadece mine isi yapryoruz ve bu iste
uzmanlagtik. Minede teknoloji kullanimi
ve uygulamada firma olarak ¢ok iddialiy1z.
Ulkemizde ve diinyada ¢ok popiiler olan la-
zer ve soguk mineyle kaliteli, titiz bir ig¢ilik
anlayisiyla is birligi yaptigimiz firmalarin
ihtiyaclarini karsiliyoruz. Soguk mineyle
cocuk grubu takilarini siislerken ultraviyo-
le (lazer) mineyi de fantezi, cocuk grubu ve
set takilara basartyla uyguluyoruz” dedi.

I 1angi sektor ve meslekte olursa olsun,

En popiiler renkler hangisi?
Miicevherler, mine uygulamasiyla dikkat
cekici bir goriiniime kavusurken, minede
kullanilan renkler miisterilerin talebine ve
beklentilere gore degisebiliyor. Mineci Se-
lim, piyasada en cok talep goéren renkler
konusunda su bilgileri verdi:

“Misterilerimiz, ozellikle takilarini siisle-
mek amaciyla lacivert, firuze, Tiffany ma-
visi ve pink rengini ¢ok tercih ediyor. Talep
durumunda farkli renklerde de hizmet ve-
rebiliyoruz”

The unchanging address of quality
in enameling: Mineci Selim

Providing services to companies in ultraviolet (laser)
and cold enamel, which are very popular in the
market, Mineci Selim; now works in Kuyumcukent 2.
He continues from his new office in Plaza. Selim Pilic,
owner of Mineci Selim, a company that has been in
the mining business since 1980, said that they meet all
mining demands from the companies they collaborate
with, especially in the categories of fantasy concepts,
children’s groups, and sets, with high-quality and

Regardless of the sector and
profession, specialization and
continuity in the same field
brings success. Having learned
the intricacies of the craft from
various masters over more than
20 years, ‘Mineci Selim’; Selim
Pilic has been skillfully crafting
eye-catching jewelry for his cus-
tomers using different enamel
techniques since 1980. Selim Pilic,
who established his own work-
shop in 2002, has been meeting
the enamel needs of corporate
companies on a contract basis
in Kuyumcukent since 2007. Pilig
has moved its operations, which
it has been conducting under the
Mineci Selim brand over the past
few weeks, to its new office at
Kuyumcukent 2nd Plaza. Mineci
Selim meets the demands of its
customers, especially export-ori-
ented companies, with ultraviolet
(laser) and cold enamel applica-
tion by using new technologies
in enameling. Stating that they
attach great importance to cus-
tomer satisfaction and loyalty
as an institution, Mineci Se-
lim company owner Selim Pilig
said, “We have been doing only
mine business for more than 40

meticulous workmanship.

years and we have specialized
in this business. As a company,
we are very assertive in the use
and application of technology
in enamel. With laser and cold
enamel, which are very popular
in our country and in the world,
we meet the needs of the com-
panies we cooperate with a qual-
ity, meticulous workmanship un-
derstanding. While we decorate
children’s group jewelry with cold
enamel, we successfully apply ul-
traviolet (laser) enamel to fancy,
children’s group and set jewelry.”

What are the most popular
colors?

While the jewels have a remark-
able appearance with enamel
application, the colors used in
enamel can change according to
the demands and expectations of
the customers. Mineci Selim gave
the following information about
the most demanded colors in the
market:

“Our customers especially prefer
navy blue, turquoise, Tiffany blue
and pink colors to decorate their
jewelry. We can also serve in dif-
ferent colors upon request.”
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Makine ve
ckipmanda
venilik merkezi:
Alex Makine

Kuyum Ureticisinin tim teknik cihaz,
makine, ekipman ve sarf malzemelerini
tedarik eden Alex Makine; Istanbul Jewelry
Show’da yine yerini alacak. Bunyesinde
yer alan cok sayida makinesinin en yeni
versiyonlarini fuarda tanitmayi planlayan
Alex Makine, fuar boyunca 6zellikle sahte
altina dur diyen Sigma PMV ve XRF
degerli maden analiz cihazlari, yenilenmis
lazer kaynak makineleriyle is hayatiniza
kolayliklar katmaya devam edecek.

-
-
-

-
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Umit Caglar / Alex Makine Genel Mudiri

" kine; yeni bir Istanbul Jewelry Show
[JS’ye yine tiim yenilikleri ve genis
riin ¢esitliligiyle hazirlandi. Alex Makine
Genel Mudiirti Umit Caglar, son dénemde
yurt icindeki kuyum {iireticilerinin maki-
ne ve sarf malzeme talebinde 6nemli dlcii-
de azalma oldugunu, ihracat alanindaki
artiglarin i¢ piyasada diisen rakamlarin bir
bolimiinii karsilayabildigini s6yledi.

\ﬂllarln deneyimli firmasi Alex Ma-

Makine ve ekipman icin
Turkiye’yi tercih ediyorlar
Fuardan beklentilerinin ¢ok ytiksek olma-
digini kaydeden Umit Caglar; “Yurt i¢inde-
ki kuyum tretiminin 6nemli 6l¢iide azal-
mas1 hepimizi iizityor. Hadi, biz yurt dis1
acilimlariyla belli 6l¢iide kayiplarimizi
karsiliyoruz; ama kuyumcu dostlarimiz ne
yapsinlar. Diinyanin her yerinde 6zellikle
bize yakin cografyalarda kuyum iiretimi
artiyor. Tirkiye’den tedarik edemedigi
drtinleri kendi iilkelerinde retiyorlar.
Tirk firmalarindan makine ve ekipman
almayi tercih ediyorlar.” diye konustu.



Yurt icinde tretimin azalmasiyla makine
ve ekipman konusunda talep azalmasinin
kendileri gibi firmalarin ¢caligma motivas-
yonunu, ¢ok daha iddiali, makineler getir-
me sevkini olumsuz etkiledigini agik yii-
reklilikle belirten Umit Caglar; sozlerini
sOyle sirdirdii:

“Kazandigimiz gelirin en az yarisini yurt
icinden elde etmemiz gerekiyor. Bizim fir-
mamiz i¢in bu durum sart degil; ama boy-
le olmazsa kuyumculuk sektoriiniin kan
kaybettigi bir durum ortaya ¢ikiyor. Yillar-
dir driinlerimizi sundugumuz kuyumcu
dostlarimizin iglerinin diismesi hepimizin
moralini bozuyor.”

IJS, yilda bir kez yapilmali!

Son doénemde her fuar aciklamasinda
[JSnin yilda bir kez yapilmas: gerektigini
ve glinimiziin geligen iletisim teknoloji-
lerinin de etkisiyle bir kez diizenlenecek
olan 1JSnin herkes igin yeterli olacagini
yineleyen Umit Caglar; “Béylelikle firma-
larin ikinci kez yapacaklar: fuar masrafla-
r1 yliz ylize pazarlama alaninda kullanila-
bilir. Geriye kalan biit¢e,online pazarlama
alaninda kullanilabilir” dedi.

Center for innovation in
machinery and equipment:

Alex Makine

Alex Makine, which supplies all technical devices,
machinery, equipment and consumables to

Jewelry manufacturers, will take its place again

at the Istanbul Jewelry Show. Alex Makine, which
plans to introduce the newest versions of many

of its machines at the fair, will continue to add
convenience to your business life with Sigma PMV
and XRF precious metal analyzers and renewed laser
welding machines that stop fake gold.

Alex Makine, an experienced
company of many vyears, pre-
pared for a new lIstanbul Jew-
elry Show 1JS with all its inno-
vations and wide product range.
Umit Caglar, General Manager
of Alex Makine, said that there
has been a significant decrease
in the demand for machinery
and consumables from domes-
tic jewelry manufacturers in the
recent period, and that the in-
crease in exports has been able
to meet some of the falling fig-
ures in the domestic market.

They prefer Turkey for ma-
chinery and equipment

Umit Caglar stated that their ex-
pectations from the fair were not
very high; “We are all saddened
by the significant decrease in
domestic jewelry production.
Let’s face it, we're making up for
our losses to some extent with
our international expansion; but
what can our jeweler friends do?
Jewelry production is increas-
ing all over the world, especially
in geographies close to us. They
produce products in their own
countries that they cannot sup-
ply from Turkey. They prefer to
buy machinery and equipment

from Turkish companies.”

Umit Caglar stated frankly that
the decrease in demand for ma-
chinery and equipment due to
the decrease in domestic produc-
tion negatively affected the mo-
tivation of companies like ours
to work and their enthusiasm to
bring more ambitious machines:
“We need to generate at least
half of our income domestically.
This is not a must for our com-
pany; but if this is not the case,
it creates a situation where the
jewelry sector loses blood. The
decline in the business of our
jeweler friends, to whom we have
been offering our products for
years, demoralizes us all.”

1JS should be done once a year!
Umit Caglar reiterated that IJS
should be held once a year in
every fair announcement and
with the effect of today’s de-
veloping communication tech-
nologies, one time 1JS will be
enough for everyone; “Thus, the
expenses of the companies for
the second fair can be used in
face-to-face marketing. The re-
maining budget can be used for
online marketing.”
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Elmaslar. guzellikleri ve nadirlikleri nedenivle
asirlardir ragbet gorayvor. Sotheby's Muzayede
vi'nde satilan ditnyanin en pahal bes elmas
vizugu, livatlarmin yani sira gore gorselliklerivle
de adeta biyyadiyor.

r 1arihgi1er, elmas ticareti-
I nin MO 4. yuzyila kadar
Hindistan'da bagladigini ileri
stiriyor. 1400’lerde Avrupali sec-
kinler arasinda moda haline gel-
diler; ancak 1800’lerin ortalarina
kadar yalnizca en zenginlerin eri-
sebildigi bir konumda kaldilar. Mo-
dern elmas piyasasi, 1866'da Gliney
Afrika, Kimberley’de elmaslarin
kesfedilmesiyle dogdu. 1888’de Ce-
cil Rhodes, De Beers Consolidated
Mines1 kurdu ve sirket 1900 yili-
na gelindiginde diinya ham elmas

dretiminin % 9011 kontrol ediyor-
du. 1927’de Ernest Oppenheimer
De Beersin Baskani oldu. Ancak,
1930’larda elmas fiyatlarinda yasa-
nan kiresel diisiis, Oppenheimer
tarihin en basarili pazarlama kam-
panyalarindan birini baglatmaya
sevk etti.

Ikonik “Bir elmas sonsuza kadardir”
slogani, 1947°de ortaya c¢ikt1 ve el-
maslar1 agkin sembolii olarak pekis-
tirdi. Iste, Sotheby’s’de satilan diin-
yanin en pahali bes elmas ytiziigi:

Kaynak: www.sothebys.com



bedi
Pembe Elmas
Yiziik

Ebedi Pembe Pirlanta Yuzik, Haziran
2023’te 34.804.500 ABD dolarina satildi
Ebedi Pembe Pirlanta Yiiziik, trapez bi¢im-
li yan taslarla birlikte 10,57 karatlik Fancy
Vivid Morumsu Pembe bir pirlantadan olu-
suyor. Icten Kusursuz 10 karatlik bu dogal
renkli tip 2a pirlanta, GIA tarafindan 6zel
bir mektup ve monografide “goéz alict bir
Ornek; sanat ve ustalikla donistiralmis
doganin en bityiik harikalarindan biri” ola-
rak tanmimlandig1 gibi, son derece nadirdir.
GIA, canli rengi, kusursuz berrakligi ve
6nemli boyutunun miizayededeki pembe
pirlantalar arasinda esi benzeri olmadig-
n1 belirterek, Ebedi Pembe’nin nadirligini
vurguluyor. Williamson Pembe Yildizi ve
CTF Pembe Yildiz1 gibi pirlantalariyla tnlii
Diacore tarafindan iiretilen Ebedi Pembe,
2020 yilinda Botsvana’daki Damtshaa ma-
deninde kesfedildi. 23,78 karatlik ham tas,
New York’ta alt1 ay boyunca titizlikle ka-
risik yastik sekline kesilerek canli rengi ve
parlakligi en iist diizeye cikarildi.
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Sik Canli
Mavi Elmas
Yuzuk

Sik Canli Mavi Elmas Yuziik, Ekim 2023’te
198.220.000 HKD’ye satildi. Bu elmas yii-
ziik, 11,28 karat agirliginda, parlak kesim,
sik, canli mavi bir elmasa sahip. Ayrica, 18
ayar beyaz ve pembe altina monte edilmis
parlak kesim ve pembe tonlu elmaslar-
la siislenmis. Elmas, sik canli mavi, dogal
renk, VS2 berrakligindadir; ayrica, elmasin
tip 2b elmas olarak belirlendigini belirten
bir elmas tirt siniflandirma raporu da
mevcuttur. Bu sira dig1 yiiziige, tasin nadir-
ligini ve 6zelliklerini anlatan bir monografi
ve “..Sonsuz Mavi'nin 6zel oldugunu séy-
lemek abarti olmaz. Mavi bir elmas bulma
olasilig1 son derece nadirdir. Bu gérkemli
ve dikkat cekici elmas, doganin énciiliigiin-
de ve insanligin yeryiizliniin hazinelerini
kucaklamasiyla neler olabileceginin bir 6r-
negidir ve ortaya canli bir 151k performansi
micevheri ¢ikar” ifadesini iceren bir mek-
tup eslik ediyor.
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Bulgari
l.aguna Blu
IFancey Vivid Blue
Diamond Yuziuik

Bulgari Laguna Blu Fancy Vivid Blue Pirlan-
ta Yizikk, Mayis 2023’te 22.625.100 CHF’ye
satildi. Laguna Blu olarak bilinen bu sira digt
ve nadir 11,16 karatlik bu fantezi canli mavi
pirlanta yiiziik, Bulgari montiiriine yerlesti-
rilmis. Dogal renk, VS1 berraklik ve tip 2b si-
niflandirmasina sahip olan bu pirlanta, istiin
isciligi ve stiliyle tnliidiir. Markanin kurucu-
su Sotirio Bulgari’nin oglu ve markaya renk-
li pirlantalar1 tanitmada 6ncii olan Giorgio
Bulgari, bu nadir tag ilk olarak satin almigtir.
Daha sonra bagka bir 6nemli koleksiyoncu ta-
rafindan satin alinmis ve 2023’teki miizayede-
ye kadar koleksiyonlarinda kalmistir. Elmasin
zengin, biiyiileyici mavi tonu ve klasik, degis-
tirilmemis armut sekli, onu son derece nadir
ve ¢ok ragbet goren bir tag haline getiriyor.
2023 Met Gala’da, oyuncu ve Bulgari Elgisi
Priyanka Chopra Jonas, elmas: Greko-Romen
defne celenklerinden ilham alan 6zel yapim
bir Bulgari kolyesiyle sergiledi.

The Five Most Expensive

Diamond Rings

Diamonds have been sought after for centuries due
to their exceptional beauty and rarity. The five most
expensive diamond rings ever sold at Sotheby's
Auction House captivate not only with their prices
but also with their stunning visual appeal.

Diamonds have long been cov-
eted for their beauty and rar-
ity. Historians trace diamond
trade back to India as early as
the fourth century BC. By the
1400s, they became fashionable
among European elites, though
they remained rare and acces-
sible only to the wealthiest until
the mid-1800s. The modern dia-
mond market was born in 1866
with the discovery of diamonds
in Kimberley, South Africa. In
1888, Cecil Rhodes established
De Beers Consolidated Mines,
and by 1900, the company con-
trolled 90% of the world’s rough
diamond production. In 1927,
Ernest Oppenheimer became
De Beers’ chairman. However,
a global decline in diamond
prices in the 1930s prompted
Oppenheimer to launch one of
the most successful marketing
campaigns in history. The iconic
slogan “A diamond is forever”
debuted in 1947, cementing dia-
monds as symbols of love. Be-
low, we explore five of the most
expensive diamond rings ever
sold at Sotheby’s.

The Eternal Pink Diamond
Ring

The Eternal Pink Diamond Ring
sold for 34,804,500 USD in June
2023. The Eternal Pink Diamond
Ring features a 10.57-carat Fan-
cy Vivid Purplish Pink diamond
with  trapezoid-shaped side
stones. This Internally Flaw-
less 10-carat ring, natural-color
Type lla diamond is exception-
ally rare, as noted by the GIA,
which provided a special letter
and monograph describing it
as “a stunning specimen; one of

nature’s great wonders trans-
formed through artistry and
ingenuity.” The GIA emphasizes
the Eternal Pink’s rarity, citing
its vivid color, flawless clarity,
and substantial size as unparal-
leled among pink diamonds at
auction. Crafted by Diacore—
renowned for diamonds like
the Williamson Pink Star and
CTF Pink Star—the Eternal Pink
was discovered in 2020 at Bo-
tswana’s Damtshaa mine. The
23.78-carat rough stone was me-
ticulously cut over six months in
New York into a mixed cushion
shape, maximizing its vivid color
and brilliance.

Fancy Vivid Blue Diamond
Ring

The Fancy Vivid Blue Diamond
Ring sold for 198,220,000 HKD
in October 2023. This diamond
ring has a radiant-cut fancy viv-
id blue diamond weighing 11.28
carats. It is also embellished
with brilliant-cut diamonds and
diamonds of pink tint, mounted
in 18 karat white and pink gold.
The diamond is Fancy Vivid
Blue, Natural Colour, VS2 Clar-
ity; also accompanied by a dia-
mond type classification report
stating that the diamond is de-
termined to be a Type Ilb dia-
mond. This exceptional ring is
accompanied by a monograph
expressing the rarity and the
characteristics of the stone, as
well as a letter stating that °..
To say the Infinite Blue is special
cannot be overstated. The odds
of finding a blue diamond is of
the topmost rarity. This glorious
and notable diamond is an ex-
ample of what can occur when
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Sik Yogun Pembe
ve Sik Derin Gri
Mavi Elmas Yuzuk

Sik yogun pembe ve sik derin gri mavi
pirlanta yizik, Mayis 2023’te 10.377.267
CHF’ye satild1. Pirlanta yiizik, 21,94 karat
agirliginda sik yogun pembe bir merkez
pirlanta, 0,51 ve 0,46 karat agirliginda sik
koyu gri mavi pirlanta omuzlar ve parlak
kesim pirlantalarla zenginlestirilmis bir
cerceveden olusuyor. 20 karatlik merkez
pirlanta, sik yogun pembe, dogal renk,
VVS2 berrakliginda. 0,51 ve 0,46 karat agir-
ligindaki yan pirlantalar ise sik derin gri
mavi, dogal renk, VS2 ve SI1 berrakliginda.
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Sik Canh
Mor Pembe
LImas Yuziik

Sik Canli Mor Pembe Pirlanta Yizik, Mayis
2023’te 5.619.900 CHF’ye satildi. Pirlanta yi-
ziik, 5,01 karat agirliginda, yuvarlak koseli,
dikdortgen, modifiye edilmis parlak kesim,
sik, canli mor pembe bir pirlantayla siislen-
mistir. Kusursuz montaj, sik sekilli pirlanta-
larla siislenmistir ve parlak kesim pirlanta-
larla daha da zenginlestirilmistir. Ortadaki
pirlanta, Sik Canli Mor Pembe, Dogal Renk,
VS2 Berrakligindadir. Kalan pirlantalarin top-
lam agirliginin yaklasik 2,90 karat oldugu ve
ortalama DF rengi, VVS-VS berrakliginda ol-
dugu belirtilmistir.

nature leads the way and hu-
mankind embraces the earth’s
treasures—producing a gem of
spirited light performance.

Bulgari Laguna Blu Fancy Viv-
id Blue Diamond Ring

The Bulgari Laguna Blu Fancy
Vivid Blue Diamond Ring sold
for 22,625,100 CHF in May
2023. The exceptional and rare
11.16-carat fancy vivid blue dia-
mond ring, known as Laguna
Blu, is set in a Bulgari mounting.
The diamond features a Natural
Colour, VS1 clarity, and a Type
Ilb classification. Renowned for
its superb craftsmanship and
style, Bulgari has a legacy of
using prestigious gemstones.
Giorgio Bulgari, son of founder
Sotirio Bulgari and a pioneer in
introducing colored diamonds to
the brand, initially acquired this
rare gem. It was later purchased
by another prominent collector
and has remained in their col-
lection until it made its auction
debut in 2023. The diamond’s
rich, mesmerizing blue hue and
classic unmodified pear shape
make it exceptionally rare and
highly sought after. At the Met
Gala 2023, actress and Bulgari
Ambassador Priyanka Chopra
Jonas showcased the diamond,
wearing it on a bespoke Bulgari
necklace inspired by Greco-Ro-
man bay laurel wreaths.

Fancy Intense Pink and Fancy
Deep Grayish Blue Diamond
Ring

The Fancy Intense Pink and
Fancy Deep Grayish Blue Dia-
mond Ring sold for 10,377,267
CHF in May 2023. The diamond
ring features a fancy intense
pink center diamond weighing
2194 carats with fancy deep
grayish blue diamond shoulders
weighing 0.51 and 0.46 carat
and a mount enhanced with
brilliant-cut diamonds. The 20
carat center diamond is Fancy
Intense Pink, Natural Colour,
VVS2 Clarity. The side diamonds
weighing 0.51 and 0.46 carat, are
Fancy Deep Grayish Blue, Natu-
ral Colour, VS2 and SI1 Clarity.

VThe Fancy Vivid Purplish Pink
Diamond Ring sold for 5,619,900
CHF in May 2023. The diamond
ring is set with a round-cornered
rectangular modified brilliant-
cut fancy vivid purplish pink
diamond weighing 5.01 carats.
The seamless mount set with
fancy-shaped diamonds, fur-
ther enhanced with brilliant-cut
diamonds. The center diamond
is Fancy Vivid Purplish Pink,
Natural Colour, VS2 Clarity. The
remaining diamonds stated to
weigh a total of approximately
2.90 carats, on average D-F co-
lour, VVS-VS clarity.
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Istanbul Kuyumcular Odasi
Baskani Mustafa Atayik,
gectigimiz sltrec icerisinde
esnaf ve sanatkarlarimiz
basta olmak Uzere
sektdrimuizu ileriye tasiyacak
bir cok projeyi hayata
gecirdiklerini, her biri kendi
alaninda yetkin YK Uyeleri ve
mevzuat dahil bircok konuda
uzman personel kadrosuyla,
glclu cihazlara sahip ayar
evi ve laboratuvari, ithalat
ve ihracatta meslektaslarina

— hizmet veren birimleriyle
gelecege umutla baktiklarini
soyledi

Mustafa ATAYIK / istanbul Kuyumcular Odasi Yénetim Kurulu Baskani
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\rﬁnetim olarak gecen 4 yili

" degerlendirir misiniz?

Bildiginiz gibi, ilk 4 yilimiz
pandemi gélgesinde gecti, ikinci d6-
nemimizde ise salginin kiiresel eko-
nomiye etkileri ve 11 ilimizi derin-
den sarsan depremin ana giindemi
olusturdugu bir siireci hep birlikte
yasadik. Yonetim olarak tim bu
olumsuz manzaraya ve jeopolitik
gelismelere ragmen sektériimiize
ve kiymetli meslektaglarimiz icin
elimizden gelen her gayreti sarf
ettik. Gegen 4 yillik siirecte kadim
sektorimiizii gelecege tasiyacak
bircok projeyi gelistirdik, hayata
gecirdik. Temsil kurulusu olarak
gerek bakanliklar ve ilgili devlet
kurumlarimiz gerekse ulusal basin-
da meslektaglarimizi en iyi sekilde
temsil ederek yasadigimiz sikintila-
r1 giindeme tasidik. Hem devlet yet-
kilileriyle yaptigimiz goriismelerde
hem de ulusal basina verdigimiz
demecler ve katilim gosterdigimiz
canli yayin programlarinda mesleki
sorunlarimizi en giiclii sekilde dile
getirdik ve ¢ozlim aradik. Her yil
Istanbul’da diizenlenen ‘Nisan’ ve
‘Ekim’ fuarlarinda sektorel kurum
bagkanlari,Tirkiye’deki tim oda
ve dernek baskanlarimizla dizen-
ledigimiz istisare toplantilarinda
bir araya gelerek sorunlarimiz ve
¢6ziim yollarini konusuyoruz.Diiz-
giin calisan esnafimizi ve tiketici-
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lerimizi korumak amaciyla piyasa-
daki ayar ve karat denetimlerimizi
siklastirdik, diizenli hale getirdik.
Darphane Ust Yonetimi ile yaptigi-
miz istisareler ile piyasanin altin ta-
lebinin zamaninda karsilanmasini
sagladik, bu kapsamda Darphane,
kuyumecularin sarrafiye tirtin ihti-
yaclarini karsilamak amaciyla faz-
la mesai yapti. Odamizin yine iilke
capinda, giimrikler, mahkemeler,
savciliklar ve emniyet birimleri-
mizin altin, altin taki, mucevher ve
taslar konusundaki bilirkisilik ta-
leplerini en hizli sekilde kargiladik.
Hazine ve Maliye Bakanligimizin
talebi tizerine yastik alt1 altinlarin
ekonomiye kazandirilmasinda tim
perakendeci meslektaslarimizin ka-
tilimini 6ngdren YAY-SIS projesini
gelistirerek 1ilgili bakanligimiza
ilettik. Yaptigimiz girisimlerimiz
sonucu IKO Kuyumcukent Ofisi,
Darphane’den aldig1 izinle Kiymet-
li Tas Yetki belgesini alarak degerli
taslarda degerleme hizmeti de ver-
meye baslad1. Piyasada kuyumcula-
rimiz ile vatandag arasindaki fiyat
bazli tartismalari sona erdirmek
amaciyla gelistirdigimiz IKO Fiyat
mobil uygulamasini kamuoyuna
duyurarak hayata gecirdik. Thtiyac
izerine projelendirdigimiz, sekto-
riimiiziin kredi ve finans sorunla-
rini1 ¢6zecek ALTINBANK projesini
acikladik. Tarafsizlig1 ve objektif-

ligi ile sertifikasyonda ve analizde
sektorimiiziin referans kurulusu
haline gelen GLT Laboratuvarimiz
ile gectigimiz yillarda da bircok ile
giderek meslektaglarimiza pirlanta
ve renkli taslar konusunda bilgi-
lendirici seminerler verdik.Ulus-
lararas: gecerliligi olan TURKAK
akreditasyonuna sahip laboratuva-
rimiz, Borsa Istanbul’un ithal taslar
degerleme kurulusu olarak hizmet
vermeyi slirdiiriiyor. GLT’nin ma-
kine park: ve teknolojik gelisimini
glclendirecek 6nemli adimlardan
biri de Istanbul Kalkinma Ajansi
destegiyle ihracatimiza katk: sag-
lamak tizere gelistirilen Kuyumcu-
lukta Kiiresel Liderlik Icin Ihracat
Odakly; Egitim, Dijital Doniisiim
ve Giivenli Uriin Merkezi IGDEM
Projesi’ni hayata gecirdik. Goreve
geldigimizde 2 bin 300 olan iiye sa-
yimiz bugiin 4 bin 500’iin {izerine
cikti. Gorev sirasinda uyguladigi-
miz dogru politikalar ve hayata ge-
cirdigimiz projeler sayesinde; artik,
Istanbul Kuyumcular Odasr’n1 dur-
madan hizmet tireten, mali acidan
glicli strdirilebilir bir yaprya dé-
niistirmeyi basardik. Yaptiklarimi-
z1 zaten, SMS, kurumsal ve sektorel
yayinlar, sosyal medya ve ulusal
medya araciligiyla size duyuruyo-
ruz. Bir de igin size yansimayan ki-
simlari var. Emin olun, sektori ilgi-
lendiren bir konu oldugunda veya
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bir mevzuat diizenlenmesinde ayni1
giin icerisinde haklarinizi korumak
amaciyla harekete geciyoruz. Or-
negin; Kuyum Ticareti Hakkinda
Yonetmelik Taslak calismalarinda,
her bir perakende kuyumcumuzdan
talep edilen 500 gram altin temi-
nat1 sartinin, Ankara’da Bakanlik
nezdinde yaptigimiz yogun goriis-
meler neticesinde Yonetmelik’ten
cikarilmasina énciilitk ettik. Ilgili
kurum ve kuruluslara resmi yaziy-
la goriislerimizi dile getiriyoruz ve
muhataplarimizla yaptigimiz tele-
fon gortismelerimizi durusumuzu
net bir gekilde ifade ediyoruz.

iKO Yo6netimi olarak bu siirecte
¢6ziim icin en ¢cok odaklandigi-
niz konu ve konular neler oldu?
Yonetim olarak sektorimiizii ya-
kindan ilgilendiren tim giincel
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geligsmeleri takip ediyor ve izliyo-
ruz. Ornegin; gasp ve soygun gibi
girisimlere maruz kalan esnafimi-
zin her zaman yaninda olduk ve bu
tir davalarin hep takipgisiyiz. Ge-
cen Meslektaglarimizin bize ihti-
yag duyduklar1 her konuda sahada
yanlarinda olmaya calistik.4 yillik
doénemde hem Yo6netim olarak bizi
ve tabii ki kiymetli meslektaslari-
miz1 zora sokan ve yoran konula-
rin basinda kota kisitlamasi geli-
yor. Kota meselesi tabii ki 6nemli
ve hizla sektériin giindeminden
citkmalidir. YK tiyelerimizle birlik-
te ilk donemde oldugu gibi gecen
siirecte en cok mesai harcadigi-
miz, degismez ana giindemimiz;
“Altin Esasli Muhasebe” Sistemi’ne
gecilmesi konusudur. Basta Cum-
hurbaskani Yardimcimiz olmak
uzere tum bakanliklara, devlet ku-
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ruluslarini konuyla ilgili defalarca
ziyaret ettik. Altin Muhasebesi ile
ilgili tiim goriismelerimiz olumlu
gecti ve bizi bu konuda hakli gor-
diiklerini ifade ettiler. Altin Mu-
hasebesi konusunu sektoriimiiziin
bugiini ve gelecegi icin hayati
onemde degerli ve 6nemli goriiyo-
ruz. Bugiin, sektoriimiiziin i¢inde
bulundugu durum, yasadig: sikin-
tilar, meslegimizle ilgili Maliye go-
ziindeki olusan ‘Kuyumcu az vergi
odiyor’ olumsuz algist ve imaji-
mizin en biiylik nedeni mevcut ve
sektorimiiziin gercekleriyle uyus-
mayan Enflasyon Muhasebesi’dir.
Altin Esasli bir muhasebe siste-
mine gecilirse hem meslektaglari-
mizin Odeyecegi vergiler, 2-3 kat
artacak, hem de meslegimiz de-
yim yerindeyse prangalarindan
kurtularak cag atlayacaktir. Altin



Muhasebesi’nin sahadaki olumlu
yansimalarini, sistemin 2003-2004
yillar arasinda kisa bir donem
uygulamaya alindig1 tarihlerdeki
Gelir Idaresi Baskanliginin vergi
kayitlarindan agik¢a goriilebilir.
Altin Esasli Muhasebe Sistemi’nin
yeniden hayata gecirilmesiyle ilgi-
li diizenleme icin Ankara’da ilgili
kurum ve kuruluslariyla stirekli
temas halindeyiz, gorisiyoruz.
Bekledigimiz mijdeli haber geldi-
gi ginii kuyumcularin milat tarihi
ve bayramui ilan edecegiz.

Diinya ve iilkemizdeki gelisme-
lerin yani sira gectigimiz sii-
recte sektorii en cok etkileyen
konu; altin ithalatindaki kota
konusu oldu. Yonetim olarak
meslektaslarinizin bu uygula-
madan daha az etkilenmesi icin
neler yaptiniz?

Uygulama hayata gecer gecmez
meslegimizin temsil kurulusla-
r1, oda ve dernek baskanlarimizla
istisarelerde bulunduk. Kota kisit-
lamasinin meslektaslarimiza 6zel-
likle imalat¢i ve ihracatci firma-
larimiza olumsuz etkileriyle ilgili
goriglerimizi medya aracilifiyla
kamuoyuna duyurduk. Ardindan
diger kurumlarimizin temsilcile-
riyle birlikte devlet kurumlariyla
goriigerek bu kisitlamanin sektore
etkilerini anlattik. Yetki Belgesi
olan meslektaslarimiza kota aci-
linca Yonetim olarak zaman kay-
betmeden hemen harekete gectik.
Resmi yaziyla bu diizenlemenin
olumlu; ancak asil hammadde ih-
tiyact duyan kesiminin iretici ve
ihracat¢i firmalar oldugunu ifa-
de ettik. Bu kapsamda, Ankara
ile siirdirdigimiz yogun goriis-
me trafigi ve resmi yazilarimiz-

da meslek odas, ticaret ve sanayi
odalarindan Kapasite Raporu olan
isletmelere diinya fiyatlarindan
altin kotast acilmasina oncilik
ettik. Nihayet Ankara ve Bakanlik
sesimizi duydu, Kapasite Raporu
olan imalat¢1 ve ihracat¢i firma-
larimiza altin kotasi agilmasinin
6ni acildi. Kota kisitlamasi nede-
niyle iiretici ve ihracatci firmalari-
miz, ihracatta misteri kayiplari, ic
piyasada ise nitelikli elemanlarini
kaybetti. Distik kar ve yiikselen
maliyetler nedeniyle bir¢ok firma
tretimlerini yurt disina kaydirdi.
Diinya ile ons farki zaman zaman
minimuma inse de kota uygula-
masinin kadim meslegimize olum-
suz yansimalari devam ediyor.

ilk ve ikinci donemde en cok
6nem verdiginiz konulardan
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biri de egitim oldu. Miicevher
Akademisi’nde verdiginiz egi-
timlere talep nasil?

Bilindigi gibi Odamiz biinyesinde
konumlandirdigimiz ~ Miicevher
Akademisi’'nde ilk egitimlerimize
pandemi siirecinde adim atmigtik.
Hem meslektaslarimiz tarafindan
hem tiiketici ayaginda kurslari-
miza ¢ok yogun talep aliyoruz.
Pirlanta ve Renkli Tas Tanimla-
ma Egitimleri, Bilgisayar Destekli
Miicevher Tasarim Egitimi Matrix
Gold, sadekarlik ve mihlayicilik
egitimlerimiz devam ediyor.

Oniimiizdeki siirecte sektore
kalifiye elemanlar yetistirmek
iizere baslattiginiz  kurslara
yeni branslar eklemeyi planl-
yor musunuz?

Evet, Ekim ayindan itibaren, tica-
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rette internet ve sosyal medyanin
yogun kullanmaya baslamasiy-
la birlikte hayatimiza giren ve is
hayatina kolaylik ve hiz getiren
E- Thracat konulu yeni bir egitim
baslatiyoruz. Bu egitimi tamamen
sahadan, sektoriimiizden gelen
talepler tzerinde sekillendirdik.
E-Ticaret Uzmani deneyimli egit-
menimiz Onder Kavlak, ilk etapta
online olarak kursiyerleri E- Thra-
cat konusunda bilgilendirecek. He-
men ardindan bu egitimi ytiz ytize
vermeyi planliyoruz.

Ticaret Bakanhgrnin peraken-
de magazalardan talep ettigi
‘YETKIi BELGESI’ icin sart kos-
tugu Ustalik Belgesi’ne mes-
lektaslarinizin hizli erisimi icin
ODA biinyesinde yaptiginiz ca-
lismalar nelerdir?

Yonetim olarak yaptigimiz tim
calismalarda hizmeti her zaman
meslektasglarimizin ayagina getir-
menin c¢abasi icinde olduk. Bir an-
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lamda kuyumcularimiza hizmeti
yakinlagtirdik. Bu kapsamda, tiye-
lerimiz ve meslektaglarimizin kal-
falik ve ustalik belgelerini erisimi
hizlandirmak amaciyla Muhsin
Ertugrul Mesleki Egitimle yaptigi-
muiz ig birligi sonucu Odamiz biin-
yesinde Miicevher Akademisi'nde
kalfalik-ustalik beceri sinavlari
yapilmaya baglandi. Milli Egitim
Bakanlig1 ile kurdugumuz cok
yerinde taleplerle gelistirilen te-
maslar sonucunda Ustalik- Kal-
falik’ belgesi egitimlerini ve sina-
vini Oda’mizda gergeklestirerek
Tiirkiye’de bu alanda bir ilke 6n-
culik etmis olduk. Ayrica, Ticaret
Bakanliginin Yetki Belgesi icin
sart kostugu ustalik belgesine ula-
stmi kisaltan Mesleki Yeterlilik
(MYK) sinavini, Calisma Bakanlig:
tarafindan onay verilen Renk Bel-
gelendirme firmas1 Odamizda ver-
meye bagladi. Boylece, kuyumcu-
larimiz kalfalik olmaksizin MYK

sinavina girerek dogrudan ustalik
sinavina katilabiliyor.

Gectigimiz yillarda piyasada fi-
yatlar konusundaki tartismalar
sona erdirmek ve referans fiyat
olusturmak amaciyla WWW.
FIYAT. iKO. ORG TR iIKOFIYAT
mobil uygulamasini hayata ge-
cirdiniz. Uygulamaya sektérden
ve vatandaslarimizdan talep
nasil?

Televizyon ekranlar1 ve internet-
teki altin fiyatlari ile kuyumcular-
daki fiziki altin fiyatlar: arasinda-
ki farktan kaynaklanan sorunlar:
asmak amaciyla “IKO Fiyat” mobil
uygulamasini gelistirerek hizmete
sunduk. Meslektaglarimiz ve va-
tandaslarimiz arasinda yogun ilgi
goren bu projemizle hedefimiz; ku-
yumcu ile miisteri arasinda giiven
unsurunu giiclendirmekti. Kuyum-
cu meslektaglarimiz, tiye olarak
hizmeti icretsiz kullanabiliyor.

Vatandaslarimiz da I0S ve Andro-




id telefonlarina hizmeti indirerek
fiyatlar1 takip edebiliyor. Bugiin,
sahada bu mobil uygulamamiz ile
ilgili cok glizel geri doniigler ali-
yoruz. Serbest piyasa kosullarina
uygun bilgi amach olan fiyatlarin
ekranlara ve telefonlara anlik ola-
rak yansitan IKO Fiyat'in bir diger
onemli 6zelligi tipk: hava durumu
uygulamalarinda oldugu gibifiya-
tin sehirden sehire ve ilceden ilce-
ye degisiyor olmasidir. Gectigimiz
haftalarda uygulama ic¢in rutin
bir giincelleme yapildi. Bu siiregte
Odamiza ozellikle vatandaslari-
miz tarafindan gelen sayisiz tele-
fonlar, IKO Fiyat uygulamasi icin
hedeflerimize ulastigimizi bize
gosterdi. Bir¢ok vatandasimizin,
“IKO Fiyat1 altin yatirimi, taki
alirken ve Altin Giinleri’nde refe-
rans aliyoruz.”demesi bizi mutlu
etmistir. Bugiin, kuyumcu ekran-
lar1 disinda fiyat uygulamamizi
mobil olarak kullanan kisi sayisi,
300 bine yaklasmis durumda. Bu
uygulama ile amacimiz, vatandas-
larimiz ile meslektaglarimizi ayni
hizmette bulusturmakti, bunu da
basardigimiz i¢in memnuniyet du-
yuyoruz.

El iscilikleriyle madene sekil
vererek dikkat cekici giimiis
objelere imza atan ve yeni ci-
rak, kalfa, usta yetismedigi icin
her gecen giin sayilari azalan
giimiis esya sanatkarlari icin
Yonetim olarak neler yaptiniz
veya yaplyorsunuz?

Glumiis esya ustalarimiz, bizim

icin ¢ok 6nemli ve degerlidir. Yiiz-
yillardir bu topraklarda usta-ci-
rak iligkileriyle icra edilen giimiis
esya sanatinin gelecek kusaklara
da tasinmasi gerekiyor. Istanbul
Kuyumcular Odas1 (IKO) Yénetimi
olarak Gumiis Esya El Sanatkar-
lar1 Dernegi GESAD ile birlikte
gliimils objeler ve sanatkarlarimi-
zin gelecege tasinmasi amaciyla
“Somut Olmayan Kiltiirel Miras
Tastyicilarinin Tespit ve Kayit Is-
lemleri Hakkinda Yonerge” gere-
gince, bu alanda caligmalarini yi-
riiten geleneksel el sanatkarlarina
verilen “Sanatci Tanitim Kart1” ta-
leplerinin karsilanmasi amaciyla
Istanbul Il Kiiltiir ve Turizm Mii-
darligi yetkilileri ile bir ¢alisma
baslattik. 11 midiirliigii yetkilileri
ve uzmanlar, bu kapsamda giimis
obje sanatkarlarinin faaliyet gos-
terdigi tarihi hanlar olan Kalcilar
ve Biytik Yeni Han'da glimiis esya
at6lyeleri ve magazalarini ziyaret
ederek, bu sanatkarlarin yaptig:
calismalar hakkinda bilgi topladu.

Gectigimiz  siire¢ icerisinde
planlayip heniiz hayata gecir-
mediginiz projeleriniz var mi?

Bilindigi iizere ticaret, gelisen bi-
lisim teknolojileri nedeniyle; artik
internet iizerinden ve mobil olarak
yapiliyor. Yonetim olarak deneyim-
li, uzman ekiplerle birlikte uzun za-
mandir fizibilite, alt yap1 caligma-
larini yurattigiimiiz iki projeyi de
meslektaslarimizla bulusturuyoruz.
Bunlardan biri ‘Super APP’ olarak

isTanBuL
| KUYUMCULAR GDasI

ZERGERAPP

isimlendirilen ZERGER APP’1 ha-
yata geciriyoruz. Zerger APP ile
bugiine kadar gelistirdigimiz tim
projelerimize tek bir uygulama ve
platform tizerinden ulasabileceksi-
niz. ZergerAPP’ta bir yandan KO
Fiyat gorebilir, diger yandan ise
sektordeki gelismeleri, IKOHABER.
COM linkinden takip edebilirsiniz.
Meslektagimiz, bugiine kadar ge-
listirdigimiz IKO Giivence Etiketi,
GLT Sorgu, MYK- Ustalik Belgesi,
Rehber ve Yakindaki Kuyumcu-
lar segmeleriyle ayni sitede bir¢ok
hizmeti gorebilir ve alabilir. Ayrica,
meslektaglarimizin MASAK ile ilgi-
li iglemleri hizlandiran ve gectigi-
miz haftalarda hayata gecirdigimiz
TOFFESOFT Tarayic1 Mobil hizme-
timize de yine ZERGER APP plat-
formu tizerinden ulagsmak mim-
kiindiir. Kisa siirede uygulamaya
girmesine ragmen TOFFESOFT
MASAK uygulamamizi 50’ye yakin
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firmamiz kullaniyor. Uygulama ile
miisterilerin sadece kimligi tarana-
rak MASAK ile ilgili tiim iglemler
hizli bir gekilde tamamlaniyor.

2026 yilinin ilk iic ayinda mes-
lek odalari secimleri yapilacak.
Konuyla ilgili meslektaslarini-
za vermek istediginiz bir mesaj
var mi?

Evet, meslek odalarinda 4 yilda bir
Secimli Genel Kurul toplantilar:
gerceklestiriliyor. Biz de Oda ola-
rak 2026 Ocak- Mart déneminde se-
cimlerimizi yapmis olacagiz. Istan-
bul Kuyumcular Odasi, tstlendigi
misyon ve yaptiklariyla her zaman
devlet nezdinde, kamuoyunda bii-
yiitk kabul goren bir meslek odasi
olmustur. Secimlerimiz, bugi-
ne kadar her zaman heyecanli ve

yogun katilimli, demokratik bir
olgunlukla cok adayli ge¢mistir.
Meslektaglarimizdan ‘Genel Kurul’
toplantisina katilarak oy kullan-
malarini ve meslegimizin gelece-
gine sahip ¢cikmalarini talep edi-
yoruz. Istanbul Kuyumcular Odasi
gibi diger illerimizdeki ihtisas oda-
larinin ekonominin lokomotifi olan
esnaf ve sanatkarlarin temsilcileri
olan meslek odalarini giiclendire-
cek adimlar atilmasina ihtiyag var.
Ancak, bu sekilde kuyumculukta
ve diger meslek gruplarinin bir-
¢ok dalinda kaybolmaya yiiz tutan
diinya ¢apinda bilinen sanatlarimi-
zin ve sanatkarlarimizin korunma-
s1 ve gelecege tasginmasi mimkiin
olacaktir. Bu konuda, Yonetim ola-
rak Bakanlik ve Meclis nezdinde
yogun bir ¢alisma planliyoruz.

Yeni donem ile ilgili giindeme
alacaginiz konular ve projeler
nelerdir?

Yaptiklarimizin yanisira ok ugras
verip hala neticelendiremedigimiz
projelerimiz var. Sektériimiiziin ne
olursa olsun degismez gilindemi,
‘Altin Esasli Muhasebe Sistemi’
olmalidir. Kuyumcu firmalarimi-
zin ve meslektaslarimizin gelecegi
icin Altin Muhasebesi'ne mutlaka
gecilmelidir. Ankara ile yaptigi-
miz sayisiz goriisme ve temaslar
sonucunda bir-iki kez TBMM’de
Torba Yasa’ya girme noktasina gel-
di, son dakika ile bu diizenlemeyi
Torba’dan ¢ikardilar. Bu talebimi-
ze hitkiimet ve muhalefet parti-
leri de olumlu yaklagiyor. Ticaret
Bakanligi'nin perakendeci meslek-
taglarimiz icin ¢ikardig: Yetki Bel-
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gesi ve bunun i¢in zorunlu kildig:
‘Ustalik Belgesi’ ile sektoriimiiz
yasal anlamda Onemli bir aga-
ma kaydetti. Bu kazanimi sektor
olarak meslegimize 6zel bir yasal
diizenleme ile mutlaka taclandir-
mamiz gerekiyor. Bu konuyla ilgili
Odamizda gecmisten gelen 6nemli
bir know how fazlasiyla mevcut.
Turizmciler, tabipler, muhasebeci-
ler, eczacilar ve optikgiler gibi nevi
sahsina minhasirézel bir meslek
olan kuyumcularin da 6zel bir ya-
saya ihtiyaci vardir.

‘Biz, Birlikte Giicliiyiiz’ motto-
su ile lhracatcilar Birligi, ITO
ve ISO komiteleriyle birlikte,
istisare halinde hareket ettiniz.
Bu tavriniz ve bakis aciniz sii-
recek mi?

‘Biz, Birlikte Giiglitytiz’ mottosu,
sektoril temsil eden tiim kurum ve
kuruluglarin birlikte ve istigare ha-
linde hareket etmesidir. Bu slogani
pratikte de basariyla uyguladigi-
miza inaniyoruz. Gorevde olsak da
olmasak da bu motto, sektoriinali
menfaatleri ve gelecegi icin hayat
bulmaya devam etmeli ve etmek
zorundadir. Kuyumculuk sektori-
niin kadim topraklarimizda 6 bin
yillik koklit bir gegmisi var. Bugi-
ne kadar bir¢ok krizi ve sikintiy1
atlatti. Bugiin, zorlu bir virajdan
geciyor olsak da ben meslegimizin
gelecegi icin karamsar degilim.

Son olarak meslektaslariniza
vermek istediginiz bir mesaj
var mi1?

Kuyumculugu her platformda ba-
sartyla temsil eden Istanbul Ku-
yumcular Odasi, esnaf ve sanat-
karlar odast olmasina ragmen,
Uiyesi olsun olmasin tiim meslek-
taglarina yonelik hizmet ve proje
geligtiriyoruz. Kadim meslegimi-
zin merkezi Istanbul oldugundan
Odamuiz, tim Tiurkiye’nin kuyum-
culuk sektoriiniin temsil misyonu-
nu ustlenmis durumda. Gelistir-
digimiz projelerde de yerel degil,
ulusal hatta kiresel dusiinerek
hareket ediyoruz. Gorev siiremiz
icerisinde Odamizin ve sektori-
miiziin kamuoyundaki itibari, bi-
linirligi ve agirliginin artirilmasi
icin ozel gayret gosterdik. Tim

bunlar1 yaparken oldukca seffaf
davrandik ve tim yaptiklarimizi
sizinle paylastik. Aldigimiz gore-
vi, size layik olmak, meslegimizi
bir adim 6ne ¢ikarmak ve gelecek
kusaklara birakmak hassasiyetle
hareket ettik. Yarim asr1 gecen ta-
rihiyle Istanbul Kuyumcular Oda-
s1, sadece luyelerinin degil, tim
sektoriin gz bebegi, ortak degeri.
Cunki, bugiin devletin herhangi
bir kurumunda kuyumculuk ile

4
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ilgili bir konu oldugunda ilk akla
gelen sektér kurumuyuz. Bu al-
gimiz ve imajimiz her zaman de-
vam etmelidir. Bu yiizden sizleri,
simdiden ge¢mis yonetimlerimiz
ve bizim de katkilarimizla bugi-
ne gelen ODA’'miza sahip ¢ikmaya
ve yonetiminde yer almaya davet
ediyoruz. En demokratik hakkiniz
olan oylarinizi kullanmak ama-
ciyla mutlaka Genel Kurula kati-
lin ve sizi en iyi temsil eden listeye
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kitapcigi sektore yol gosterecek

istanbul Ticaret Odast (ITO) kuyumeculuk Komitesi Baskant
Iorcan Ozboyacl. meslektaslart icin hazirlaciklar “kuyumculukta
\erdilendirme. Faturalandirma ve MAS A Y ikiumlddiikleri™
kitapcigl ve sekLlorin giincel gelismeleri konusunda onemli
degerlendirmelerde bulundu.
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uyumculuk sektoérii son
" yillarda yogun bir dene-

tim stirecinden gegiyor.

Vergilendirme, faturalan-
dirma ve MASAK yiikiimlilikleri
konusunda sektér mensuplarinin
kafasinda bircok soru isareti var.
Istanbul Ticaret Odas1 Kuyumcu-
luk Komitesi, bu konulara aciklik
getirmek ve esnafi bilin¢lendirmek
amactyla kapsamli bir ¢alisma ha-
zirladi: “Kuyumculukta Vergilen-
dirme, Faturalandirma ve MASAK
Yikiimlilikleri” bagslikli kitapgik.
Bu rehber, yiiksek cezalarin giin-
demde oldugu dénemde sektor igin
bir basucu kaynag: olmay: hedef-
liyor.

ITO Kuyumculuk Komitesi Bag-
kan1 Ercan Ozboyaci, hem bu ca-
lismay1 hem de sektoriin giincel
sorunlarini dile getirdi.

Son donemde sektoriin  en
onemli giindem maddelerinden
biri vergilendirme oldu. istan-
bul Ticaret Odasi Kuyumcu-
luk Komitesi olarak bu konuda
onemli calismalar yaptiniz. De-
taylari bizimle paylasir misiniz?
Hos bulduk. Evet, yaklagik bir bu-
cuk yildir sektériimiiz ¢ok ciddi
denetimlerle kars1 karsiya. Stirekli
degisen yonetmelikler, yeni kota-

Ercan Ozboyaci

lar ve diizenlemeler giindeme ge-
liyor. Dolayisiyla ¢ok dinamik bir
siirecten geciyoruz. Yaklasik iki
hafta énce Istanbul Defterdarligi-
miz1 ziyaret ettik. Ozellikle pera-
kendeci kuyumcularla ilgili hasilat
tespiti denetimleri giindemdeydi.
Son birka¢ ayda bu konuda yogun
bir siire¢ yasandi. Biz de hem vergi
denetmenlerinin hem de meslek-
taslarimizin yasadigl sikintilar
istisare ettik.

Bu denetimlerde nasil sorunlar
yasaniyor?
Kiicik ditkkdnlarda denetim si-

rasinda iki gorevli oturdugunda,
bagka miugsteri giremiyor. Ayrica
kuyumculuk sektorii diizenli giin-
lik is akigina sahip degildir. Bazen
bir giin hic is yapilmaz, bir baska
giin birka¢ giinlin isini bir arada
yapariz. Dolayisiyla tek bir giin
tizerinden yapilan él¢iimler sekto-
rii dogru sekilde yansitmiyor.

Defterdarlik bu konudaki goé-
riislerinize nasil yaklasti?

Son derece samimi ve yapici bir ge-
kilde. Bugiine kadar kayithi 10.000
kuyumcudan sadece 390’inin de-
netlendigini 6grendik. Yazilan
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cezalar da kiciikk miktarlardaydi.
Amagclarinin ceza kesmek degil,
fatura kesme bilincini artirmak
oldugunu ifade ettiler. Kargilikli
olarak bu konudaki bilinci artir-
mak adina is birligi karar: aldik.
Yakin zamanda ITO’da MASAK ile
yaptigimiz toplantiy1 hatirlarsiniz.
Rekor bir katilimla tiim salonlar
dolmustu. Meslektaglarimiz MA-
SAK vyetkilileriyle birebir goriise-
rek sorularini iletebildiler. Simdi
benzer bir toplantiy1r Defterdarlik
ile yapmay1 planliyoruz. Boylece
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sektér mensuplarimiz POS cihaz-
lari, fatura diizeni ve diger konu-
lardaki sorunlarini dogrudan ak-
tarabilecekler.

Sektoriin vergilendirme konu-
sunda en biiyiik beklentisi ne-
dir?

Ben her firsatta soylityorum; sek-
toriimiiz daha fazla vergi 6deme-
ye hazir. Ancak 6ntimizdeki en
biiyiik engel altin esasli muhasebe
sisteminin hala devreye girmemis
olmasidir. Su an altin fiyatlarinda-

CHAMBER™
QS commerce

iSTANBUL ‘.f.:% 1STANBUL
TICARET
ODASI™™

ki artis nedeniyle isletmeler gelir
elde etmedigi halde kagit tizerin-
de kar yaziyor ve bunun vergisini
oduyor. Bu adil degil. Altin esash
muhasebe sistemi ytirirlige girdi-
ginde sektor tamamen kayit altina
alinacak ve mevcut vergilerin kat
kat fazlas1 6denebilecek.

Bu siirecte sektor ile devlet ara-
sindaki iliskiyi nasil degerlen-
diriyorsunuz?

Kuyumculuk sektérii tarih boyun-
ca devletinin yaninda olmustur.



Altin birikimi halkin en buyiik
glivencesi olmustur. Kriz dénem-
lerinde yastik altindaki altin her
zaman ¢ikis yolu olmustur. Sek-
tor olarak bundan sonra da ayni
bilincle hareket etmeye ve her za-
man is birligi yapmaya devam ede-
cegiz.

Komite olarak hazirladiginiz
“Kuyumculukta Vergilendirme,
Faturalandirma ve MASAK Yii-
kiimliiliikleri” kitabi nasil bir
ihtiyactan dogdu?

Bu calisma sektoriimiiz icin biiytik
bir eksikligi gideriyor. Istanbul
Ticaret Odas1 Kuyumculuk Komi-
tesi olarak hazirladik ve kayith
kuyumcularimiza posta yoluyla
gondermeye basladik. Yakinda di-
jital versiyonunu da paylasacagiz.
Artik meslektaglarimiz  “Hangi
miktarin izerinde MASAK bildi-
rimi yapmam gerekir?”, “Faturada
hangi imzalar bulunmali?”, “POS
cihazi kullaniminda nelere dikkat
edilmeli?” gibi sorularin yanitlari-
n1 tek bir rehberde bulabilecekler.
Cezalarin ¢ok yiiksek oldugu bu
donemde, bu kitapcik sektoriimiiz
icin basucu kaynagi olacak. Esna-
fimiz ve kamu kurumlar: ayni dili
konusacak, yanlis uygulamalar
Onemli 6l¢iide ortadan kalkacak.

Kisa siire once KKDF ile ilgili
bir giincelleme oldu. Bu konuda
neler diisiiniiyorsunuz?

Istanbul Ticaret Odasi'nda 81 ko-
mite var ve her meslek grubunun
sorunlarini  dinleme firsatimiz
oluyor. Bugiin ithalata dayali tiim
sektorlerde ciddi kisitlamalar var.
Ozellikle yar1 mamul tirtinleri kul-
lanan tireticiler, KKDF gibi ek ma-
liyetlerle zor duruma diisebiliyor.

Bu degisikligin sektor icin
olumlu ve olumsuz yanlari ne-
ler?

Bir yandan, Tiirkiye’deki ireticile-
rin ucuz ithal mallarla rekabeti aza-
liyor; bu pozitif bir durum. Ancak
bazi tasarim ve teknolojik altyap:
gerektiren iriinlerde ithalat gsart.
KKDF vyiikii nedeniyle maliyetler
artinca bu tarz yar1 mamul tirtinle-
re ihtiyaci olan treticiler siparigleri
tamamlamakta zorlaniyor.

istanbul’un kiiresel kuyumcu-
luk merkezi olarak rolii nasil
etkileniyor?

Istanbul’un iiretim altyapis1 giicli;
diinyada ilk tcteyiz ve her triina
tiretebilecek kapasitemiz var. An-
cak, biz yillardir Tiirkiye, islenmis
altin ticaretinin merkezi olsun diye
ugrasiyoruz. Bu da ithal iiriinlerle
tamamlaniyor. Diinyanin bircok
yerinden gelen profesyonel miiste-
riler, Istanbul’a geldiklerinde ara-
diklar1 her Griini gérmek istiyor.
Artan maliyetler, rekabet giici-
miizii distriyor. Bu ytizden son
yillarda pazarlarimizi Dubai’ye ve
diger rakiplerimize kaptirdik.

Uluslararasi fuarlara etkisi ne
olur?

Bu kararlar fuar etkinligini etki-
leyebilir. Istanbul Jewelry Show,
global miicevher endiistrisinin
6nemli bulusma noktalarindan
biri. Yaklagik 2 yildir kota kiska-
cinin icindeyiz ve ayakta kalmak
icin cirpintyoruz. Artan maliyet-
ler, hem yerel hem uluslararas: sa-
tislar1 zorlagtiriyor.

Altin fiyatlarindaki oynaklik
sektor icin ne anlama geliyor?
Ic piyasada satin alma giicii aza-
liyor. Misteriler artik cogunluk-
la gram altin ve ceyrek altin gibi
drinlere yoneliyor; katma degerli
drin satiglar1 hizla distiyor. Bu
benzer durum diinya genelinde
sektoriin daralmasina yol aciyor
ve fuar 6ncesi sipariglerde belirsiz-
lik yaratiyor.

Gelecek icin ongoriileriniz ne-
ler?

Biz, hi¢bir zaman umutsuz olma-
dik. Sektor, gecmisteki donemsel
sikintilar1 asmay1 basardi. Aile
olarak bu yil 60. yilimizi kutla-
yacagiz, sektor olarak buna ben-
zer donemlerden gectik. 2026'nin
ikinci yarisina kadar sikintilarin
devam edecegini disiiniiyorum.
Bu dénemde maliyet yonetimine
dikkat eden ve yeni tasarimlar-
la piyasada giiclii kalan firmalar
sonrasinda kayiplarini karsilaya-
caklardir. Ttrkiye ekonomisindeki
toparlanma ve diinya genelindeki
olumlu gelismelerle eski giinleri-
mize donecegiz.
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Yoneticilik, bir bayrak
yarisidir, hizmetleriyle
sektorde iz birakmak
onemlidir!

g 981 yilindan beri faaliyet
lgﬁsteren Yazici Group’un bu-
giin ulastigi biiyiikliik nedir?
Bugiin itibariye biinyenizde
kac altin& doviz ve perakende
magazasi yer aliyor?
Meslekte 44 yillik bir deneyime
sahibim. Tarih yapraklari, 1981 yi-
lim1 gosterdiginde Kapalicars: Ku-
yumcular Caddesi’'nde Hac1 Meh-
met Topal'm oldugu yerde Ornek
Kuyumcusu’'nda ise bagladim. 1989

84 goldnews

yilinda askere gidene kadar bu fir-
mada tezgahtar ve magaza sorumlu-
su olarak gorev yaptim. Askerlikten
sonra Ozen Kuyumculuk’ta toptan
magaza ve perakende alaninda ca-
lisarak mesleki tecritbe kazandim.
Pazarlamada canta ekibimizle hem
Karadeniz’in her yerine hem de
diinyanin her noktasina ihracat
yaptik. Ayrica, 22, 14 ve 18 ayar
kategorilerindeki  driinlerimizle
uluslararas: fuarlara katildik. 2004

yilinda bir siire pirlanta magazaci-
lig1 alaninda da faaliyet gosterdik.
2004’te ortaklarimizdan ayrildiktan
sonra‘Yazici Sarraf ve Kuyumculuk’
firmasini kurarak kiilge altin, gram
altin, sarrafiye ve kesme altinda
mugsterilerimize hizmet verme-
ye basladik. Tabii ki gecen siirede
sahada aktif olarak calisarak Ana-
dolu’daki esnaf ile yaptigimiz is
birligi ile kazandigimiz bu 6nemli
tecritbeye dayanarak yola c¢iktik.
Miigterilerden gelen pozitif geri
doniisler sonucunda altin islerinin
yanina doéviz biirolarini ekleme
yoluna girdik. Bu kapsamda Yazici
Sarraf Kuyumculuk (YSK)ve Yazici
Doviz semsiyesi altinda Eytip, Fatih
ve Alibeykdy’de actigimiz ilk déviz
biirolariyla deneyim kazandik. Yazi-
c1 Group olarak perakende alanin-
da da ilk olarak‘Altinyaz’ ve ardin-
dan‘Altinsaray’ markamizi hayata
gecirdik. ki markamiz da Fatih,
Gaziosmanpaga’da ve Istanbul’un
cesitli yerlerinde perakende sek-
toriinde hizmet veriyor. Bugiin,
blinyemizde 20’ye yakin doéviz bii-
rosu, bunlar; Istanbul’un haricinde
Ankara’da Cankaya ve Tunali Hilmi
Caddesi’'nde, Rize merkez ve Cayeli
ile Artvin Arhavi’de yer aliyor.

Oniimiizdeki siirecte takvimi-
nizde yeni ofis, magaza acilisi
plani var mi1?

Yazict Group olarak yakin tarihler-
de yeni bir doviz biirosu ya da ma-
gaza acilis1 planlamiyoruz. Ciinki,
sadece i¢ piyasa ya da sektoriimiiz
degil, global anlamda zor bir siire¢-
ten geciyoruz. Yilksek enflasyon
nedeniyle vatandasin alim giicii
azaldig icin altin taki, pirlantali ve
renkli tagli miicevherler yerine ya-
tirrmlik olarak sarrafiye tiirii altin-
lar satin aliniyor.

iceride ve disarida islerin
zorlastigr bir siirecte Yazic
Group’un yatirnmlara devam
etmesi ekonominin gelecegine
ve sektore olan giivenin bir isa-
reti mi?

Tabii ki bugiine kadar yaptigimiz
yatirnmlarla 6 bin yillik kadim
sektoriimiize ve ilkemizin yik-
sek potansiyeline olan giivenimizi
gostermis olduk. Altindaki kota



kisitlamasi ve jeopolitik gelismeler
ne yazik ki son iki yildir sektorii-
miize olumsuz yansiyor. Firma ve
markalarimiz, diinya ile olusan ons
farki nedeniyle ihracat musterile-
rini Italya, Dubai ve farkli iilkele-
re kaptirmis durumda. Elimizde-
ki degerleri yani, miisterilerimiz
maalesef kaybettik. Bu nedenle,
sektor icin son iki yili, kayip yillar
olarak goriiyorum. Bugiin elinde
parasi olanlar, cazip oldugu icin fa-
izde degerlendirince bu durum ne
yazik ki piyasaya nakit sikigikligt
ve durgunluk olarak yansiyor. In-
sanlar, hazir ve kolay paraya ulag-
manin derdinde. Maalesef, altinin
ytuzde 100 artmasiyla sektoriimiiz
ylzde 100 geriye distil. Ben, 2026
yilinin Haziran ayindan itibaren
iilkemizin uygulanacak ekonomik
programla normallesme siirecine
girecegine inaniyorum. Umarim,
sektoriimiiz de bundan faydalanir.

Firma olarak 10-20 yil sonra
grubunuzu nerede konumlan-
dirtyorsunuz?

Yazict Group, 44 yillik mesleki bi-
rikim, piyasa bilgisi ve birbirinden
yetenekli, kaliteli, profesyonel ca-
lisma ekibiyle hem yoluna devam
ediyor, hem de yatirim yapilacak
alanlar1 buytk bir titizlikle saha
aragtirma ve degisen talepler kap-
saminda hayata geciriyor. Hali ha-
zirdaki konjonktiirel gelismeler ne-
deniyle mevcut durumu korumay1
cok biiyiik bir kazang olarak gorii-
yoruz. Firma olarak mevcudu koru-
mak bizim icin yeterli olacaktur.

2026 yilinin ilk aylarinda mes-
lek odalarinda secimler olacak.
istanbul Kuyumcular Odasi’nda
Yonetim olarak mesleginiz, iiye-
leriniz ve meslektaslariniz icin
yaptiginiz en 6nemli calismalar
ve hizmetler neler oldu?

Sektoriimiize hizmet yolunda Yo6-
netim olarak ikinci dénemin sonu-
na yaklagiyoruz. Ugiincii donem ile
ilgili Yonetim Kurulu olarak heniiz
herhangi bir karar almadik. Tabii
ki Yonetim olarak sektdrel anlam-
da c¢ok biiytik hizmetler yaptigimi-
za inaniyoruz. Odamiz biinyesin-
de hizmet veren Tirkiye'nin yerli
ve milli gemoloji laboratuvarimiz

Altin Esasli Muhasebe Sistemi disinda
meslektaslari icin sayisiz proje ve hizmeti hayata
gecirdiklerini vurgulayan istanbul Kuyumcular
Odasi (IKO) Baskan Yardimcisi ve Yazicl

Group Yénetim Kurulu Baskani ilhami Yazici,
“Yénetim olarak yaptigimiz tiim calismalarda

ve gelistirdigimiz projelerde hep meslektasimiz
kazansin, sektortimdziin citas! yikselsin gayreti
icerisinde olduk. Bizim yaptigimiz is, aslinda bir
bayrak yarisidir. Bayragi gtivenle, gondl rahatligi
icerisinde, yaptiklarimizla iz birakarak, bir
sonrakine teslim etmek énemlidir.” dedi.

GLT’nin TURKAK’tan akreditas-
yon almasindan tutun mesleki
egitimlere; MYK, Ustalik- Kalfa-
lik beceri sinavlarmma varincaya
bir¢ok farkli hizmete ve projeye
imza attik. Istanbul Kuyumcular
Odas1 Yonetimi olarak yapma-
digimiz, inanin tek bir gsey kalds;
Altin Esasli Muhasebe. Vicdani ve
rahmani anlamda da bize soracak-
saniz, Istanbul Kuyumcular Odasi
olarak eksigimiz; Altin Esasli Mu-
hasebesi Sistemi’ni maalesef, tim
ilgili Bakanliklar, TBMM ve ilgili
kurumlara tasimamiza ve olumlu
yanitlar almamiza ragmen hayata
geciremedik. Gegen siire igerisinde
uyguladigimiz dogru politikalar-
la Istanbul Kuyumcular Odasi’ni
(IKO) bugiin mali yénden ¢ok giic-
li bir yapiya kavusturdugumuza
inantyoruz. Bu konuda katki su-
nan ekip arkadaglarimiza Yonetim
Kurulu'nda meslektaglarima ve
sektor firmalarina tesekkiir ediyo-
ruz. Ingallah, bundan sonra da hep
birlikte IKO’nun daha iyi yerlere
gelmesi icin gayret ve emek sarf
edecegiz. Tim bu emek ve gayret-
leri gosteren tim arkadaslara, Yo-
netim Kurulu’na ayr ayr1 tesekkiir
ederim. Istanbul Kuyumcular Oda-
st veya diger meslegimizin temsil
kurumlarinda yonetimde gorev
almayi bir bayrak yarisi olarak de-
gerlendiriyorum. Burada O6nemli
olan herkesin, sektorimizin ve

esnafimizin kazanmasidir. Yonetim
olarak yaptigimiz tim c¢aligmalar-
da ve gelistirdigimiz projelerde hep
meslektasimiz kazansin, sektorii-
miiziin citasi yiikselsin gayreti ice-
risinde olduk. Bizim yaptigimiz is,
aslinda bir bayrak yarigidir. Bayra-
g1 giivenle, goniil rahatlig icerisin-
de, yaptiklarimizla iz birakarak, bir
sonrakine teslim etmek 6nemlidir.
Bu nedenle bayrak yarisinda bizim
olmamiz ya da olmamamiz 6nem-
li degildir. Onemli olan sektére bir
katkimiz varsa en azindan hanemi-
ze art1 olarak yazilacaksa biz, bun-
dan biiyitk memnuniyet duyariz.

1-4 Ekim 2025’te diizenlenecek
Istanbul Jewelry Show hakkin-
da neler séylemek istersiniz?
Istanbul Jewelry Show, bugiin diin-
yanin en 6nemli miicevher fuarla-
rindan biri haline geldi. Miicevher
Thracatgilart Birligi'nin fuar kap-
saminda diizenledigi yabanct alim
heyetleri de sektére cok degerli
katkilar sagliyor. Fuarlarin sekto-
rimiiziin btyiimesinde oynadig:
rol tartigilmaz. Bu nedenle Istanbul
Jewelry Show’un yalnizca ulusla-
rarast alicilar degil, Tirkiye ic pa-
zarinin temsilcilerini de bulusturan
bir vitrin olmasi ayrica 6nem tasi-
yor. Bu organizasyonda emegi ge-
cen herkese tesekkiir ediyor, sekto-
rimiiz icin hayirli ve bereketli bir
fuar diliyorum.
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Tarkiye’nin gimaus taki Gretimi
ve ihracatinda dinyanin

dnde gelen Ulkelerinden biri
oldugunu belirten Glimis
Taki Sanayicileri ve is
insanlari Dernegi GUMSIAD
Baskani Hiiseyin Kaygisiz
“Bizim icin birlik ve beraberlik
esastir. Sektérimdzdan
gelecegini ilgilendiren tim
secimlerde tek ses ve tek
yirek olarak hareket etmek,
gucumduzd artirir. Toplu oy
Stratejimiz, meslektaslarimizin
cikarlarini korumak ve
sektbérumdzdn hak ettigi

gucu temsil etmek icin hayata
gecirilmistir.” dedi.

> ncelikle Tiirkiye giimiis taki

Osektﬁrij hakkinda bize bilgi
verebilir misiniz?

Tirkiye’de glimiis tak: sektori kokli bir

gecmise sahip. Bugiin binlerce isletme;

imalatcidan toptanciya, perakendeci-

H usey| N Ka yg ISI1Z. den tasarimciya kadar genis bir yapinin

parcasi. Sektor sadece ekonomik deger

o0 oo

yaratmakla kalmiyor, ayni zamanda on

ul]lus a (l binlerce kisiye istihdam sagliyor ve iil-
)

kemizin kiiltiirel mirasini diinyaya ta-

styor. Gumiig taki, hem sanat hem de

N "+ A ® Tirkiye’'nin global vitrine cikan giigli
S e ( Oru () dra ( degerlerinden biri.

Giimiis taki toptan ticaret ve pera-
° kendenin merkezi sayilan, ‘Giimiis
l]]e SIGI{ kuru1]ll drl Ada’ olarak nitelendirilen Tavuk
Pazari bolgesi icin neler séylemek

° ° istersiniz?
° I Tavuk Pazari, bizim icin sadece bir tica-
S C Cllll Cr ln C ret alan1 degil; ayn1 zamanda bir kiltiir,
4 bir miras ve meslegimizin kalbi. Burada
yillardir emek veren meslektaslarimizin

4 B °
O u varlig1 sektore gii¢ katiyor. Bizim 6nce-
° ligimiz, bolgenin giivenligini, cazibesini

ve erigilebilirligini artirmak. Meslektas-
larmmizin ortak sesiyle hareket ederek

k“llanac ang! Tl Preevaliin (el 6 (miclend ik

icin caligiyoruz.



Tiirkiye olarak giimiis taki sek-
toriinde diinyada nasil bir yer-
de bulunuyoruz?

Tirkiye, gimis taki iiretimi ve ihra-
catinda diinyanin 6nde gelen tilkele-
rinden biridir. Ozellikle tasarim gii-
cumiiz, iscilik kalitemiz ve rekabetgi
fiyat avantajimiz sayesinde Avrupa,
Orta Dogu ve Amerika pazarlarinda
giiclii bir konumdayiz. Hedefimiz, bu
potansiyeli daha da ileriye tagiyarak
diinya liderligine ulagmaktir. Ancak
son dénemde sekt6riimiize gelen ek
vergiler, ne yazik ki bizi bolge tilke-
leri ve diinya rekabetinde geriye dii-
stirmeye baglamistir.

Diinya liderligi icin sektor fir-
malarinin oniinde engeller var
mi?

Potansiyelimiz yiiksek; ancak mev-
zuat, maliyetler ve dis ticaretteki
kisitlamalar sektoriimiiziin 6niin-
deki temel engellerdir. Kiiresel re-
kabet kosullar1 konusunda daha
fazla destek saglanmasi halinde,
diinya liderligi kisa vadede ulasila-
bilir bir hedef haline gelecektir. Bu-
nunla birlikte son dénemde artan
ek vergi ytki sektori ciddi sekilde
zorlamaktadir. Eger yurt disindan
ithal ettigimiz trtinlerle yerli iire-
timi dogru sekilde birlestirmezsek,
bolge liderligi konumumuzu kay-
betme riskiyle karsi kargiya kala-
biliriz. Ancak, biz inaniyoruz ki
birlik ve devletimizin destegiyle,
sektoriimiizii yeniden diinyada ilk
3 siraya tasiyacagiz.

Mevzuat anlaminda sorunlar ve
zorluklarimiz var mi rakip iil-
kelerle kiyaslama yaparsak?

Rakip tlkeler, ireticilerini tesvik
eden diizenlemelerle 6ne c¢ikiyor.
Bizde ise ithalat vergileri, kota uy-
gulamalar1 ve mevzuat karmasalari
sektoriimiizi zorlayabiliyor. GUM-
SIAD olarak beklentimiz, devleti-
mizin destegiyle daha rekabetci bir
mevzuat cercevesi olusturulmasidir.

Piyasada giimiis takicilarin en
cok dile getirdigi sorunlar ne-
lerdir?

Meslektaglarimizin en ¢ok dile ge-
tirdigi sorunlarin basinda yiiksek
maliyetler ve ek vergi yiikii geliyor.
Son donemde ithalatta karsilastigi-

miz yuksek vergiler, ihracatimizi
bitirme noktasina getirmis durum-
da. Ciinki, ithalat destegi olmadan,
yalmizca yerli tretimle uluslara-
ras1 pazarlarda basarili olmamiz
neredeyse imkansiz. Biz, bugiin
basarimizi, ithal ettigimiz triinle-
ri yerli iiretimle birlegtirerek elde
ediyoruz. Bu dengenin korunmasi,
ihracatimizin siirdiirtlebilirligi icin
kritik 6nemdedir. Bizim gérevimiz,
bu sorunlar ortak sesle duyurmak
ve sektoriimiiziin 6nini acacak
¢oziim yollarim gelistirmektir.

Altinda kota kisitlamasi, giimiis
taki sektoriine nasil yansiyor?
Altin sektoriindeki kota kisitlama-
lar1 sadece altincilar degil, biz gii-
miisciileri de dogrudan etkiliyor.
Cunki, diinyadan gelen miisteriler,
aligveriglerinde altinin yaninda gii-
mis de aliyordu. Altinda yasanan
daralma, gimiise olan ilgiyi tek ba-
sina artirmiyor; aksine, yurt digin-
dan gelen miisterilerin taleplerini
kisitladigy igin glimiis satiglarimizi
da olumsuz etkiliyor. Ayrica, itha-
lat streclerindeki zorluklar ve ar-
tan maliyetler, giimiis sektdriinde
rekabeti daha da zor hale getiriyor.
Bizim beklentimiz, her iki sektori
de kapsayacak c¢oziimlerle bu si-
kintinin giderilmesidir.

GUMSIAD olarak meslektas-
lariniz icin hayata gecirmeyi
planladiginiz projeleriniz ne-
lerdir?

GUMSIAD olarak éniimiizdeki do-

nemde sektore katki saglayacak
adimlar tizerinde ¢aligiyoruz. Fuar-
lara toplu katilim, egitim program-
lar1, uluslararasi ticaret koprileri
ve gilivenlik standartlarinin giic-
lendirilmesi gibi alanlarda 6nem-
li hazirhiklarimiz var. Amacimiz,
meslektaglarimizin  hem iceride
hem de digarida daha gii¢lii bir ko-
numa gelmesini saglamak. Elbette
her seyin en iyisini hedefliyoruz;
fakat bizler sozden ¢ok icraatla yol
almay1 tercih eden bir anlayisla,
sektoriimiiz icin elimizden geleni
yapmaya devam edecegiz.

“Fuarlara Toplu Katilim” proje-
nizi bugiine kadar hangi fuar-
larda hayata gecirdiniz?

Bugiine kadar yurt ici ve yurt digin-
da bir¢ok fuara katildik. Bu sayede
kiicik ve orta 6lgekli firmalarimiz
da uluslararasi pazarda yer buldu.
Toplu katilim hem maliyet avan-
taji sagladi hem de markalarimiza
gorunirlik kazandirdi. Gegmiste
yaptik, yine hedeflerimiz arasinda.

2025 yili giimiis taki sektorii
icin nasil geciyor?

2025 yili, artan maliyetler ve kii-
resel ekonomik dalgalanmalara
ragmen sektoriimiiz icin hareketli
basladi. Ancak, ek vergi yiiki ve
bolgesel savaglarin yarattigl belir-
sizlikler nedeniyle sektor olarak
beklentilerimizin biraz altinda bir
tabloyla karg1 karsiyayiz. Buna rag-
men ihracatta yeni pazar arayiglar
ve yenilikei tirtinlerle, siireci en az
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kayipla atlatmak icin hep birlikte
yogun caba gosteriyoruz.

Gumiis fiyatlarindaki artigin
sektorel ticarete yansimalar
hakkinda neler séylemek ister-
siniz?

Gumius fiyatlarindaki artig, kisa
vadede maliyet baskisi olusturu-
yor ve alim giiciinii olumsuz etki-
liyor. Bu durum tiiketicinin talebini
zorlastirsa da, yatirimci agisindan
bakildiginda giimiise olan ilgiyi
artiriyor ve yatirimeisini memnun
ediyor. Tak: sektoriine ise bu cift
yonli etki yansiyor.

2026 yilinda istanbul Kuyum-
cular Odasi, Miicevher lhracat-
cilar Birligi, ITO ve ISO komi-
telerinde secim yapilacak. Siz,
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dernek olarak tiim secimlerde
‘TOPLU OY’ kullaniminda bu-
lunacaginizi acikladiniz. Bu ko-
nuyu biraz acar misiniz?

Bizim i¢in birlik ve beraberlik esas-
tir. Sektorimiiziin gelecegini ilgi-
lendiren tiim secimlerde tek ses ve
tek ytirek olarak hareket etmek,
glicimiizii artirir. Toplu oy strateji-
miz, meslektaslarimizin ¢ikarlarini
korumak ve sektoriimiiziin hak et-
tigi giicti temsil etmek icin hayata
gecirilmistir.

istanbul Kuyumcular Odasi
Yonetimi ve Baskan Mustafa
Atayik’in  calismalarini  nasil
buluyorsunuz?

Bagkan Mustafa Atayik ve yoneti-
minin ¢aligmalarinmi yakindan takip
ediyoruz. Kendilerinin sektore ger-

cekten cok emek verdigini biliyoruz
ve bunu takdir ediyoruz. Oda’nin
bugiine kadar attig1 adimlar sekto-
riimiz icin degerli olmusgtur. Bizim
anlayisimiz da her zaman kurumlar
arast dayanigmay1 giiglendirmek ve
ortak hedeflere odaklanmaktir.

Dernek olarak Kuyumcular
Odasi ile ortak calismalariniz
oldu mu?

Kuyumcular Odasi ile temaslarimiz
strekli oluyor. Sektor adina attikla-
r1 adimlar1 yakindan takip ediyor,
verdikleri destek icin tesekkiir edi-
yoruz. Biz, kurumlar arasi is birli-
gini her zaman degerli gériyor ve
bu dayanismanin meslektaslarimiz
icin fayda sagladigina inaniyoruz.

Giumiisiin antibakteriyal o6zel-
ligini ortaya cikarabilecek aka-
demik bir calismanin giimiis
taki sektoriine faydasi ne olur?
Bilinen ve yaygin sekilde kabul gé-
ren bilimsel kanitlar, giimiisiin iyo-
nik ya da nanoparcgacik formunda
bakteri hiicrelerine zarar vererek
giicli bir antibakteriyel etki goster-
digini ortaya koymaktadir. Bu etki,
gimis tak: sektoriimiiz i¢in 6nem-
li bir firsat dogurabilir. Akademik
dizeyde yapilacak yeni bir ¢aligma
ile bu 6zellik daha da netlesirse, gii-
misiin hem saglik hem de kozme-
tik gibi katmanl pazarlarda tercih
edilen bir materyal haline gelmesi
mumkiin hale gelecektir. Béyle bir
bilimsel kanit, yalnizca taki sekto-
riiniin degil, ayn1 zamanda medi-
kal, kozmetik ve aksesuar alanla-
rinin da ilgisini cekebilir. Giimis
takiya katilacak bu tiir ek degerler,
sektoriimiizde hem rekabet giictinii
hem de marka algisini kiiresel 6l-
cekte giiclendirebilir.

Son olarak meslektaslariniza
vermek istediginiz bir mesaji-
niz var mi?

Meslektaglarimiza en biyik cag-
rimiz birlik olmaktir. Hep birlikte
hareket ettigimizde hem iilkemiz
ekonomisine daha fazla katk: sag-
lariz hem de diinyada hak ettigimiz
liderligi elde ederiz. Biz GUMSIAD
olarak, her zaman sektorimiuzin
yaninda olmaya ve ortak gelecegi-
miz i¢in ¢alismaya devam edecegiz.
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Kalemkar ustasi Tokgoz:

Moeslelk

odalarinin

yvaplrimm
yelkist
artridmahdire! .

Deneyvimli kalemkar ustast. Tokgoz kuyumcululk
lirma sahibi Saban Tokgoz. pivasadaki sekLorel
sorunlarm cozilmesi amaciyla meslek odalarmm
vapurim yetkilerinin artiriimasi gerektigini belirti.
meveul sikinul stitrece ragmen meslegin gelecegi ile
ilgili ivimser oldugunu soyledi.

tilyorsunuz?

Meslege 1989 yilinda heniiz
ortaokul ¢cagimda 14 yasimda Cem-
berlitas Refik Is Hani'nda Mustafa
Cimnar Usta’nin yaninda basladim.
Atélyede o zamanlar ¢ok ragbet go-
ren testere isi pullu zincir ve tugrali
modeller yapiyorduk. Bir hafta tire-
tim yapar, sonraki hafta da cantaya
cikardik. Bu at6lyede 3-4 yil ¢alisa-
rak deneyim kazandim. Ardindan
aralarinda Atasay’in da bulundugu
iki-ii¢ at6lyede de bulundum.

I rac¢ yildir bu meslegi yiirii-

Tokgoz Kuyumculuk firmasini
ne zaman kurdunuz?

Ik ditkkani tarih yapraklari 1996
yilm1 gosterdiginde makine kalem
tizerine Arif Han’da actim. Kisa bir
aradan sonra 1999’da Yagci Han’da
isime devam ettim. Artan talep tize-
rine 6nce Aktar Kardesler’e ardin-
dan Vezir Hana gectik. Firma olarak

90 goldnews

2006 y1ili sonundan beri de Kuyum-
cukent At6lye Blogu’ndayiz.

Miisterilerinize hangi alanlarda
hizmet veriyorsunuz?

Uzmanlk alanimiz kalemkarlik.
Modellerin iizerini makine ve fre-
ze kalemiyle cesitli desenler atarak
stsliyoruz. El kalemi de var; ama
ne yazik ki piyasada bitme seviyesi-
ne geldi. El iginin piri Carg1’da Bekir
Aglamaz Usta’dir. Agirlikl olarak
Kuyumcukent, biiyiik firmalar ve
Ikitelli bolgesindeki isletmelere hiz-
met veriyoruz. Ayrica, Cars1 bolge-
sinde Vezir Han’da atolyemiz var.
Atolyecilerimizin yiiziik, kiipe, bile-
zik ve bileklik gibi modellerinin siis-
leme, kalem igini gerceklestiriyoruz.
Cesit olarak 6zellikle bilezik model-
lerine kalem atmada ¢ok iddialiy1z.

Piyasada ne tiir kalem motifleri
popiiler?
Bolgeden bolgeye veya ayardan

ayara degisebiliyor. Arap iilke-
leri, daha parlak motifleri tercih
ederken Avrupa bolgesi ise kristal
tizerine ‘Diamond stil’ siislemele-
rini istiyor. Sadece 22 ayar degil,
farkli ayarlar tizerine kalem islemi
yapiyoruz. Malum, piyasa son za-
manlarda biraz durgun. Uretici ve
kalemkarlar ¢ogaldi. Eskiden 5 yal-
dizc1 varken simdi bu say1 50 oldu,
biz ti¢c kalemkardik, biri de rahmetli
oldu. Su anda kalemkar sayist ¢o-
galdi.

Peki, bu kalemkarlar isinin ehli
mi?

Hayir, altyap: ve piyasa, mutfak
bilgisi yok. Biz, isin mutfagindan
geldik. Ise ilk adim attigimizda
acili kalem vardi sadece. Freze isi
ilk 1993-94'te geldi; ama tutmadi.
2000°li yillarda Atasay vesilesiyle
freze kalemi yayginlasti. Piyasada
kristal kalem motifini ilk yapan
Osman Kili¢ kardesimizdir. Biz de
kalemkarlikta acili, bombeli, diiz,
fasetli ve ozel kalem yaptirarak
meslege katkida bulunduk. Bizim
yaptigimiz isi bir donem insanlar
yapamadi. Bizi, hep takip ettiler.
Ama, su anda bizim yaptigimiz
isi her kalemkar yapabiliyor. Tabii
ki burada giiven meselesi devreye
giriyor. Mala ¢oban lazim, bal var,
pekmez var. Bu konuda Hadis-i Se-



rif var. ‘Hepiniz birer ¢obansiniz
ve gittiikklerinizden sorumlusu-
nuz.’ Piyasa bozulmus, bakiyorsu-
nuz, sektériimiizde giivenilir insa-
na giivensizlik var. Gliven unsuru
bitmedi; ama azaldi.

Meslekte en ¢cok 6nem verdigi-
niz seyler nelerdir?

Oncelikle ticaretimizde ‘yalan’
kelimesini ¢ikartmamiz gereki-
yor. Meslektaglarimiza ve migte-
rilerimize verdigimiz her soziin
arkasinda olmaliyi1z. Ayar disiik-
ligii en muzdarip oldugumuz me-
selelerden biri. At6lyemize kalem
atmak tzere bilezik geldiginde
hemen ayara veririz. 916 milyem
cikiyor. Bizde capak, hicbir sekilde
kimseninkine karismaz. O, bile-
zikten ¢ikan ¢apagi eritip ayar evi-
ne verdigimizde ise milyemi 916
yerine bu kez 913,5 geliyor. Ayni
modelden ¢ikan c¢apagin da 916
milyem olmasi gerekmez mi? Bir
tirli bu konunun 6niine gegileme-
di. Hazine ve Maliye Bakanlig1 m1
Istanbul Kuyumcular Odasrnda
m1 olur. Hicbir sekilde ¢ozimii
yok. Yar1 mamul, 916 milyem buna
kalem atiyorum, 2 gram c¢apak c¢i1-
kiyor. Erittigimde 916’y1 vermiyor
ayarevi. Binde 1 yanilma pay1 de-
niyor, tamam her zaman mi yani-
lacak. Niye, sonug 916.2 ¢cikmiyor.

Bu yil isleriniz nasil? Gelecek ile
ilgili beklentileriniz nelerdir?
Tokgoéz Kuyumculuk olarak mev-
cudu korumanin derdindeyim. Ons
farklar1 yiziinden pazarimiz, son
iki yildir agir1 sekilde daraldi. Sek-
tor olarak c¢ok giizel ihracat yapi-
yorduk. Dovizin yerinde saymasi
ve ekonomik zorluklar, hepsi st
iiste geliyor. Piyasadaki isletme sa-
yist her gegen giin artiyor. Titketim
3 tondu yine 6yle, hatta 2,5 tona
diistii. Uretim ise 5 ton. Firmalarin
maliyetleri ise siirekli artiyor. Isle-
rin dizelmesi icin yeni yasal di-
zenlemeye ihtiyag var.

Firma olarak gelecek hedefleri-
niz?

Firma olarak biiytimek gibi bir hir-
sim yok. Allah’ima hamd olsun,
alnim ak, yiiziim pak. Diizgiin ve
kaliteli hizmet vermeye calisiyo-

rum. Harc-1 alem mal da gelir bana.
Kalemkarlikta eskiden deniz kumu
gibi seyler cikiyordu, ramatgilar
icin bir donem konusulmustu. Mo-
del, cesit ve kalite konusuna c¢ok
6nem veriyoruz. Buglne kadar
disaridan kalemkar olarak yanima
kimseyi almadim, hep sifirdan ala-
rak kendim yetistirdim.

Meslegin gelecegini nasil gorii-
yorsunuz?

Ben, iyimser bakiyorum. Bozulma
olacak ki diizelme olsun.

Bir sektor mensubu olarak tem-
sil kuruluslari; iKO, MiB, iTO
ve ISO komitelerinden beklen-
tileriniz nelerdir?

Istanbul Kuyumcular Odasr’nin

yaptirim giiciiniin yeni yasal dii-
zenlemelerle artirilmas: lazim.
IKO Yénetimi, zaman zaman piya-
sa denetimi yapryor. Bu denetimler
sonucu ne kadar etkin olabiliyor!
Hurda yayli bilezik modeline ba-
kiyorsun igerisinden 1,5 gram yay
var. Otekine bakiyorsun 30 santim
yay kullanilmis. Isin hakki 30 veya
50 santimdir. Benim nazarimda bu
hirsizliktir. Bir standart getirilme-
si sart. Gerekce olarak magazaci,
toptanci veya cantaci talep ediyor
deniyor. Peki, titketici bunu biliyor
mu? Kuyumcu meslek odalarinin
daha fazla yaptirimi olmalidir.

istanbul Kuyumcular Odasi
Yonetimi’nin calismalarini na-
sil goriiyorsunuz?

Sayin ‘Ahmet Karbeyaz’ ile birlikte
2018 secimlerine girmistik. Simdi
Karbeyaz'in secimlere katilacagi-
ni duydum. Sayin Mustafa Atayik
Baskani, 2018 secim siirecinde ta-
nidim. Burada misafir ettik. IKO,
ne yapiyor ne yapacak, ne yapma-
1i? Bagkana da soyledim, se¢im za-
mani yaklastiginda sahada olmak
degil, her zaman sahada olmak
gerekiyor. ITO Komitesi, ne yapi-
yor? Sirket olmus esnaf arkadagim
ITO’ya iiye oluyor, ni¢in? Ticaret
Odasi, bana ne fayda veriyor. IKO,
ne yapiryor? Sadece silah ruhsat:
icin mi? Niye aidat 6diiyorum. Ne
esnafin bir kismi, Oda’dan beklen-
tisinin ne oldugunu soyleyemiyor
ne de Oda, esnafa yanagabiliyor.
Ben, 6yle bir kopukluk hissedi-
yorum. Sahada bdéyle bir alg1 var.
Tabii ki, Mustafa Baskan ve YK
tiyelerini gorityorum ,takip ediyo-
rum, esnafi ziyarete gidiyor, ilgili
bakanliklar ile temaslar yapiliyor.
Kuyumcukent’teki esnaf, IKO ve
ITO Komite ne yapiyor? diye soru-
yor. Gorebiliyorum Bagkan ve YK
ile gortisiyorum. Bagkan Atayik,
bir seyler yapmaya gayret ediyor.
Vatandaglar1 da medyaya ¢ikarak
bilgilendirmeye c¢alisiyor. Hiikii-
met yetkilileriyle goriismeler ya-
piyor. Yaptiklar: calismalar: esnafi
ziyaret ederek de anlatmali. Sa-
hada olmasini esnaf istiyor. Tim
meslektaslarima hayirli igler, bere-
ketli kazanclar dilerim.
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Tarihi
Yarimada dan
diinyvaya yvavilan
Zamansiltyz.
Lasarimlar

NMcevher Ltasarimeist Candan Balto.
Tarihi Yarimada'nim sanatla cevrili
almoslerinde yer alan stitdyosunda.
her bir Lasarimini bizzat kendi ellerivle
hayala gecirivor. Tasarim ve tretimin Lium
asamalarmi atolyesinde gerceklestiren
Balto. gecometrik formlar ve mimariden
ilham alaralk. altm. giimis ve degerli
Laslarla zaril ve zamansiz Koleksivonlar
olusturuyor.

Yazi/by: Nesim AKIN

St. Antuan
sar1 safir tagh ve
pirlantali ytiziik.
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Umay Ana Tanrica kolye.

6zel miicevherler de tasarlayan Can-

dan Balto, her miisterisi i¢in 6zel bir
hikayeyi takiya doniistiriiyor. Boylece her
bir parga, sadece estetik degil ayn1 zaman-
da kisisel bir anlam tasiyor. Candan Balto,
ayni zamanda Tirkiye'nin en 6nemli kiil-
tir kurumlar icin de 6zel projelere imza
atryor. Istanbul Deniz Miizesi, Ayasofya
Tarihi Miize ve Izmir Efes Deneyim Miizesi
magazalar1 i¢in hazirladigr koleksiyonlar,
bu mekanlarin tarihini ve ruhunu tak: sa-
natinda yeniden yorumluyor.

I <oleksiyonlarm1n yani sira, Kkisiye

“Benim icin tasarim, mimarinin diizeni-
ni ve geometrinin yalin giizelligini takilar
iizerinden yeniden ifade etmek demek. Her
parcanin hem estetik bir deger tagimasina
hem de sahibine duygusal bir bag sunma-
sima Ozen gosteriyorum.” diyen Candan
Balto, calismalarinda geleneksel el isciligi-
ni ¢agdas bir ¢izgiyle bulusturarak kendine
6zgi bir dil yaratiyor.



Atattrk Kiltir Merkezi kol digmesi.

Her miisteriye 6zel takilar
Tasarimc1 Balto, koleksiyonlarin yani
sira kisiye 6zel tasarimlara da imza at-
tigini ifade etti. Tasarimeci, gelistirdigi
miicevherlerinde sadece tasarim yolcu-
lugu degil, ayn1 zamanda modelin {ire-
tim agsamasina da eglik ediyor.

“Tarihi yarimadanin kiltir ve sanatla
cevrili atmosferinde yer alan stiidyom-
da, her bir tasarimin yolculugu bizzat
benim ellerimden geciyor. Tasarim ve
tiretimin her asamasin atélyemde ger-
ceklestiriyor; gecmisin estetik mirasini
ginimiiziin ¢agdas cizgileriyle bulus-
turan takilar yaratiyorum. Koleksiyon-
larimin yani sira kisiye 6zel tasarimlar
da hazirliyorum. Her miisteri icin 6zel
olarak kurgulanan bu tasarimlar, mii-
cevherin sahibine 6zgii bir hikayeyi
yansitiyor ve kigisel bir deger kaza-
niyor. Bunun yaninda Istanbul'un en
onemli kiiltiir kurumlarindan Istanbul
Deniz Miizesi ve Ayasofya Tarihi Miize
ile Izmir Efes Deneyim Miizesi magaza-
lar1 i¢in de 6zel koleksiyonlar tasarliyor,
bu mekanlarin ruhunu ve tarihini taki-
larla yeniden yorumluyorum.”
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Artdeco, pirlantali, aquamarine kiipe.

Condarn Balts

Timeless designs spreading
from the Historic Peninsula to
the world

Jewelry designer Candan Balto brings each of her
designs to life with her own hands in her studio located
in the artistic atmosphere of the Historical Peninsula.
Balto, who carries out all stages of design and
production in his atelier, creates elegant and timeless
collections with gold, silver and precious stones, inspired
by geometric forms and architecture.
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In addition to her collections,
Candan Balto also designs per-
sonalized jewelry, transforming
a special story into jewelry for
each customer. Each piece thus
carries not only aesthetic but
also personal meaning. Candan
Balto also creates special proj-
ects for Turkey’s most impor-
tant cultural institutions. The
collections prepared for the Is-
tanbul Maritime Museum, Ha-
gia Sophia Historical Museum,
and lzmir Ephesus Experience
Museum stores reinterpret the
history and spirit of these places
through jewelry art.

“For me, design means re-ex-
pressing the order of architec-
ture and the simple beauty of
geometry through jewelry. |
take care that each piece carries
both an aesthetic value and of-
fers an emotional connection to
its owner.” Candan Balto creates
a unique language by combining
traditional craftsmanship with a
contemporary line in her works.

Special jewelry for each cus-
tomer

Designer Balto stated that she
also creates personalized de-
signs as well as collections. In
his jewelry, the designer not
only accompanies the design
journey, but also the production
phase of the model.

“In my studio, located in the at-
mosphere of the historical pen-
insula surrounded by culture and
art, the journey of each design
passes through my hands. | car-
ry out every stage of design and
production in my atelier; | create
jewelry that combines the aes-
thetic heritage of the past with
today’s contemporary lines. In
addition to my collections, | also
prepare personalized designs.
These designs, which are tailor-
made for each customer, reflect a
story unique to the owner of the
jewelry and gain a personal val-
ue. In addition, | design special
collections for the Istanbul Mari-
time Museum, Hagia Sophia His-
torical Museum and Izmir Ephe-
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sus Experience Museum stores,
which are among the most im-
portant cultural institutions in
Istanbul, and | reinterpret the
spirit and history of these places
with jewelry.”

Timeless travel companions
Jewelry designer Candan Balto,
who states that she draws her in-
spiration mainly from the rhyth-
mic order of architecture and the
simple power of geometric forms,
emphasized that she prefers a
simple and elegant narrative lan-
guage in her jewelry.

“I draw most of my inspiration
from the rhythmic order of archi-
tecture and the simple power of
geometric forms. By combining
this inspiration with gold, silver
and precious stones, | transform
it into jewelry that prioritizes
simplicity but at the same time
displays a strong stance. Each
piece is as timeless as it is aes-
thetic. My priority in my jewelry
is to create a simple and elegant
language of expression. Shaped
in an atmosphere surrounded by
art, the designs both adapt to
everyday life and add a different
spirit to the wearer. While com-
bining traditional craftsmanship
with a contemporary design
approach, | take care that each
piece carries both aesthetic and
emotional value. C[ND|N jewels
are not just accessories; they are
timeless companions that bring
together past and present, ar-
chitecture and emotion, simplic-
ity and elegance.”

L
Asgk,
25. yil alyans.

Zamansiz yol arkadaslar1
[lhamimi ¢ogunlukla mimarinin ritmik
diizeninden ve geometrik formlarin ya-
lin giicinden aldigini belirten miicevher
tasarimcisi Candan Balto, takilarinda ise
yalin ve gik bir anlatim dilini tercih etti-
gini vurguladi.

“Illhamim1 ¢ogunlukla mimarinin ritmik
diizeninden ve geometrik formlarin ya-
lin glicinden aliyorum. Bu ilhami altin,
gimiis ve degerli taglarla birlegtirerek,
sadeligi 6n planda tutan ama ayni zaman-
da giicli bir durug sergileyen miicevher-
lere donistiiriiyorum. Her parga, estetik
oldugu kadar zamansiz birer ani niteligi
tasiyor. Takilarimda onceligim, yalin ve
sik bir anlatim dili kurmak. Sanatla ¢evrili
bir atmosferde sekillenen tasarimlar, hem
gindelik hayata uyum sagliyor, hem de
tasiyan kisiye farkli bir ruh katiyor. Gele-
neksel el isciligini ¢agdas bir tasarim an-
layisiyla bulustururken, her bir par¢anin
hem estetik hem de duygusal bir deger
tasimasina Ozen gosteriyorum. C|ND|N
miicevherleri, yalnizca bir aksesuar degil;
gecmis ile bugiint, mimari ile duyguyu,
sadelik ile zarafeti bulusturan zamansiz
yol arkadaslaridir”

Altin, safir
erkek yiiziik
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Renkli Tas Egitiminde
sertifika heyecan

Istanbul Kuyumcular Odasi (IKO) Baskani
Mustafa Atayik, IKO blnyesinde faaliyet
gdsteren Turkiye’nin Gemoloji Laboratuvari GLT
Akademi’de Renkli Tas Tanimlama Egitimleri’ni
tamamlayan kursiyerlere uluslar arasi gecerlilige
sahip E-Devlet onayli Renkli MlUcevher Taslari
Tanimlama sertifikalarini verdi.
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diizenledigi uluslar arasi gecerli-

likteki sertifikasyonlariyla sekto-
riin referans kurulusu haline gelen GLT
Akademi’de Pirlanta ve Renkli Tas Ta-
nimlama Egitimleri siiriiyor. Istanbul Ku-
yumcular Odasi (IKO) Baskani Mustafa
Atayik, IKO biinyesinde faaliyet gdsteren
Turkiye’nin Gemoloji Laboratuvart GLT
Akademi’de Renkli Tas Tanimlama Egi-
timlerini tamamlayan kursiyerlere ulus-
lar aras: gecerlilige sahip E-Devlet onayli
Renkli Miicevher Taslar1 Tanimlama ser-
tifikalarini verdi. Sertifika toérenine GLT
Laboratuvar Yoneticisi, Pirlanta ve Renk-
li Tas egitmeni, gemolog Emre Giinay da
katild.

Plrlanta, renkli taslar ve miicevherde

Kursta neler 6gretiliyor?

GLT Akademi, Renkli Miicevher Taglari
Egitimi’nde renkli taglarin dogru sekilde
analiz edilmesi, basta safir, zimriit, yakut
gibi degerli taglar olmak iizere diger mii-
cevher taslarinin da birbirinden ayirt edil-
mesi konularinda bilgi sunan bu egitimle
birlikte sektdr profesyonelleri, bilgi ve
becerilerini artirirken, ayni zamanda ti-
keticilerin dogru tas se¢imini yapabilme-
lerine yardimci oluyor.Renkli Miicevher
Taslar1 Tanimlama Egitimi’nde gemolojik
ekipmanlar aktif olarak kullaniliyorve
katilimecilara zengin bir tag koleksiyonu

Certificate excitement at GLT
Colored Stone Training

Mustafa Atayik, President of Istanbul Chamber of
Jewelers (IKO), presented internationally recognized
E-Government approved Colored Gemstone
Identification certificates to the trainees who
completed the Colored Gemstone Identification
Trainings at GLT Academy, Turkey's Gemology
Laboratory operating within IKO.

Diamond and Colored Stone
Identification Trainings con-
tinue at GLT Academy, which
has become the reference in-
stitution of the sector with its
internationally recognized cer-
tifications in diamonds, colored
stones and jewelry. Mustafa
Atayik, President of Istanbul
Chamber of Jewelers (IKO),
presented the internationally
recognized E-Government ap-
proved Colored Gemstone
Identification certificates to
the trainees who completed the
Colored Gemstone Identifica-
tion Trainings at GLT Academy,
Turkey’s Gemology Laboratory
operating within IKO. GLT Lab-
oratory Manager, Diamond and
Colored Stone trainer, gemolo-
gist Emre Guinay also attended
the certificate ceremony.

What is taught in the course?
With this training, which pro-

vides information on the correct
analysis of colored stones, dis-
tinguishing gemstones such as
sapphires, emeralds, rubies and
other gemstones from each oth-
er, GLT Academy increases the
knowledge and skills of indus-
try professionals, while at the
same time helping consumers to
make the right stone selection.
Gemological equipment is ac-
tively used in the Colored Gem-
stones ldentification Training,
and theoretical and practical
training is provided to partici-
pants through a rich collection
of stones. During the training,
the use of gemological devices
used to distinguish stones and
analysis methods are taught.
Participants learn the processes
of recognizing different colored
stones, distinguishing  their
properties and certifying them
with both theoretical knowl-
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iizerinden teorik ve uygu-
lamal1 egitimler sunuluyor.
Egitim sirasinda ayrica tas-
larin ayirt edilmesinde kul-
lanilan gemolojik cihazlarin
kullanimi ve analiz yontem-
leri 6gretiliyor. Katilimcilar,
farkli renkli taslari tanima,
ozelliklerini ayirt etme ve
sertifikalandirma siireclerini
hem teorik bilgilerle, hem de
pratik uygulamalarla 6greni-
yor. Kursiyerler, Turkiye’de
ilk olarak egitim kapsaminda
GLT Laboratuvarrni ziyaret
ederek renkli taglarin ana-
liz agamalarini gozlemliyor,
son teknoloji analiz cihaz ve
ekipmanlar1 hakkinda bilgi
sahibi oluyor. Egitimde mi-
cevher taglarinin kristalog-
rafisi, fiziksel, kimyasal ve
optik ozellikleri, birbirinden
ayirt edilme yontemleri, do-
gal taslar ile sentetiklerin ay-
ristirilmasi ve mucevher tas-
larina uygulanan iyilestirme
yontemleri gibi konularin
uygulamalar1 da mevcut.

Egitimi basariyla tamamla-
yan katilimcilar, uluslararasi
gecerlilige sahip ve E-devlet
onayli Renkli Micevher
Taglar1 Tanimlama Sertifi-
kasi almaya hak kazaniyor.
Bu sertifika, katilimcilarin
mesleki becerisini belgele-
yerek sektordeki kariyerleri-
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ne 6nemli bir katk: sagliyor.
Renkli Miicevher Taglar1 Egi-
timi, bu hedef dogrultusunda
atilan énemli bir adim olarak
6ne cikiyor.

GLT Akademi'de labo-
ratuvar destekli ‘Pir-
lanta Egitimi’!
Tiirkiye’nin Gemoloji Labo-
ratuvar1 GLT Akademi’de
2016 yilindan beri verilen pir-
lanta egitimleri de siiriiyor.
GLT Laboratuvar: Yoneticisi
ve gemolog Emre Giinay, pir-
lanta egitimleri kapsaminda
kursiyerlere  laboratuvarda
yapilan sertifikasyon ve ana-
liz hizmetlerini tek tek an-
latiyor. Giinay, son derece
modern ve zengin bir makine
parkuruna sahip olan labo-
ratuvarda kullanilan cihazlar
hakkinda kursiyerlere bilgi
veriyor ve dogal elmas ile la-
boratuvar pirlantasi (CVD)
ayrimimin nasil yapilacagin
gosteriyor. Gemolog Giinay,
egitim sirasindauluslar arasi
standartlarda hizmet sunan
GLT Laboratuvarr’nda bir
pirlantanin 5 ayri cihazdan
gecerek nasil analiz edildigini
ilgili cihazlar1 kullanarak uy-
gulamali olarak gosteriyor.

Egitimler hakkinda bilgi almak
ve katilm icin 0534 6418418
iletisime gecebilirsiniz.

edge and practical applications. In addition,
trainees visit the GLT Laboratory for the first
time in Turkey to observe the analysis stages
of colored stones and learn about the latest
technology analysis devices and equipment.
Within the scope of the training, there are
also applications of topics such as crystallog-
raphy, physical, chemical and optical proper-
ties of gemstones, methods of distinguishing
them from each other, separation of natural
stones and synthetics, and improvement
methods applied to gemstones.

Participants who successfully complete the
training are entitled to receive an internation-
ally recognized and E-government approved
Colored Gemstones Identification Certificate.
This certificate certifies the participants’ pro-
fessional skills and makes an important con-
tribution to their careers in the sector. The
Colored Gemstones Training stands out as an
important step towards this goal.

Diamond Training with lab support at GLT
Academy!

The diamond trainings given at GLT Acad-
emy, Turkey’s Gemology Laboratory, since
2016 are also continuing. Emre Giinay, man-
ager of the GLT Laboratory and gemologist,
went through each certification and analy-
sis service with the students as part of the
diamond training program. The instruments
utilized in the laboratory, which has a very
sophisticated and modern machine park,
were explained to the students by Giinay,
who also demonstrated how to discriminate
between natural diamonds and lab-created
diamonds (CVD). By passing a diamond
through five different devices in the GLT
Laboratory, which offers services in accor-
dance with international standards, using
the appropriate devices, gemologist Giinay
demonstrated how a diamond is analyzed.

You can contact 0534 6418418 for informa-
tion about the trainings and participation.
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HIZMETLERIMIZ
RENKLI MUCEVHER TASI ANALizZi MUCEVHER ANALizZi
o Renkli tas on inceleme o Uriin iizerinde pirlanta sertifikast, dogallik tayini
o Renkli tas sertifika o Uriin Gzerinde renkli tas 6n inceleme
o Bilyiik lotlarda hizli tanimlama hizmeti o Uriin iizerinde renkli tas sertifikasi
e [aser inscription o (ok cesitli tasli driinlerde tiim taslarin tespit ve analizi.

* 360° Fotograf & video cekimi.

PIRLANTA ANALIZi
o (VD - HPHT Lab-grown tespiti
o Uluslararasi standartlarda elmas derecelendirmesi

e (.003 - 0.20 ct araliginda taslarda otomatik galisan sistemle -2 taslarin TEK ALINABILECEK HIZMETLER
(sentetik / dogal / taklit) analizi. Kapali posetleme ile giivenli ve kolay ticaret e 360° Fotograf & Video cekimi.

e [aser inscription e [aser inscription

e 360° Fotograf & Video cekimi. e Lot analizi

ACADEMY

GLT Akademi Tarkiye'de bir ilke imza atarak mifredata teorik ve pratik Turkiye'de itk kez GLT Akademi tarafindan hazirlanan bu
uygulamalarin yaninda pirlanta ve miicevherin laboratuardaki sertifikasyon benzersiz egitimde, katiimcilar teorinin yaninda zengin bir
stirecini de ekledi. Katilimcilar bir miicevher tasinin hangi teknolojiler ile tas koleksiyonu ile gemolojik alet ve cihazlar kullanarak
incelendigini bizzat laboratuvar icinde deneyimleyerek gemolojiye bilimsel miicevher taslarini tanimlamayi dgrenecekler.

acidan bakmayi da dgrenip bilgi ve yeteneklerini en dst diizeyde artirabiliyorlar.
Egitim icerigi:

Egitim igerigi.: . R e Miicevher taslarinin kristalografisi

* Elmasin fiziksel, kimyasal ve optik ozellikleri. o Miicevher taslaninin fiziksel, kimyasal ve optik ozellikleri
* Elmasin 4 C "Clarity, Carat, Cut, Color” derecelendirmesi * Miicevher taslarinin birbirinden ayirt edilme yéntemleri.
* CVD-HPHT Sentetik Elmaslarin Gretim teknikleri ve tanimlanmas * Dogal taslar ve sentetiklerinin birbirinden aynmas

* Pirlanta fiyatlandirmas| « Miicevher taslarina uygulanan iyilestirme yontemleri

o Pratik 4C uygulama calismasi

!} » GEMOLOGICAL LABORATORY OF TURKIYE g,
i (IKOD
Piyerloti Caddesi Dostlukyurdu Sokak No:3 Kat:2
Cemberlitas - Fatih - Istanbul - Turkiye GLT, bir IKO kurulusu olup kér amaci glitmeyen

+90 212 516 27 57 (150) badimsiz bir gemoloji laboratuvaridir.


https://www.glt.org.tr
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IKO Micevher Akademisi,
egitimde bir ilke imza atiyor

Onder kavlak ile
I-Thracal
cgilimleri bashyor

Istanbul Kuyumcular Odasi, sektdr mensuplari
ve tlketiciler tarafindan buyuk kabul géren
Matrix Gold, sadekarlik ve mihlayicilik
egitimlerinden sonra son yillarin ticarette
yUkselen trendi olan E- ihracat egitimlerini
baslatiyor. E- ihracat kursunun egitmeni, E-
Ticaret Uzmani Onder Kavlak, egitimin icerigi,
firmalara katkilari ve devletin sundugu tesvikler
hakkinda dnemli aciklamalar yapt..
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>, ncelikle sizi biraz taniyabilir
Omiyiz?
2000 yilinda is hayatina basla-
dim. 2008 yilinda internetle tanigtim
ve dijital diinyada deneyim kazanmaya
bagladim. 2016’dan beri kuyumculuk
sektoriindeyim; ihracat firmalarinda
gérev aldim. 2020’den bu yana ise Etsy
tizerinden altin taki Girtinleri i¢in firma-
larin e-ihracat siireclerini yonetiyor ve
egitimler veriyorum.

istanbul Kuyumcular Odasi biinye-
sindeki Miicevher Akademisi’nde
vereceginiz E-lhracat kursu hakkin-
da bize bilgi verebilir misiniz?
Egitimin amaci; kuyumcularin pera-
kende e-ihracatina adim atarken karsi-
lastiklar1 bilgi eksikliklerini gidermek,
global pazaryerlerinde (Or. Etsy) ma-
gaza acilisindan satig yonetimine kadar
tim stirecleri 6gretmek, dijital vitrinde
rekabet avantaji kazandiracak strate-
jiler sunmak, Pazaryeri operasyonla-
r1 kar-zarar hesaplamay1 ogretmektir.
Kapsam: E-ihracat platformlarinda ma-
gaza kurulumu ve yapilandirma, Uriin
listeleme, fotograf ve igerik optimizas-
yonu, Fiyatlandirma ve maliyet analizi,
Uluslararas: nakliye ve iade siirecle-
ri, Komisyon, reklam, kargo giderleri,
Gumriik vergileri ve yasal gereklilikler,
Devletin sundugu perakende e-ihracat
tesvikleri, IKO Giivence Etiketi uygu-
lamasinin tanitimi, Gercek vaka ana-
lizleri ve uygulamali anlatim, Tirkiye
icinde web sitesi ve pazaryeri genel
bilgilendirmesi... Katilime1 kazanimlari:
E-ihracat kararlarini daha bilincli vere-
bilmek, Kiresel dijital pazarda nasil yer
alacaklarini 6grenmek, Diisiik maliyetle
katma degerli ihracat yapma strateji-
lerine hakim olmak, Gumriik, lojistik,
reklam ve devlet destekleri hakkinda
giincel bilgi edinmek, Gergek 6rneklerle
siirece giivenle baslayabilmek.

Kursun ne zaman baslamasi planlani-
yor? Online mi yiiz yiize mi olacak?

Programin ilk asamasi online egitimle
baslayacak. Ekim aymnin ilk haftalarin-
da Zoom tizerinden canli ve uygulamali
ekran paylasimlariyla yapilacak. Egitim,
mesai saatlerinden sonra hafta ici giinde
3 saat olmak tizere 6rgiin egitimde (Sa-
bah, 09.00-12.00 aras1) 4 giin, online egi-
timde (Aksam, 20.00- 23.00 saatler arasi)
4 aksam siirecek. Ekim ay1 iginde ise yiiz
ylze egitim baslayacak. Bu egitimler,



IKO’nun Cemberlitas’taki yonetim
binasinda gergeklestirilecek.

Firma ve markalarin E-ihracat’a
ilgileri ve talepleri nasil?

Diinyadaki altin fiyat artis1 ve il-
kemizdeki piyasa durgunlugu ne-
deniyle, hem ftreticilerimiz hem de
kuyumcu esnafimiz mevcut potan-
siyellerini diinyaya satis yaparak
degerlendirmek istiyor. Degerli me-
taller, ad1 tstiinde degerli oldugu
i¢in, sektériimiize 6zel egitim plani
yaptik. Bu noktada IKO, éncii yapi-
styla kuyumcu esnaf ve sanatkarla-
ria e-ihracatin temelini, ilkelerini
ve asamalarmi kurum ciddiyeti ile
aktaracak. IKO’ya gelen talepler
e-ihracat talepleri, incelendi, yogu-
ruldu ve egitimde sekillendi.

E-ihracat yapmanin giiniimiizde
firmalar icin artilari nelerdir?
Ureticiler icin dinyaya satis
imkani ve pazaryerlerinden ulasi-
lan yeni toptan alicilar, Ureticiler
icin perakende karliligi, Kuyum-
cular igin trendleri yakalama ve
markalarin1  diinyaya duyurma
firsati, Dovizle ve pesin 6deme ile
ticaret yapma avantaji, Kisiye 6zel
iiretim, tag rengi taleplerine aninda
cevap, lazer kazima gibi hizli ve ce-
vik ¢oziimler, Ulkemizde istihdam
artirmak ve sektorde 6ne cikmak,
Kendi markalarimizi olusturmak
ve giiclendirmek, hatta bu konuda
ftalya’y1 geride birakmak.

E-ihracat calismalari yapmak
firma ve markalarin maliyetle-
rini diisiiriiyor mu?

Evet. Ureticiler bos kapasitesini
e-ihracat ile doldurdugunda, bu yal-
nizca maliyetleri diigiirmekle kalmaz,
ayni zamanda perakende karlilig: ile
katma deger yaratir. Perakendeciler
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ise yurt disinda sattiklar iiriinler ve
takip ettikleri trendler ile yurt icinde
de fark yaratan satiglar gerceklesti-
rebilir. Sonucta bu, hem Tirkiye’yi
diinyaya tasimak hem de diinyadaki
yenilikleri Tiirk tiiketicisine sunmak
anlamina gelir; gercek bir kazan—ka-
zan durumudur.

E-ihracat islemlerinde en cok
dikkat edilmesi gereken unsur-
lar nelerdir?

E-ihracatta hem Tirk maliyesi ve
gumriikleri, hem de hedef tilkelerin
mevzuatlar1 gecerlidir. Yani 6ziin-
de bu da ihracattir. Dikkat edil-
mesi gereken bagliklar: Giimriik
ve maliye kurallarima tam uyum,
Reklam harcamalarinin kontrold,
Pazaryeri komisyonlarinin dogru
hesaplanmasi, Nakliye stire¢lerinin
eksiksiz yonetimi, Pazaryerlerinin
kural ve prosediirlerine tam uyum,
E-ihracat ciddi bir istir; tim bu de-
taylar egitimimizde ayrintili olarak
islenecektir.

E-ihracat yapan firmalara dev-
let tesvikleri var mi?

Evet. Devletimiz iilkeler bazinda
perakende e-ihracat tegvikleri ver-
mektedir. Bu tesviklerden yarar-
lanmak i¢in siki kurallar olsa da,
dogru bir hazirlikla kabul almak
mimkindir. Ornegin, Etsy tizerin-
den yapilan Amerika satiglarinda
%70 oraninda komisyon destegi
mevcuttur ve bu destek baslangi-
cindan itibaren 3 yil boyunca de-
vam eder. Bu, firmalarimiz i¢in ¢ok
degerli bir firsattir.

E-ihracat ve E-Ticaret pazar-
yerlerinde giiven unsuru hayati
onem tasiyor. Istanbul Kuyum-
cular Odasi tarafindan hayata
gecirilen IKO Giivence Etiketi,

Onder Kavlak / E- Ticaret Uzmani

firmalarin ticari siireclerini ko-
laylastirir mi?

Kesinlikle. IKO Giivence Etiketi,
dinyanin neresinde satilirsa satil-
sin, Uriinlerimizin ayar garantisini
misteriye sunmaktadir. Bu, ilke-
mizin driinlerinin dogru ayarda
oldugunu tiim diinyaya ilan eden
giliclii bir durustur. IKO’nun bu
garantisi hem ihracatcryr hem de
tiikketiciyi korudugu icin tlke es-
nafimizin diinyada marka degerini
yluikseltmektedir.

Son olarak aktarmak istedigi-
niz bir konu var mr?

Degerli metallerin ticareti, gele-
neksel ticaretten yapisal olarak
farklidir. Herkes e-ticaretten ve
e-ihracattan bahsederken, IKO
onculigiinde sektoriin gercek ih-
tiyacina yonelik somut bir adim
atiliyor. Bu egitimi alan kuyumcu-
lar, e-ihracatin kendi yapilan icin
uygun olup olmadigina dair veriye
dayal1 bir karar verebilecekler, ha-
zirlik siralayabilecek ve yatirimla-
rin1  biitgeleyebilecekler. Kararla-
rin1 duyguya degil, saglam bilgiye
dayandiracaklar. Ulagilabilir bir fi-
yatla sunulan bu egitim, iilkemize
ve kuyumcu esnafimiza o6nemli
faydalar saglayacaktir.

goldnews 101



GEMOLOGY /

siistaslarinin bilimsel yolculugu,
Gemoloji Calistayr'nda giindeme taginiyor

Aralarinda istanbul Kuyumcular Odasli, Darphane, Miicevher ihracatcilari Birligi
ve TMMOB Jeoloji Miihendisleri Odasi istanbul Subesi’nin de bulundugu bircok
farkli kurumun paydas olarak goérev aldigi, sts taslarinin bilimsel seriveninin
tartisilacagr Gemoloji Calistayi-3, 12-13 Kasim 2025 tarihleri arasinda
Yenibosna Dis Ticaret Kompleksi'nde gerceklestirilecek.

diizenlenecek Gemoloji Calistayr’'nda siistaglarinin

olusumundan tiiketiciye ulagmasina kadar gegen
stireci ele alarak, deneyim ve arastirmalarin paylasilmasi,
ulusal ve uluslararast is birligi imkanlarmin gelistirilmesi
ve ortak sorunlara ¢éziim 6nerilerinin sunulmasi hedefle-
niyor. Gemolojinin bugiinii ve yarminin masaya yatirila-
cagl Cahistay’da Istanbul Kuyumcular Odasi’nin Baskan
Mustafa Atayik, organizasyonun Onur Kurulu'nda yer
alirken, Bagkanlikk Basdanismani Ali Ramazan Santo ve
GLT Laboratuvari Yoneticisi, gemolog Emre Giinay da Dii-
zenleme Kurulu'nda bulunuyor.

Bu yil, 12-13 Kasim 2025 tarihleri arasinda t¢linciisii

“Siis taslarinin Bilimsel Yolculugu:

Dogadan Tiiketiciye

Paleolitik Cag’dan itibaren, insanlik toplumsallastikca
“glizel olan1 gormek ve ona sahip olmak” duygusu top-
lumun vazgecilmezi haline geldi. Siistaglar1 (ametist, ob-
sidyen vb. gibi dogal mineraller ve kayaclar ile kemik, dis,
kabuklar gibi organik malzemeler) hem islevsel alet hem
de sosyal kimlik ve estetik ifade araci olarak kullaniliyor.
Gemoloji, siistaglarinin olusumu, taninmasi, degerleme-
si ve iglem gormiis ya da sentetik-taklit taglarin bilimsel
olarak incelenmesini konu alan bir disiplin. Calistay, bu
alanin akademik ve sektorel temsilcilerini bir araya ge-
tirerek bilgi ve deneyim paylasimi saglamayi amacliyor.
Gemoloji Calistay1-3’te siistaglarinin olusumundan tiiketi-
ciye ulagmasina kadar gecen siireci ele alarak, deneyim ve
aragtirmalarin paylasilmasi, ulusal ve uluslararasi is birligi
imkanlarimin gelistirilmesi ve ortak sorunlara ¢6ziim 6ne-
rilerinin sunulmasi hedefleniyor.
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Calistay Konulari

Gemoloji egitimi ve mesleki gelisim

Fiziksel ve optik tanimlama

Pirlanta ve renkli taslarda degderleme ve sertifikasyon
Sentetik-taklit taslarin ayirt edilmesi ve sektérde yarattigi
sorunlar

Arkeogemoloji

iyilestirme ve isleme yontemleri

Mucevher Uretimi ve pazarlama strecleri

Etkinlik Takvimi

11 Kasim 2025 - Gemoloji Workshop

istanbul Universitesi-Cerrahpasa, Bilylkcekmece Kampiistl
Lisans ve Lisansutstt Ogrenciler icin Uygulamali Egitim

12-13 Kasim 2025 - Ana Calistay

TiM Dis Ticaret Kompleksi (DTK)

Sehit Omer Halisdemir Konferans Salonu, Bahcelievler/
istanbul

Panel 1: Tlrkiye’de Gemolojinin Sorunlari

Panel 2: Miicevher Sektdriine Bagl Laboratuvarlarin isleyisi
Sozli ve Poster Bildirilerin Sunumu

Ulusal/Uluslararasi Davetli Konusmacilar

Calistay ayrintilarina www.gemolojicalistayi3.com.tr
web sayfasindan ulasabilirsiniz.



The scientific journey
of gemstones is being

discussed at the Gemology
Workshop

The Gemology Workshop-3, where the
scientific adventure of ornamental stones

will be discussed, will be held at Yenibosna
Foreign Trade Complex on November 12-13,
2025, with many different institutions including
Istanbul Chamber of Jewelers, Mint, Jewelry
Exporters Association and TMMOB Chamber

of Geological Engineers Istanbul Branch as

The Gemology Workshop,
which will be held for the
third time this year on No-
vember 12-13, 2025, aims
to share experiences and
research, develop national
and international coopera-
tion opportunities and of-
fer solutions to common
problems by addressing the
process from the forma-
tion of ornamental stones
to reaching the consumer.
Mustafa Atayik, President
of the Istanbul Chamber
of Jewelers, which includes
Turkey’s Gemology Labo-
ratory (GLT) in its struc-
ture, is on the Honorary
Board of the organization,
while Ali Ramazan Santo,
Chief Advisor to the Presi-
dency, and gemologist
Emre Gunay, GLT Labora-
tory Manager, are on the
Organizing Committee of
the Workshop, where the
present and future of gem-
ology will be discussed.

“The Scientific Journey of
Ornamental Stones: From
Nature to Consumer

From the Paleolithic Age
onwards, as humanity

stakeholders.

socialized, the feeling of
“seeing and owning what
is beautiful” became indis-
pensable for society. Or-
namental stones (natural
minerals and rocks such
as amethyst, obsidian, etc.
and organic materials such
as bones, teeth, shells) are
used both as functional
tools and as a means of so-
cial identity and aesthetic
expression. Gemology is a
discipline that deals with
the formation, recogni-
tion and valuation of or-
namental stones and the
scientific study of treated
or synthetic imitation
stones. The workshop aims
to bring together academic
and sectoral representa-
tives of this field to share
knowledge and experience.
In Gemology Workshop-3,
it is aimed to share expe-
riences and researches, to
develop national and in-
ternational  cooperation
opportunities and to offer
solutions to common prob-
lems by addressing the
process from the forma-
tion of ornamental stones
to reaching the consumer.
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GEMOLOJI
CALISTAYI-III

12-13 Kasim 2025
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Sponsorluk icin
Nese DEGIRMENCI
0532 291 97 49

hitp:/ /fpemolojicalistayi:

Yer : g Ticaret Kompleksi (DTK) Sehit Omer
Halisdemir Konferans Salonu (IMMIB)

Bahgelievler/lstanbul

Workshop Topics

Gemology education and professional development
Physical and optical identification

Appraisal and certification of diamonds and colored stones
Distinguishing synthetic-imitation stones and the problems
they create in the industry

Archaeogemology

Improvement and processing methods

Jewelry production and marketing processes

Event Calendar

November 11, 2025 - Gemology Workshop

Istanbul University-Cerrahpasa, Bluytkcekmece Campus
Practical Training for Undergraduate and Graduate Students

November 12-13, 2025 - Main Workshop

TIM Foreign Trade Complex (DTK)

Sehit Omer Halisdemir Conference Hall, Bahcelievler/
istanbul

Panel 1: Problems of Gemology in Turkey

Panel 2: Functioning of Laboratories Affiliated to the Jew-
elry Sector

Presentation of Oral and Poster Papers
National/International Invited Speakers

You can access the workshop details at
www.gemolojicalistayi3.com.tr.
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IHRACAT /EXPORT /

Tark
Ihracalcisina
VOl soslerecek

Ncomenalrade Platform.
gelismekte olan Tark
lirmalarint ihracala baslatmay
ve meveul ihracatcillarin
wluslararasi hacimlerini
buayutmeyi hedeflivor. Ik rota
is¢ MENA bolgesi.

jik pazarlara tagimak amaciyla kurulan

NeomenaTrade Platform, gelismekte
olan Tirk firmalarini ihracata baslatmay ve
mevcut ihracatcilarin uluslararasi hacimle-
rini bitylitmeyi hedefliyor. Bu amacla sirke-
tin ilk hedefi ilk kez ihracat yapan firmalar
basta olmak tizere Turk firmalarina MENA
Bolgesi'nde (Kuzey Afrika ve Orta Dogu) reh-
berlik etmek. Neomena, bu amacla yeni bir
is modeli gelistirdi ve sadece B2B bulusma-
lar koordine eden bir sirket olmanin Gtesine
gecti. Gelistirdigi yeni is modeli ile Neome-
na, MENA iilkelerinde stratejik pazarlama ve
tanitim alaninda siirekli destek saglayan bir
partner olacak. Showroom alani, ortak ofis
imkani, 6zel etkinlikler ve tanitim, numu-
ne sergileme destegigibi araclarla firmalarin
dogru alicilarla bulugsmasini saglayacak olan
Neomena, bu sayede firmalarin sadece gorii-
nirlik kazanmakla kalmayacagini ayni za-
manda kalici ve verimli is iligkileri kurabile-
cegini disiiniiyor.

Tﬁrkiye’nin ihracat potansiyelini strate-

Neomena ile avantaj var

Neomena ile bu iilkelerde ticaret yapma-
ya baglayan firmalarin diger firmalara gore
avantajlar1 ise hayli ytiksek olacak. Soyle ki;
firmalar tek seferlik etkinliklerin 6tesinde, yil
boyu devam eden is iliskileri ve goriiniirliik
kazanacak. Satis sorumlulugu degil, miisteri-
lerle devam eden bag kurmay: garanti eden
bir sistemle tanigmis olacaklarBolgedeki
benzer yapilarin sunamadig1 esneklik ve kul-
lanim kolayligina sahip olan ofis ve showro-
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Serdar Yolgegen - Aylin Gozen - Osman Dingbas - Evren Arasi|

Neomena will guide Turkish

exporters

NeomenaTrade Platform aims to launch emerging
Turkish companies to export and increase the
international volumes of existing exporters. The first

NeomenaTrade Platform, which
was established to carry Tur-
key’s export potential to stra-
tegic markets, aims to launch
emerging Turkish companies to
export and increase the inter-
national volumes of existing ex-
porters. To this end, the compa-
ny’s first goal is to guide Turkish
companies, especially first-time
exporters, in the MENA region
(North Africa and the Middle
East). To this end, Neomena de-
veloped a new business model
and went beyond being a com-
pany that only coordinates B2B
meetups. With its new business
model, Neomena will be a part-
ner providing continuous sup-
port in strategic marketing and
promotion in MENA countries.
Neomena, which will enable
companies to meet the right
buyers with tools such as show-
room space, shared office facili-
ties, special events and promo-
tion, sample exhibition support,

route is the MENA region.

thinks that in this way, compa-
nies will not only gain visibility
but also establish permanent
and productive business rela-
tionships.

There are advantages with
Neomena

Companies that start to trade
with Neomena in these coun-
tries will have significant ad-
vantages over other companies.
Beyond one-off events, compa-
nies will gain year-round busi-
ness relationships and visibility.
They will be introduced to a
system that guarantees an on-
going connection with custom-
ers, not a sales responsibility.
They will use office and show-
room spaces with flexibility and
ease of use that similar struc-
tures in the region cannot of-
fer. Most importantly, they will
have the opportunity to expand
into the MENA region together
with their foreign trade special-



om alanlarina kullanacaklar. Hepsinden 6nemlisi
Tirkiye ve Orta Dogu’daki dig ticaret uzmani ¢6-
ziim ortaklariyla birlikte MENA bélgesine agilma
olanagina sahip olacaklar.

Yillarin tecriibesi birlesti

Neomena sektorde 20 yildan fazla tecriibesi olan
4 ortak tarafindan kuruldu. Kurucular kadrosu;
Dubai’de DMCC’nin kurulus yillarinda danigman
olarak uzun siire hizmet vermis, Istanbul Kuyum-
cular Odas1 Denetim Kurulu Uyeligi'nde bulun-
mus ve stratejik pazarlama konusunda danigman-
lik yapmis Aylin Gozen; Ernst & Young’daki st
diizey kariyerinin ardindan 2018’de T.C. Hazine ve
Maliye Bakanligi’'nda Bakan Yardimcilifi gorevini
istlenmis Osman Dingbas; 100’tin iizerinde yeni
irtin igin pazarlama stratejisi iiretmis ve 25’ten
fazla yeni marka kurulusunda yer almis Serdar
Yolgecen ile hem yerel hem global ajanslarda iist
diizey yoneticilik yapmis ve markalasma konu-
sunda uzmanlagmis Evren Arasil’dan olusuyor.

Baslangic noktasi1 Dubai

Kurduklar1 NeomenaTrade Platform ile ilk ola-
rak Turk firmalarinin Dubai’deki islerine ¢oziim
sunmak istediklerini belirten kurucu ortaklardan
Aylin Gozen, “Biz stirekli diinyada bu tir organi-
zasyonlar1 takip ediyoruz. Gerek Tiirkiye pazari
ve gerekse MENA bolgesi pazarlarini inceledik-
ten sonra, burada gérdigimiiz eksiklikleri nasil
daha iyi hale getirebiliriz diye diisiindiik boyle
bir olusuma karar verdik. Baslangi¢ noktasi ola-
rak Dubai’yi se¢memizin nedeni ise 2023 yilin-
da Tirkiye ile Birlesik Arap Emirlikleri arasin-
da imzaladigimiz ‘Kapsamli Ekonomik Ortaklik
Anlasmasi’nin bizim firmalarimiza sundugu ihra-
catta azaltilan giimriik verileri ve benzeri firsat-
lar oldu. Dubai’de Tiirk firmalari i¢in vergi basta
olmak tizere bircok avantaj sunuluyor. Freezon’da
yer almak ise daha biiyiik avantajlara sahip oldu-
gunuz anlamina geliyor. Biz tim bu avantajlar1
Tirk ihracatcisina anlatmak ve tilkemizin ihra-
catina olumlu y6nde katkida bulunmak istiyoruz.
Bu anlagma ile iki tilke arasindaki ticaretin kisa
sirede iki katina ¢ikacag1 hesaplaniyor. Iste bura-
da Turk ihracatcilar1 daha aktif davranirsa gerek
dis ticaret fazlasi vermemiz ve gerekse ihracatci-
larimizin ¢ok biytik bir potansiyeli yakalamasi
miimkiin olacak” dedi.

Dubai’ye yonelik ¢cok 6nemli hibelerin de bulun-
dugunu belirten G6zen, “Su ana kadar bize degerli
metaller, insaat, mobilya, ev tekstili, hazir giyim
ve yapay zeka basta olmak tizere bircok sektorden
talep geldi ve gelmeye devam ediyor. Oniimiizde-
ki giinlerde MENA bélgesinin Tirkiye ve Tirk
ihracatcist igin vazgecilmez bir pazar olacagini
goriiyoruz.” diyerek sdzlerini tamamladi.

ist solution partners in Turkey
and the Middle East.

Years of experience combined
Neomena was founded by
4 partners with more than
20 years of experience in
the industry. The founding
team includes Aylin Gozen,
who served as a consultant
for many years during the
establishment of DMCC in
Dubai, was a member of the
Istanbul Jewelers Association
Audit Committee, and pro-
vided consulting services in
strategic marketing; Osman
Dincbas, who held a senior
position at Ernst & Young be-
fore becoming Deputy Minis-
ter at the Turkish Ministry of
Treasury and Finance in 2018;
Serdar Yolgecen, who has de-
veloped marketing strategies
for over 100 new products
and participated in the estab-
lishment of more than 25 new
brands; and Evren Arasil, who
has held senior management
positions at both local and
global agencies and special-
izes in branding.

Starting point Dubai

Aylin Gozen, one of the co-
founders of NeomenaTrade
Platform, stated that they
first wanted to offer solutions
to the business of Turkish
companies in Dubai and said,
“We are constantly follow-
ing such organizations in the
world. After examining both
the Turkish market and the
MENA region markets, we

thought about how we could
improve the deficiencies we
saw here, and decided on
such a formation. The reason
we chose Dubai as the start-
ing point was the opportuni-
ties offered to our companies
by the ‘Comprehensive Eco-
nomic Partnership Agree-
ment’ signed between Turkey
and the United Arab Emirates
in 2023, such as reduced cus-
toms data on exports. Dubai
offers many advantages for
Turkish companies, especially
tax advantages. Being in free
zone means you have even
greater advantages. We want
to explain all these advantag-
es to Turkish exporters and
contribute positively to our
country’s exports. With this
agreement, trade between the
two countries is expected to
double in a short time. Here,
if Turkish exporters act more
actively, it will be possible for
us to generate a foreign trade
surplus and for our exporters
to achieve a huge potential.”

Stating that there are also
very important grants for
Dubai, Gozen said, “So far, we
have received and continue to
receive requests from many
sectors, especially precious
metals, construction, furni-
ture, home textiles, ready-to-
wear clothing and artificial
intelligence. We see that the
MENA region will be an indis-
pensable market for Turkey
and Turkish exporters in the
coming days.”

I

NEOMENA
TRADE
PLATFORM
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Deneyimli usta Mesrop Songul:

= uyumculugun
gelecegi icin egiimde

"Almanya’ ve
‘Transa’ sistemine
gectimeliclir

Meslekte yeni ustalarm yetismemesinin
kuyumculugun gelecegi icin endise
olusturdugunu belirten deneyimli usta
\Mesrop Songiil. bu nedenle italva ve
I‘ransa’daki mesleki egitim sistemine acilen
gecilmesi gerektigini soyledi. Mustala \Layik
baskanhgindaki istanbul Kuyumecular Odast
(IKO) Yonetiminin basarili projelere imza
atugini itade eden Songiil, IKO nun Matrix
Gold egitimlerivle sektorin adeta goranmey.
Kahramani oldugunu vurgulad.

Yazi/by: Nesim AKIN
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I <uyumculukta 50 yili geride birakan

mihlayici ustasi Mesrop Songiil, tip-

ki eski ustalarimiz gibi meslege co-
cuk yasta baslamig. 1974 yilinda 14 yasin-
dayken sektére Cuhaci Han Altin Pasaji
icerisindeki mihlayici1 Hrant Kéroglu'nun
yaninda ilk adimi atmis. Songiil Usta, bura-
da askerlik ¢cagina kadar 6-6,5 yil boyunca
ustasindan mihlayiciligin inceliklerini 6g-
rendi. Adet izerine ustas: tarafindan askere
ugurlanan Songiil, askerlik doniigiinde ise
Kapalicargi’da ‘Ayakli Borsa’ olarak bilinen
bolgede babasi Vartan Songiil’'un kuyumcu
magazasinin Ust katinda mihlayicilik sana-
tin1 icra etmeyi siirdirmiis. Mesrop Usta,
1992-93 yilina kadar bu kiiciik atdlyede
meslektaglarina mihlayict olarak hizmet
vermis. Songiil Usta, mihlayiciligin ardin-
dan uzun siire ticaret yapmis. Daha sonra
sektoriin iki bityiik firmasinda ¢alisti ve bu
firmalarin 6zellikle ihracat pazarlamasi ve
yurt digt fuarlara katilim konusunda des-
tek verdi. 1986 yilinda Italya VicenzaORO
Fuarr’'na ilk giden kuyumculardan biri olan
Mesrop Songiil, yaklasik 10 yildir Cember-
litag Tektas Han’in ikinci katinda Vartevar
Bogosyan Usta ile birlikte calismalarin
siirdiriiyor.



Songiil Usta, 2026 yili basinda ise kendi sa-
dekarlik atélyesini agmayi planliyor.

Avrupa’nin mesleki egitim siste-
mini getirmeliyiz

Meslekte yarim asirlik deneyimi bulunan,
yurt dis1 piyasalari ve sektorii yakindan
takip eden Songiil; yeni ¢irak, kalfa ve us-
talarin yetismemesini sektérin gelecegi
icin tehlike olarak goriiyor. Mesrop Usta,
Tirkiye kuyumculugunun gelecek kusak-
lara giiclii bir sekilde taginmast igin Italya
ve Fransa’da uygulanan sistemin mutlaka
getirilmesi gerektigini acikladi.

“Mevcut egitim sistemiyle bu igler yira-
miyor. Bugiin, bakiyorsunuz bir¢ok farkl
bransta deneyimli eleman ihtiyaci var; ama
sektorde yeni cirak, kalfa ve usta yetismi-
yor. Mesleki egitimde Italya ve Fransa’da
uygulanan sistemin acilen getirilmesi ge-
rekiyor. Bu iilkelerde ortaokulu bitiren ¢o-
cuk, kuyumcu olmak istiyorsa lise bitimine
kadar bir kuyumcunun yanina veriliyor.
Haftanin 1-2 giinii okula geri kalan giinler-
de ise ustanin yaninda meslegini 6greniyor.
Okulda ise sanat dersleri degil, Tiirkge,
Matematik, Fizik, Kimya ve Ingilizce egiti-
mi aliyor. Ogrenci, ustanin yaninda caligir-
ken sigortasini devlet karsiliyor. talya ve
Fransa’da basarili olmus bu sistemi acilen
hayata gecirmemiz lazim. Bugiin digmeye
basarsak, 4-5 yilda bu caligmalarin meyve-
sini alir, 2030 yilinda bu isler toparlanir”

Vartg*ar Bogosyan

The experienced master Mesrop Songiil:

'‘Germany' and 'France'
system should be adopted in
education for the future of

jewelry making

Stating that the lack of new masters in the profession
is a concern for the future of jewelry making,
experienced master Mesrop Songiil said that for this
reason, the vocational education system in Italy and
France should be urgently switched to. Stating that
the Istanbul Chamber of Jewelers (IKO) Management
under the chairmanship of Mustafa Atayik has
carried out successful projects, Songiil emphasized
that IKO is almost the invisible hero of the sector with

Mesrop Songiil, a master jew-
eler who has been in the jewelry
business for 50 years, started his
profession as a child, just like our
old masters. In 1974, at the age
of 14, he took his first step into
the industry working alongside
the cobbler Hrant Koéroglu at
Cuhaci Han Altin Pasaji. Master
Songiil learned the intricacies of
lathing from her master for 6-6.5
years until her military service.
Songiil, who was sent off to mili-
tary service by his master upon
his return from military service,
continued to practice the art of
jewelery on the upper floor of
his father Vartan Songiil’s jew-
elry store in the area known as

Matrix Gold trainings.

the ‘Ayakli Borsa’ in the Grand
Bazaar. Master Mesrop served
his colleagues in this small
workshop until 1992-93. Mas-
ter Songil worked in commerce
for a long time after her career
as a jewelry maker. Afterwards,
he worked for two large compa-
nies in the sector and supported
these companies especially in
export marketing and partici-
pation in international fairs. in
1986, Mesrop Songiil, one of the
first jewelers to go to the Vicen-
zaORO Fair in ltaly, has been
working with Master Vartevar
Bogosyan on the second floor
of Cemberlitas Tektas Han for
about 10 years.
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Master Songiil plans to open
her own goldsmith workshop at
the beginning of 2026.

We need to bring Europe’s vo-
cational education system

Songiil, who has half a century
of experience in the profession
and closely follows foreign mar-
kets and the sector, sees the
failure to train new apprentices,
journeymen and masters as a
danger for the future of the sec-
tor. Master Mesrop explained
that the system applied in Italy
and France must be introduced
in order to carry Turkish jew-
elry to the next generations in
a strong way.

“This is not working with the
current education system. To-
day, there is a need for experi-
enced personnel in many differ-
ent branches, but the sector does
not train new apprentices, jour-
neymen and masters. The sys-
tem applied in Italy and France
in vocational education needs to
be introduced urgently. In these
countries, if a child who finishes
secondary school wants to be a
jeweler, he or she is assigned to
a jeweler until the end of high
school. He attends school 1-2
days a week and learns his pro-
fession alongside the master the
rest of the days. At school, he
does not study art, but Turkish,
Mathematics, Physics, Chem-
istry and English. The state
pays for the student’s insurance
while working for the master.
We urgently need to implement
this system, which has been
successful in Italy and France.
If we press the button today, we
will reap the fruits of these ef-
forts in 4-5 years, and by 2030
these works will be recovered.”

IKO, the hidden hero of the
sector!

Songil praised the trainings
provided at the Jewelry Acad-
emy, which was established
within the Istanbul Chamber of
Jewelers during the pandemic,
and especially mentioned the
importance of the Matrix Gold
course.
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“Mr. Mustafa, President of Is-
tanbul Chamber of Jewelers,
and his management are work-
ing well. | always appreciate it.
And the deeds are obvious... |
also attach great importance to
the trainings given at the Cham-
ber of Jewelers. | believe that the
Matrix Gold course fills an im-
portant gap in drawing and de-
sign. | drew with many people,
and although | was meticulous,
I also got efficiency. In the USA
today, the cost of Matrix Gold’s
4-5 month training is 5 thousand

IKO, sektoriin gizli kahramani!
Istanbul Kuyumcular Odas1 biinyesin-
de pandemi siirecinde kurulan Miicevher
Akademisi’'nde verilen egitimlerden 6v-
giuyle soz eden Songil, o6zellikle Matrix
Gold kursunun 6nemine degindi.

“Istanbul Kuyumcular Odas1 Baskan1 Mus-
tafa Bey ve Yonetimi giizel calisiyor. Her
zaman takdir ediyorum. Icraat da meydan-
da... Kuyumcular Odasi’nda verilen egitim-
leri de cok 6nemsiyorum. Matrix Gold kur-
su ile ¢izim ve tasarim konusunda 6nemli
bir boslugun doldurulduguna inaniyorum.




Bir¢ok kisiyle ¢izim yaptim, titiz olmama
ragmen verim de aldim. Amerika’da bugiin
Matrix Gold’un 4-5 aylik egitiminin bedeli;
5 bin dolardir. IKO, bu nedenle egitim ko-
nusunda goériinmez bir kahramandir. Mat-
rix Gold egitimini alanlar da bir sadekar
at6lyesinde ustanin yaninda karin toklugu-
na bir stire caligarak isin pratigini 6gren-
melidir. Sadekarlik ve mihlayicilik kurslari
da onemlidir; ama bu kurslar1 bitirenler,
mutlaka bir ustanin yaninda s6z konusu
egitimi tamamlamalidir”

Gumriik vergileri, daha cok kii-

ciik firmalar etkileyecek!
Amerika pazarim1 yakindan bildigini ve
daha o6nce calistigini kaydeden Songiil,
yeni getirilen giimriik vergilerinin 6zellikle
kigiik 6lgekli firmalari olumsuz etkileyebi-
lecegini dile getirdi.

“Bir zamanlar, ABD’ye ciddi ihracat yapa-
rak iyi bir misteri portféyi olusturmus-
tum. Yeni getirilen gimrik vergileri iyi
olmadi. Eskiden ytizde 6’ydi fatura bazin-
da, 100 bin dolarda 6 bin dolar kesiyordu.
Bu maliyet de ihracatgiya degil, oradaki
ithalat¢iya yansiyordu. Fakat, yiizde 15
daha geldi, oldu simdi yiizde 21. Trump
Yonetimi’nin getirmek istedigi sistem he-
men oturmaz. ABD, yine takilarini digari-
dan alacak. Yeni giimriik vergileri, ABD’de
ofisleri bulunan biiyiik firmalar etkilemez;
ama kiigiik olcekli calisan isletmeler olum-
suz etkilenir. Amerika’da ofisi olan buraya
altinin1 gonderecek, bu altinla tirtin yaptir-
dim diyecek. 100 bin dolar mal mu gitti, ice-
risindeki sadece 8-10 bin dolarlik is¢ilikten
vergi alinacak. ”

Diinyada rakiplerimiz artt1
Deneyimli mihlayic1 Songiil, son 20 yil ice-
risinde Tirkiye'nin diinyada rakiplerinin
arttigini dile getirdi.

“Hindistan, ciddi mal tiretiyor. Tas kesimi-
nin yani sira bitmis iirtin de yapiyor. Hin-
distan, Cin’den daha tehlikeli olacak. Tay-
land vardi, simdi Giiney Kore bizi gegcti.
Iscilikler ve fiyatlarimiz aynidir. Kamboc-
ya ve Malezya zincirde iyidir. Uruguay’da
fantezi mallar iretiliyor, Amerika, bu il-
keden alim gerceklestiriyor. Her seye rag-
men karamsar olmaya gerek yoktur. Ulke-
mizde kuyumculuk, 6 bin yillik kadim bir
tarihe sahip. Onemli olan eksiklikleri go-
riip dogru sistemlerle bu meslegi gelecege
tasimaktir.”

dollars. The IKO is therefore
an invisible hero in education.
Those who complete Matrix
Gold training should also work
alongside a master in a gold-
smith’s workshop for a period
of time to learn the practical
aspects of the trade. Courses in
goldsmithing and silversmith-
ing are also important; how-
ever, those who complete these
courses must complete their
training under the guidance of a
master craftsman.

Customs duties will affect
small businesses more!

Noting that he knows the US
market closely and has worked
in it before, Songiil said that the
newly imposed customs duties
may have a negative impact es-
pecially on small-scale compa-
nies.

“Once upon a time, | had built
up a good customer portfolio by
doing serious exports to the US.
The new tariffs are not good. It
used to be 6 percent on an in-
voice basis, 6 thousand dollars
per 100 thousand dollars. This
cost was not passed on to the
exporter, but to the importer
there. But another 15 percent
came, now 21 percent. The sys-
tem that the Trump Administra-
tion wants to bring in will not
work immediately. The US will
again outsource its jewelry. The
new tariffs will not affect large

companies with offices in the
US, but small businesses will
be negatively affected. The one
who has an office in the US will
send his gold here, he will say
that he has made a product
with this gold. If $100,000 worth
of goods are shipped, only the
labor costs of $8,000 to $10,000
will be taxed.

Our competitors have in-
creased worldwide

Experienced jewelry technician
Songiil stated that Turkey’s
competitors  have increased
worldwide over the past 20
years.

“India produces serious goods.
Besides stone cutting, he also
makes finished products. India
will be more dangerous than
China. There was Thailand, now

Vartan Songiil

South Korea has overtaken us.
Our workmanship and prices
are the same. Cambodia and
Malaysia are strong players in
the chain. Fancy goods are pro-
duced in Uruguay, and the US
buys from this country. Despite
everything, there is no need to
be pessimistic. Jewelry making
in our country has an ancient
history of 6 thousand years.
The important thing is to see
the shortcomings and carry this
profession into the future with
the right systems.”
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Samsun, &
Exclusive Jewellery Show ile
renklendi
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Uzun bir aradan sonra
Samsun’da dlzenlenen
Exclusive Jewellery

Show, bdlgeye hareket
getirdi. Acilisina istanbul
KuyuhCEular Odasi Baskani
ustafa Atayik’in da

katildigI organizasyonu,
unld mankenlerin podyuma
aiktigr defile ile g6z
kamastirdi.
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kani1 Mustafa Atayik, Samsun Kuyum-

cular Odasi destegi ile ESFA Fuarcilik
tarafindan diizenlenen ana sponsorlugu-
nu IKO Denetim Kurulu Baskani, Es Gold
firma sahibi Aykut Erhan, sponsorlugunu
ise Karaltin firmasmnin iistlendigi Samsun
Jewellery Show’u ziyaret etti. Fuarmn aci-
lig torenine Samsun Vali Yardimcisi Ca-
nan Hancer Bastiirk, Samsun Milletvekili
Prof. Dr. Ilyas Topsakal, Samsun Ticaret
Odasi Bagkani Salih Zeki Murzioglu, Tek-
kekdy Kaymakami Enver Hakan Zengin-
ce, Samsun Kuyumcular Odas1 Bagkani
Salih Ozman, farkli illerimizden gelen ku-
yumcu oda ve dernek bagkanlari ile kati-
limei firmalarm temsilcileri katildi.

istanbul Kuyumcular Odas1 (IKO) Bas-

31 Agustos aksamina kadar acgik kalan
fuar, Samsun ili basta olmak tizere Kara-
deniz Bolgesi’ne hareket getirdi.
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Katilimcilara ‘Hayirh

olsun’ ziyaretleri

IKO Bagkan1 Atayik, fuarin agilis t6-
reninde yaptig1 aciklamada, bolgesel
fuarlarin 6nemine dikkat cekti ve
organizasyonun Samsun ili basta ol-
mak iizere Karadeniz bélgesi ve tiim
sektore hayirlh olmasi dileklerini
paylastl. Bagkan Atayik, agilisin ar-
dindan protokolde yer alan isimlerle
birlikte fuar alanini gezerek katilimei
firma yetkililerini ziyaret etti.

Gala gecesi, defileyle
hareketlendi

Samsun Jewellery Show’un ikinci
ginii sonunda sunuculugunu Ece
Erken’in yaptig1 Gala Gecesi diizen-
lendi. Gala’da podyuma c¢ikan tnli
mankenler; Demet Sener, Didem
Taslan, Ece Giirsel, Gizem Ozdilli,
Ivana Sert, Ozge Ulusoy ve Wilma
Elles, katiimci firmalarin sezona
0zel koleksiyonlarimi tanitti. Gece,
sanatgt Murat Kursun sarkilariyla
gec saatte kadar devam etti.
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Salih Ozman samsun Kuyumcular Odasi Baskani

Kuyumculuga ozel bir yasaya
ihtiyacimiz var!

6 dénemdir Samsun Kuyumcular Odasi Baskanhgi gérevini yUrtten Salih
Ozman, mesledin gelecede gucli bir sekilde tasinmasi amaciyla kuyumculuga
dzel bir yasal diizenlemeye ihtiyac oldugunu sdyledi. Baskan Ozman,
kuyumculugun lokomotifinin Istanbul oldugunu belirterek, “Biirokraside ve
kuyumculuk sektoriiniin sikintilariyla ilgili ¢6ziim odakli calismalarin nirvanasi;
Sayin Mustafa Atayik Baskan zamaninda oldu.” ded..
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~yzun bir aradan sonra
USamsun’da yapilan fuar
ile ilgili beklentileriniz

gerceklesti mi?

Fuar ile ilgili beklentilerimiz ger-
ceklesti. Fuar1 ziyaret eden her
arkadasimiz ve ilimize gelen bag-
kanlarin organizasyon igin ‘Tam
fuar gibi olmug’ demeleri bizi mut-
lu etti. Samsun Jewellery Show,
katilimc1 sayisi, standlarin diizeni
ve fuar alaninin organizasyonu ile
otelde, ¢adirda yapilan bir etkin-
lik degildir, TUYAP Fuar ve Kong-
re Merkezi’'nde diizenlendi. Fuar
icin cok titiz davranan, gayretli
ve hicbir fedakarliktan ka¢mayan
arkadasimiz Faruk Asik ve ESFA
Fuarcilik’a tegekkiir ediyorum. Biz
de elimizi tagin altina koyduk, ka-
tillmer firma igtiraki ve ziyaretci-
lerin getirilmesi konusunda destek
verdik. Eksik olmasinlar davet et-
tigimiz Samsunlu meslektaglarimiz
da fuarimiz1 ziyaret ettiler. Ayrica,
ilcelerden, yakin sehirlerimizden
oda/dernek bagkanlari, kendi bol-
gelerindeki miusteriyi buraya ge-
tirmek icin ekstra gayret gosterdi.
Uzaklardan gelen bagkanlarimiz da
bizi sereflendirdi. Hem ESFA Fuar-
cilik, hem de Samsun Kuyumcular
Odasi olarak yillar sonra yapilan

“Fuari ziyaret eden her
arkadasimiz ve ilimize
gelen baskanlarin
organizasyon icin ‘Tam
fuar gibi olmus’ demeleri
bizi mutlu etti. Hem
ESFA Fuarcilik, hem de
Samsun Kuyumcular
Odasi olarak yillar
sonra yapilan bu
fuarda hedeflerimize
ulastigimizi
séyleyebiliriz”

bu fuarda hedeflerimize ulastigimi-
z1 sOyleyebiliriz.

Samsun kuyumculuk sektérii
hakkinda bilgi verebilir misi-
niz?

Samsun, kuyumculuk meslegi icin
eskiden beri ciddi bir potansiyeli
olan, meslegin hep hareketli oldu-
gu bir sehirdir. Bafra ve Carsam-
ba ovalarinin varlig1 ve Kuzey’in
Altin1 olarak nitelendirilen findik
gibi iirtiniin buradan ¢ikarilmasi

ili ticarette 6ne ¢ikariyor. Ureti-
min bol oldugu yerlerde miicevher
sektoriiniin olmamasi mimkiin
degildir. Samsun’da 5 bilezik, 2
alyans iiretici firmasi faaliyet gos-
teriyor. Darphane ve rafinerilerin
altinlarinin pazarlamasini yapan
6 toptan isletmemiz var. Ayrica,
Samsunlu 25 canta toptancisi ile
tilkemizde Hazine’den yetki bel-
gesini alan 5.rafineri firmasi da
ilimizdedir. Sehrimizde 100 pe-
rakende magazamiz miisterilerine
hizmet veriyor. Eskiden biiyiikleri-
miz, altina; hem kumbara hem siis
derlerdi. Hanim efendiler ve beye-
fendiler, sikistiklarinda bu triin-
leri nakde cevirip zor durumdan
kurtuluyorlar. Pandemide her yer
kapandi, ticaret de durdu. Ama, in-
sanlar ¢ok biiyiik sikintiya diisme-
di. Diinyada bir¢ok finansal kriz
oldu bu krizlerden Tiirkiye, daha
az etkilendi, taa ki son tlkemiz
krizine kadar... Bunun en 6nemli
nedeni, yastik altinda giivence ola-
rak tutulan altindir. Iste, bu yastik
altinda sakladiklar:1 altin, onlara
can suyu oldu. Samsun, c¢ok eski
bir yerlesim yeridir. Venedikler,
Ermeniler ve Rumlar burada yasa-
yarak kuyumculuk zanaatini icra

—— "
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etmisgler. Gegtigimiz yillarda kazi
calismasinda cikarilan Amisos
Hazineleri, Kent Miizesi’nde sergi-
leniyor. Kazida bulunan el yapimyi,
sisirme teknigiyle tiretilen takilar
kaliteleriyle giiniimiizde bile ken-
dine hayran birakiyor. Kent Mi-
zesi, Samsun kuyumculugunun
gecmigini gormek acisindan ¢ok
onemlidir.

Samsun’da en cok talep goren
iiriin gruplari hangileri?

[limize kiiciik Istanbul diyebiliriz.
Kisacasi; piyasada popiiler ve moda
neyse Samsun’da da satiliyor. ili-
mizin hava kosullari, tiikketim alis-
kanliklar1 ve kiiltiirii de Istanbul’a
benziyor. Istanbul’da satilan 14 ve
modern fantezi iirtinler, Samsun’da
da talep goriyor.

“Samsun’a kicuk
Istanbul denebilir.
Istanbul’da satilan 14
ve modern fantezi
uranler ilimizde de talep
gériyor”

Baskanliginiz sirasinda hayata
gecirdiginiz dikkat cekici proje
ve hizmetleriniz neler oldu?

Bagkanlikta 6. déSnemim. ilk giinden
beri hep sunu sdyledim: Samsun
Kuyumcular Odast’'nin yapacagi en
biiyiik hizmet; Oda’nin kurumsal
kisiligini kamuoyuna tanitmak ol-
malidir. flimizde kuyum ile ilgili bir
sey konusuldugunda bu kurumsal
kisilige bagvurulmalidir. Gorevim
boyunca Oda’nin tanitim ile ilgili
ciddi bir gayret gosterdim. Bugiin,
devlet ve kamu kurumlar1 nezdin-
de kuyumla ilgili bir durumda akla
hemen ‘Samsun Kuyumcular Oda-
st geliyor. Samsun Kuyumcular
Odasi, bugiin kamuoyunda hatir
sayilir bir kimlige kavustu. Tiketi-
ci de iretici de bizim mensubumuz
olan magaza sahibi de en kigik
probleminde Samsun Kuyumcular
Odasr’'na doniis yapiyor. Yonetimi
ilk devraldigimizda Oda’nin devlet
kurumlari basta olmak tizere bir¢cok
isletmeye borcu vardi. Oncelikle ka-
muya olan borc¢larindan baglayarak
hepsini tek tek 6dedik. Ardindan
resmi bir genel sekreterya olugstur-
duk. Tkinci dénemimizde ise Biiyiik-
sehir Belediyesi'nin yaptigi Ana-
kent Is Merkezi'nde ihaleyle hizmet
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binamizi satin aldik. Boylece, kira
derdini disiinen bir Oda’dan rahat
hizmet veren bir kurumsal yapiya
ulastik. Ancak, yaklasik 4 yil 6nce
Anakent Is Merkezi'ndeki kamulas-
tirma nedeniyle binamiz yikilinca
kisa bir stire hizmet binasiz kaldik.
Icerisinde kuyumcularin da oldu-
gu Gelisen Is Hani'min 4. katinda
yeni bir hizmet binasi satin alarak
hizmetlerimize devam ettik. Bu-
gin, kiymetli meslektaglarima iki
kez hizmet binasi kazandirmanin
mutlulugunu yasiyorum. Ik gére-
ve geldigimde Istanbul’da Bagkan
Alaattin Kameroglu'ydu. Meslege
cekirdekten girmem ile Istanbul
Universitesi Iktisat Fakiiltesi’'nde bir
zamanlar 6gretim gorevlisi olmam
nedeniyle maliye ve muhasebe bi-
len biri olarak ¢alisma komisyonla-
rinda yer alarak sektorii temsil ettik.
Bu kapsamda, Ticaret Bakanligi’'nin
yeni diizenleme ile ustalik belgesini
sart kostugu Kuyum Ticareti Yetki
Belgesi'nin c¢ikartilmasinda 6n ha-
zirhgim vardi. Bu siirecte, Ticaret
Bakanligi'nin Yetki Belgesi almak
icin kuyumcu magazalarindan talep
ettigi 500 gramlik altin teminatinin
kaldirilmas: icin diger baskanlari-
mizla birlikte aktif bir ¢alisma yii-




ruttik. Sektoriimiizi temsilen Oda/
dernek baskanlar: olarak finalde Ti-
caret Bakanimiz Saym Ruhsar Pek-
can ve diger yetkilileri bu konuda
ikna etmeyi basardik.

2026 yilinda yapilacak secimde
yeniden aday olacak misiniz?
Cocuklugumdan beri siyasetin
icindeyim. Siyasette 1 yil ¢cok kisa,
bir giin ise bazen ¢ok uzundur. Bu-
giinden bir sey sdylemek miimkiin
degildir. Génlimden gecen ve ka-
famda yatan bir kararim var, zama-
n1 geldiginde s6yleyecegiz.

Sektoriimiiziin, oda ve dernek
baskanlarinin giiniimiizde yo-
gunlasmasi, ¢6ziim icin giin-
dem yapmasi gereken konular
neler olmahidir?

Kuyumculugun tabipler, mali mi-
savirler, otelciler, dis hekimleri
ve baro gibi 6zel kanun ile kurul-
mus meslek odalarma ihtiyaci var.
Dinyanin en kiymetli madeninin
ticaretini yapan, finans sistemi ile
entegre olmus, para politikasin
etkileyecek kadar 6nemli bir sekto-
riin 6zel kanun ile kurulmasi lazim.
Ozel bir meslek oldugumuzu yasa
ile koruma altina almali ve bunu
tescil ettirmeliyiz. Odalar, 6zel yasa
ile kuruldugunda Kuyumcular Bir-
ligi de tesis edilmig olacaktir. Bu ge-
lisme, tiizel kisiligimizi ve meslegin
kalitesini de artiracaktir. Bugiin,
baz1 baskanlarimiz tarafindan dile
getirilen ‘Federasyon’ kurulmasi
fikrinin sektére ¢oziim olacagim
disinmilyorum.  Bakiyorsunuz,
farkli sektorlerin federasyonlar
var; ama esnaf odasi kadar hizmet
vermiyor. Bir diger giindem mad-
demiz; Altin Esasli Muhasebe siste-
mine gecilmesidir. Istanbul Kuyum-
cular Odast Bagkani Sayin Atayik,
bu konuda ¢ok gayret sarf ediyor.
Eskiden ‘Enflasyon Muhasebesi’ sa-
dece kuyumculara uygulaniyordu.
Genele samil olunca kuyumcularin
yarasina derman olmaktan c¢iktr
Bilan¢olarda bir diizeltme yapabili-
yoruz; ama bunlar bizim yaramiza
merhem olacak diizeyde degildir.
Cunk, enflasyon yiizde 10 oluyor,
altin ise yizde 50 artiyor. Sektor
olarak Altin Muhasebesi’ni istiyo-
ruz. Bu muhasebe sistemi gelmeli

ki hesaplarimizi da ona gore ya-
palim. Kuyumcu, ne kazandiysa
onun vergisini versin. Aslinda, bu
diizenlemeden devletimiz de zarar
etmeyecek. Altin Muhasebesi ¢ikar
da gercekten kazandigimiz paradan
vergi alinirsa sektoriin belge diizen-
leme orani da artacaktir. Altin Mu-
hasebesi ile Maliye'nin gelirlerinin
en az iki kat artacagi kanaatinde-
yim. Fiktif kazan¢ dedigimiz; etme-
digimiz kardan, deger artisindan bir
vergi vermek zorunda oldugumuz
icin insanlarin eli belge diizenleme-
ye maalesef gitmiyor. Belge diizen-
lenmeyince de bu durum esnafta bir
aligkanlik olusturuyor.

Mustafa Atayik Baskanliginda-
ki Istanbul Kuyumcular Odasi
Yonetimi’nin calismalarini na-
sil buluyorsunuz?

Istanbul Kuyumcular Odas1 tiizel
kisiligini hep sektoriin lokomotifi
olarak gérdiim. Sektorel iiretimin
yiuzde 85-90’1, makine techizat,
pazarlama ve iriin temini genelde
Istanbul’dan yapiliyor. Istanbul,
drin olarak tim Turkiye'yi bes-
liyor ve Anadolu da ticari baki-
mindan bunun kargiigini veriyor.
Bu isin lokomotifini Istanbul gér-
diigiim icin Istanbul Kuyumcular
Odasu ile hep iyi bir iletisim iceri-
sinde oldum. Yapmis oldugu faali-
yetleri desteklemeye gayret ettim.
Bundan 6nceki bagkanlar da giizel
calismalar yapti. Onlar1 da destek-
ledik; ama biirokraside ve kuyum-
culuk sektoriinin  sikintilariyla
ilgili ¢6ztim odakli calismalarin
nirvanasi; Sayin Mustafa Atayik
zamaninda oldu. Bunu de hi¢ ce-
kinmeden gocunmadan séylemek
isterim. Ben, Mustafa Atayik ve
IKO’nun calismalarmi hakikaten
gayretli ve takdire sayan buluyo-
rum. Bu nedenle siirekli destekle-
dim, desteklemeye devam edece-
gim. Sayin Mustafa Atayik Bagkan
ve YK iyeleriyle ayn1 donemde
bagkanlik yapip tesriki mesai yap-
maktan da mutluyum.

Son olarak aktarmak istediginiz
ya da meslektaslariniza vermek
istediginiz bir mesaj var mr?
Herkes kuyum ticareti ve kuyum-
culuk mesleginin kiymetini bilsin.
Sektoriimiiz ¢ok 6nemlidir. Diinya-

“Mustafa Atayik ve
IKO’nun calismalarini
hakikaten gayretli
ve takdire sayan
buluyorum. Bu nedenle
sdrekli destekledim,
desteklemeye devam
edecegim. Sayin Atayik
ve YK uyeleriyle ayni
dbénemde baskanlik
yapip tesriki mesai
yapmaktan da
mutluyum”

nin en kiymetli madenini tiriin ha-
line getirerek tiiketicinin hizmetine
sunuyoruz. Meslektaglarimiz, sat-
tiklar1 tiriintin kiymetini hakikaten
bilmiyorlar. Pazarda meyve sebze
satar gibi davramiyorlar. Miusteri
karsisinda da ¢ok fazla egilip biikii-
liyorlar. Bence, sattiklari drtiniin
diinyanin en kiymetli triinii oldu-
gunun farkindaligimmi yasayarak,
degerini anlasinlar ve sattiklar: mii-
cevherin degerini vererek satsinlar.
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Tasarimcr olma hikayeniz nasil basla-
di? Bu meslegi nerede ve nasil 6gren-
diniz?

Aslinda hikéaye, bes yasindaki Damla’nin
gazete ve dergilerde gordiigii miicevher
fotograflarin kesip onlari bir kutuda birik-
tirmesi ile bagladi. Kiigiikken ona sorulan,
biiyiiyiince ne olacaksin sorularinin kargi-
liginda verdigi cevapti. Arkadaslarinin ani
defterlerine yazdigi meslek, Goztepe Istas-
yon Caddesi'nden gecerken okul yolunda
saatlerce baktig1 kuyumecu vitrinleriydi bu
hikayeyi gercege ceviren.

Miicevher tasarimciligi hayalinizdeki
meslek miydi?

Kesinlikle hayalimdeki meslekti. Bitin
egitim hayatimi da bu hayale gore sekil-
lendirdim. Kadirga Anadolu Meslek Lise-
si, Kuyumculuk Teknolojisi ve Marmara
Universitesi Taki Tasarimi béliimlerinden
birincilikle ile mezun oldum. Miicevher Ta-
sarimcist olmasaydim eger, tiyatro oyuncu-
su olmayi ¢ok isterdim. Tiyatro da ¢ocuklu-
gumdan beri devam ettirdigim bir hobimdir.

ilk imza attiginiz taki tasarim neydi?
Istanbul Jewelry Show icin okulumuzun
standinda sergilenen “Maskeli Balo” adini
verdigim bir tasarimim vardi. Bunu hayal
edip cizmek, ardindan iretimini yapmak
ve fuarda sergilenmis olmasi ¢ok kiymet-
liydi. Ardindan meslegim icin stajyer ola-
rak calistigim Molu Micevher firmasinda
tasarladigim bir kolyemin iiretilmesi beni
cesaretlendirdi.

Bir tasarimci olarak hayal etmeyi ve
cizmeyi en cok sevdiginiz taki cesidi
hangisi?

Her tasarmmm hikayesinin farkli oldugunu
diisiinityorum. Bu biraz da konuya gore sekil
aliyor aslinda. Fakat, bir koleksiyon hazirli-
yorsam eger bu her zaman bir kolye ile baglar.

Taki ve miicevher tasariminda nasil bir
tarziniz var?

Modanimn ve trendlerin 6n plana ciktigy, ge-
leneksel miicevherin, modern miicevherlerle
i¢ ice gectigi, miicevherin dogusundan giini-
miize gelene kadar gectigi siirecleri de iceren
6zgiin bir tarzim oldugunu disiiniiyorum.

Bugiine kadar imza attiginiz koleksiyon-
lardan en cok ilgi cekeni hangisiydi?

Kismet By Milka firmasi ile birlikte yiiriit-
tigimiiz “Beyond” adli koleksiyonumuz

Damla Demirci:
I became the silent witness
of lovers who could not be

united with ‘Ask-1 Lale’!

Jewelry designer Damla Demirci, Jewelry Technology
Teacher at Kiigiikcekmece Jewelry Technology
Vocational and Technical Anatolian High School, who
won the first prize in the Jewelry Design Competition
with her design named ‘Ask-1 Lale, has been awarded
by Gold News magazine and WWW. He answered the
questions of IKOHABER.COM.

Please tell us about your story
on your path towards becom-
ing a designer. Where and how
did you learn this profession?
In fact, the story began when
five-year-old Damla cut out
photos of jewelry she saw in
newspapers and magazines
and collected them in a box. It
was the answer she gave when
asked as a child what she would
be when she grew up. The pro-
fession she wrote in his friends’
memory books, the jewelry
store windows she looked at

for hours on her way to school
while passing through Goztepe
Station Street, turned this story
into reality.

Was jewelry design vyour
dream job?

It was definitely my dream job.
| shaped my whole educational
life according to this dream. |
graduated with honors from
Kadirga Anatolian High School,
Jewelry Technology, and Mar-
mara University Jewelry Design.
If | wasn’t a jewelry designer, |
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would love to be a theater actor.
Theater is also a hobby | have
been pursuing since my child-
hood.

What was the first jewelry de-
sign you have made?

| had a design called “Masquer-
ade Ball” that was exhibited at
our school’s booth for the Istan-
bul Jewelry Show. It was very
valuable to imagine and draw it,
then produce it and have it ex-
hibited at the fair. Then, having
my necklace designed at Molu
Mucevher, where | worked as an
intern for my profession, pro-
duced gave me courage.

As a designer, what is your fa-
vorite type of jewelry to imag-
ine and draw?

| think the story of each design
is different. It actually depends
a little bit on the subject matter.
But, if | am putting together a
collection, it always starts with
a necklace.

What is your style in jewelry
and jewelry design?

| think | have a unique style
where fashion and trends come
to the forefront, where tradi-
tional jewelry is intertwined
with modern jewelry, including
the processes that jewelry has
gone through from its birth to
the present day.

Which was the most attractive
collection you have made un-
til today?

Our collection “Beyond”, which
we collaborated with Kismet
By Milka, was exhibited at “The
Couture Show” in Las Vegas,
which was the first step for me
to be seen globally and it had a
story referring to the space age.
Making innovative jewelry, that
is, designing the jewelry of the
future, at Glamira, where we
have achieved great things as
a collection design team, has
given me a new perspective like
Techjewelry.

In addition to being a design-
er, you are also a teacher at
Kiiciikcekmece Jewelry Tech-
nology Vocational and Tech-
nical Anatolian High School.
How was the transition from
design to teaching?
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I will never forget, when | grad-
uated from Marmara Universi-
ty, | drew a road map for myself.
First, | will work in my profes-
sion for 10 years, then | will
become a teacher and pass on
my experiences to my students.
I was proud that our “Life Ring
(Emergency Support Jewelry)”
design came first in the “One
Idea One Project” competition
organized by TEKDER, which
| developed with my students
when | started school.

How does it feel to enter the
classrooms where you were
once a student as a teacher?

| attend almost every class in
the field of Jewelry Technology.
For me, it is a very spiritual feel-
ing to continue my profession
as a teacher. My whole family is
teachers and most importantly
| feel like | have taken over the
baton from my parents. | think
my precious teachers have been
a light for me until today.

What do you think are the
features that make a model
or piece of jewelry important
and stand out?

| think it’s because it’s timeless.
Fashion always repeats and re-
news itself. If new designs in-
spired by early jewelry are still
in use today, they are timeless.

How are the changes and
transformations in the world
reflected in jewelry and de-
sign? What’s trending in jew-
elry?

People now want to wear sus-
tainable jewelry. She is after
jewelry that is both inspired by
nature and made from materi-
als that can be recycled. When
we look at the trends this year,
we see more jewelry with gold
at the forefront. Jewelry takes
center stage this year, with
craftsmanship inspired by the
past.

Is there a collection you are
currently working on?

| have collections that are al-
ways in the idea stage. First |
draw every detail in my mind,
then the designs suddenly ap-
pear on paper. The creative pro-
cess is always ongoing.

Las Vegas’ta dizenlenen “The Couture
Show”da sergilendi bu benim icin global
olarak goziikkmenin ilk adimiydi ve uzay
cagma atifta bulunan bir hikayesi vardi.
Koleksiyon tasarim ekibi olarak giizel is-
lere imza attigimiz Glamira firmasinda ise
inovatif takilar yapmak yani gelecegin ta-
kilarini tasarliyor olmak, TechJewelry gibi
bana yeni bir bakis agis1 kazandirdi.

Siz tasarimci olmanin yani sira ayni
zamanda Kiiciikcekmece Kuyumculuk
Teknolojisi Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi’nde ogretmensiniz. Tasarimci-
liktan 6gretmenlige gecis nasil oldu?
Hi¢ unutmam, Marmara Universitesi’'nden
mezun olurken kendime bir yol haritas1
cizmigtim. Once meslegimde 10 yil calisa-
cagim sonra Ogretmen olup deneyimleri-
mi 6grencilerime aktaracagim diye. Okula
baglamamla birlikte 6grencilerimle gelis-
tirdigimiz TEKDER’in diizenlemis oldugu
“Bir Fikir Bir Proje” yarismasinda “Hayat
halkas1 (Acil Destek Takis1)” tasarumimizin
birinci olmasi gurur vericiydi.

Bir zamanlar 6grenci oldugunuz sinif-
lara 6gretmen olarak girmeniz nasil
bir duygu?

Kuyumculuk Teknolojisi alanindaki hemen
hemen her derse giriyorum. Benim i¢in 6g-
retmen olarak meslegimi devam ettiriyor ol-
mak olduk¢a manevi bir duygu. Biitiin ailem
Ogretmen ve en 6nemlisi annem ve babam-
dan bayragi devralmus gibi hissediyorum.
Cok kiymetli 6gretmenlerimindi bugiine ka-
dar bana 11k tutuklarmi diistiniiyorum.

Bir model veya miicevheri 6nemli kilan
ve one cikaran ozellikler nedir sizce?
Bence zamansiz olmasidir. Moda her zaman



kendini tekrar eder ve yeniler. ik cagda ya-
pilan takilardan esinlenilerek olusturulan
yeni tasarimlar ginimiizde de kullanili-
yorsa bu zamansizdir.

Diinyadaki degisim ve doniisiimler, ta-
kiya ve tasarima nasil yansiyor? Neler
trend takida?

Insanlar artik siirdiiriilebilir takilar takmak
istiyor. Hem dogadan ilham alan hemde
dogaya geri dontisiimii saglayacak malze-
melerden tretilmis takilarin pesinde. Bu y1l
trendlere baktigimizda ise daha ¢ok altinin
6n planda oldugu takilar1 gormekteyiz. Mii-
cevherler, bu yil sahneyi altina birakiyor,
iistelik ge¢misten ilham alan is¢ilikleriyle.

Su anda iizerinde calistiginiz bir kolek-
siyon var mi1?

Her zaman fikir asamasinda oldugum ko-
leksiyonlarim var. Once her detayin zih-
nimde ciziyorum, sonra kagida dokiilityor
tasarimlar birdenbire. Yaratim siireci her
zaman devam ediyor.

Miicevher Tasarim Yarismasi’nda bi-
rincilik odiilii aldiginiz tasariminiz ve
hikayesi hakkinda bize bilgi verebilir
misiniz?

2025 yilinin temas1 Anadolu Efsaneleri’ydi
ve benim i¢in bu tema asktan ilham aliyor-
du. Bu kuvvetli duyguyu tasarimimda is-
lemek istedim. Ferhat ile Sirin’in limsiiz
agkin1 anlatmak icin hikaye ile baglantili
olarak Anadolu’ya 6zgii lale motiflerinden
esinlenerek modern ve gelenekselin bulug-
tugu bir brog tasarladim. ‘Agk-1 Lale’ tasar1-
mim kavusamayan agiklarin sessiz tanidigi
olsun istedim.

Bu o6diil, sizde mesleki olarak neleri
degistirdi, katkilari neler oldu?

2013 yilinda “Dogada Ask” ve 2017 yilinda
“Yeni Utopya” adli miicevher tasarim yaris-
malarinda iki kez mansiyon 6dili aldim. Bu
sene birinci olmak hayatin bana sundugu
bir 6dil gibiydi, cok sevdigim bir s6z vardur.
Ormanda yol ikiye ayriliyordu. Ben, daha az
gidilmisini sectim ve biitiin farki bu yaratt1.

Gelecek ile ilgili hedefleriniz neler?
Tirkiye’de firsat verildigi takdirde ¢ok yara-
tic1 miicevher tasarimcilarinin oldugunu di-
siiniiyorum. Asil, ‘Ttalya’ kendi icimizde sa-
dece bakig acimiz1 degistirmeye ihtiyacimiz
var. Simdi ve yakin gelecekte 6grencilerimin
de benim gibi hayallerinin pesglerinden git-
melerine eslik etmek istiyorum. Onlarin
iclerindeki cevherleri ortaya c¢ikarmak igin
ben buradayim.

Can you tell us about your de-
sign that won the first prize in
the Jewelry Design Competi-
tion and its story?

The theme for 2025 was Anato-
lian Legends, and for me, this
theme was inspired by love. |
wanted to capture this strong
emotion in my design. | de-
signed a brooch where modern
and traditional meet, inspired
by Anatolian tulip motifs in con-
nection with the story to tell
the immortal love of Ferhat and
Sirin. | wanted my ‘Ask-1 Lale’
design to be the silent witness of
lovers who cannot be together.

What did this award change
for you professionally, what
were its contributions?

| received honorable mentions
twice in jewelry design com-

petitions: in 2013 for “Love in
Nature” and in 2017 for “New
Utopia” Being first this year
was like a reward that life of-
fered me, there is a saying that
| like very much. The road was
splitting into two in the forest. |
chose the less traveled one and
that made all the difference.

What are your goals for the
future?

| think there are very creative
jewelry designers in Turkey if
given the opportunity. Actu-
ally, ‘Italy’ is within ourselves,
we just need to change our per-
spective. Now and in the near
future, | want to accompany my
students to follow their dreams
like me. I am here to bring out
the best in them.
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Kiiciikcekmece Kuyumculuk Teknolojisi
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Erasmus+
K121 Mesleki Egitim Akreditasyonu kapsaminda
dnemli bir projeyi hayata gecirerek
6grencilerine yurt disinda mesleki deneyim
kazandirdl. Okul, ayrica “Bir Fikir Bir Proje”
yarismasinda “Hayat Halkasi: Acil Destek
Takisi (ADT)” projesiyle fikir kategorisinde
1.’lik odiiliine layik goriildii.

122 goldnews

Kuyumculuk
Lisesi’nden
Uluslararasi
Basaril:

lkrasmus +
Projesi
gercekles-
tirildi

g stanbul il Milli Egitim Midiirligii koor-
Idinasyonunda yuritilen proje cerceve-

sinde 6grenciler, Almanya’da egitim ve
isbasi faaliyetlerine katild1. Projeye katilan
ogrenciler, kuyumculuk teknolojisi ala-
ninda yeni uygulamalari yerinde gérme ve
birebir deneyimleme firsati buldu. Atélye
caligsmalari, gozlem etkinlikleri ve uygu-
lamal1 egitimlerle hem mesleki becerile-
rini gelistiren 6grenciler hem de yabanci
dil, kiiltirlerarasi iletisim ve sosyal uyum
konularinda 6nemli kazanimlar elde etti.
Okulun yoneticileri, Erasmus+ hareket-
liliginin 6grenciler icin sadece bir egitim




siireci olmadigini, ayn1 zamanda Kkisisel
gelisim, ozgiliven ve vizyon kazandirma
acisindan da biiyiik katkilar sagladigini
belirtti. Yapilan agiklamada, “Ogrencileri-
miz, edindikleri deneyimlerle meslek ha-
yatina daha donanimli hazirlaniyor. Ulus-
lararasi projeler, genclerimizin gelecege
daha genis bir bakis agisiyla bakmalarini
sagliyor.” ifadelerine yer verildi.

Tiirkiye'nin tek kuyumculuk temali mes-
lek liselerinden biri olan Kiiciitkcekmece
Kuyumculuk Teknolojisi MTAL, Erasmus+
gibi projelerle hem alaninda nitelikli is
glicii yetistirmeye hem de O6grencilerini
kiiresel olcekte rekabet edebilir bireyler
olarak yetistirmeye devam ediyor.

Biiyiik Gurur: Acil Destek Takis1
ile ‘Birincilik Odiiliy’
Kiiciikcekmece Kuyumculuk Teknoloji-
si Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, “Bir
Fikir Bir Proje” yarigmasinda 6nemli bir
basariya imza atti. Okulun gelistirdigi
“Hayat Halkasi: Acil Destek Takis1 (ADT)”
projesi, fikir kategorisinde 1.1lik 6duliine
layik goriildi. Ogrenciler ve 6gretmenle-
rin ortak emegiyle ortaya cikan proje, acil
durumlarda kullanilabilecek yenilik¢i bir
tak: tasarimiyla dikkat cekti. Yarigmada,
juri tiyelerinden tam not alan “Hayat Hal-
kasr”, hayat kurtarici 6zelligiyle 6ne ¢iktu.

Okul yonetimi tarafindan yapilan acik-
lamada, “Bu 6dil, 6grencilerimizin hayal
gliciinl, yenilik¢i bakis acisini ve ekip
ruhunu ortaya koymaktadir. Projenin ge-
listirilmesinde emegi gecen tim Ogren-
cilerimize ve Ogretmenlerimize tesekkiir
ediyoruz. ‘Hayat Halkast’ ile hayatlara do-
kunmaya ve yenilik¢i ¢oziimler iiretmeye
devam edecegiz.” denildi.
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International Success from
Jewelry High School:
Erasmus+ Project realized

Kiigiikcekmece Jewelry Technology Vocational and
Technical Anatolian High School has implemented
an important project within the scope of Erasmus+
K121 Vocational Education Accreditation and
provided its students with professional experience
abroad. The school was also awarded first place in
the idea category of the “One Idea, One Project”
competition for its “ Circle of Life: Emergency
Support Jewelry (ADT)” project.

Within the framework of the
project coordinated by Istan-
bul Provincial Directorate of
National Education, students
participated in training and on-
the-job activities in Germany.
Students participating in the
project had the opportunity to
see and experience new applica-
tions in the field of jewelry tech-
nology. Through workshops,
observation activities and prac-
tical trainings, the students not
only improved their professional
skills but also gained important
gains in foreign language, inter-
cultural communication and so-
cial cohesion. The school admin-
istrators stated that Erasmus+
mobility is not only an educa-
tional process for students, but
also contributes greatly to per-
sonal development, self-confi-
dence and vision. “Our students
are better equipped for profes-
sional life with the experiences
they have gained. International
projects enable our young peo-
ple to look at the future from a
broader perspective.”

Kiicikcekmece Jewelry Tech-
nology MTAL, one of the only
jewelry-themed vocational high
schools in Turkey, continues to
train qualified workforce in its
field and educate its students as

individuals who can compete on
a global scale through projects
such as Erasmus+.

Great Pride: ‘First Place
Award with Emergency Sup-
port Jewelry’

Kiicikcekmece Jewelry Tech-
nology Vocational and Techni-
cal Anatolian High School has
achieved a significant success
in the “One Idea One Project”
competition. The school’s “Cir-
cle of Life: Emergency Support
Jewelry (ADT)” project was
awarded first place in the idea
category. The project, which
emerged with the joint efforts of
students and teachers, attracted
attention with an innovative
jewelry design that can be used
in emergencies. The “ircle of
Life”, which received full marks
from the jury members, stood
out with its life-saving feature.

In the statement made by the
school administration, “This
award reveals the imagination,
innovative perspective and team
spirit of our students. We would
like to thank all our students and
teachers who contributed to the
development of the project. we
will continue to touch lives and
produce innovative solutions
with the ‘Circle of Life’.”
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Seymanur Demircl:
Sade ve zamansiz
Lasarimlara Lalep artiyvor?!

“I7. birakan Lasarimlar ile gelecek nesillere ilham olmak
istivorum.” diyen moda. Lekstil ve Laki Lasarimerst Seymanur
Demirci. “Jeopolitik riskler. enflasyon ve savaslar gibi
belirsizlikler, macevherde yveni trendlerin dogmasina neden
olwyor. Ekonomik belirsizliklerden dolayi insanlar altin
alirken. yatirmm amacini da gozetiyvor. Bu da sade ve zamansiz
Lasarimlara olan talebi artiriyor.”™ dedi.




rgaki tasarimi hayalinizdeki bir
I meslek miydi?

Tasarimci olmak, 6 yasindan beri ha-
yalini kurdugum bir meslekti. Yeni bir ta-
sarim1 olustururken yapilabilecek seylerin
sonsuzlugu ve cesitli kombinasyonlar1 di-
siinmek, bana her zaman keyif vermistir.

Bu isin teorik ve pratiginde ne tiir egi-
timler aldimiz?

Altinbas Universitesi Giizel Sanatlar ve Ta-
sarim Fakiiltesi Tak: Tasarimi Bolimii'nde
lisans egitim aldim, ayn1 anda iki b6liimde
Ogrenim gorip, Moda ve Tekstil Tasarimi
Bolimii'nde de lisans derecesindeki egi-
timimi tamamladim. Tasarimci yonimi
desteklemesi acisindan etkili ve yaratici
sunum teknikleri, fotografcilik, ¢cekim tek-
nikleri ve Istanbul Moda Akademisi’'nden
cesitli egitimler de aldim. Ayrica, isletme,
e- ticaret ve girisimcilik lizerine egitimlere
katiliyorum. Taki tasariminin pratik kis-
minda atélyelerde ¢okga vakit gecirmek ve
sektoril iyi tanimak gerektigini diisiiniiyo-
rum. Bununla ilgili olarak Arpas’ta yapti-
gim stajla baglayan 6grenim yolculugum,
siirekli yeni deneyimler eklenerek devam
etmektedir.

Tasarimini ilk yaptigimiz taki neydi?
Bir hikayesi var mi1?

Tasarimini ve beraberinde iiretimini yap-
tigim ilk taki, giimiis bir bilezikti. Harut
ve Marut isimli iki melegin hikayesinden
esinlenerek calistigim mini koleksiyonun
en sevdigim ve cokca satin alinmak istenen
bir parcasiyd.

Taki tasariminda nasil bir tarza sahip-
siniz?

Taki tasarimi yaparken; sektor ve satig
odakli calistiklarimla, sanat i¢in yaptigim
calismalar1 ayr1 tutarim. Koleksiyonlarim
icin 6zel hikayeler yazar; ilham, malzeme,
tiiketici profili ve ilgili donemin trendleri
i¢in panolar olustururum. Tiim 6n ¢aligma-
lardan beslenerek tasarladigim takilarin es-
kizlerini yapar, gerekirse onlar1 photoshop
programinda gercekei olarak cizip, giydir-
melerini yaparim. Tim bunlar1 yaparken
eger bir marka ic¢in caligtyorsam o mar-
kanin kimligini korumaya ve ona uygun
tasarimlar olusturmaya da dikkat ederim.
Isin sanatsal kisminda; Psikoloji ve insani
duygular gibi soyut kavramlar {izerine de
calismaktayim.

Demand for simple and
eternal designs is increasing!

‘I want to inspire future generations with designs

that leave a mark.” says fashion, textile and jewellery
designer Seymanur Demirci, "Uncertainties such

as geopolitical risks, inflation and wars lead to

the emergence of new trends in jewellery. Due

to economic uncertainties, people also consider
investment purposes when buying gold. This increases
the demand for simple and eternal designs.’

Was jewellery design your
dream job?

Being a designer was a profes-
sion | had been dreaming of since
| was 6 years old. | have always
enjoyed thinking about the infin-
ity of possibilities and the various
combinations that can be made
when creating a new design.

What kind of training have
you received in the theory and
practice of this business?

| received my undergraduate
education at Altinbas University,

Faculty of Fine Arts and Design,
Department of Jewellery Design,
studied in two departments at
the same time and completed my
undergraduate education in the
Department of Fashion and Tex-
tile Design. In order to support
my designer side, | also received
effective and creative presenta-
tion techniques, photography,
shooting techniques and various
trainings from Istanbul Fashion
Academy. | also attend trainings
on business, e-commerce and
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entrepreneurship. In the practical
part of jewellery design, | think
it is necessary to spend a lot of
time in workshops and get to
know the sector well. In this re-
gard, my learning journey, which
started with my internship at
Arpas, continues with the addi-
tion of new experiences.

What was the first jewellery
you designed? Is there a story?
The first jewellery | designed and
produced was a silver bracelet.
Inspired by the story of two an-
gels named Harut and Marut,
it was my favourite part of the
mini collection | worked on and
a piece that was requested to be
purchased a lot.

What kind of style do you have
in jewellery design?

When designing jewellery; | keep
the works I do for the sector and
sales-oriented and the works |
do for art separate. | write spe-
cial stories for my collections
and create boards for inspiration,
materials, consumer profile and
trends of the relevant period. |
make sketches of the jewellery |
design based on all the prelimi-
nary studies, and if necessary, |
draw them realistically in photo-
shop and dress them. While do-
ing all these, if | am working for
a brand, | also pay attention to
protect the identity of that brand
and create designs in accordance
with it. In the artistic part of the
work; | also work on abstract
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concepts such as psychology and
human emotions.

What kind of relationship and
communication should there
be between textile fashion and
jewellery?

| don’t see jewellery only as rings,
earrings or bracelets. A button of
a garment, a belt buckle or an ac-
cessory in a bag can be consid-
ered as jewellery design. There-
fore, both fields complement
and nourish each other. Being
intertwined with both fields has
enabled me to have an interdis-
ciplinary perspective. It also sup-
ports my ability to think flexibly
in design and my imagination.

As in textiles, is there a long-
ing for the old and a demand
for boutique products in jewel-
lery?

In recent years, the winds of
nostalgia have been blowing in
the jewellery sector. | think that
trends and sustainability aware-
ness are effective in the re-pop-
ularisation of retro jewellery de-
signs. With the widespread use
of fabricated products, people
are turning towards more per-
sonalised and storied pieces.
Consumers show more demand
for boutique productions in
search of quality and originality.

Which is the most admired col-
lection you have made so far?

The collection | designed inspired
by psychological concepts and
diseases was one of my most

Tekstil modasiyla taki arasinda nasil
bir iliski ve iletisim olmalidir?

Takiy:1 sadece yiiziik, kiipe ya da bilezik
olarak gérmityorum. Bir giysinin diigme-
sine, kemer tokasina ya da cantadaki bir
aksesuara taki tasarimi goziiyle bakila-
bilir. Dolayisiyla her iki alan birbirini ta-
mamlamakta ve beslemektedir. Iki alanla
da i¢ ice olmak; disiplinler aras: bir bakis
acisina sahip olmami saglamigtir. Ayrica,
tasarimda esnek diistinebilme kabiliyeti-
mi ve hayal giicimi de desteklemektedir.

Tekstildeki gibi kuyumculukta da es-
kiye 6zlem, butik tiriinlere bir talep
var mi?

Son vyillarda kuyumculuk sekt6riinde
nostalji ruzgarlar1 esiyor. Retro taki ta-
sarimlarinin yeniden popiilerlesmesinde
trendlerin ve siirdiiriilebilirlik bilincinin
etkili oldugunu diistinityorum. Fabrikas-
yon fUrlinlerin yayginlasmasiyla birlik-
te, insanlar daha kigisel ve hikayesi olan
parcalara yoneliyor. Tiiketiciler, kalite ve
6zgiinliik arayisiyla butik iiretimlere daha
fazla talep gosteriyor.

Bugiine kadar imza attiginiz ve en
cok begeni toplayan koleksiyonunuz
hangisi?

Psikolojik kavram ve hastaliklardan esin-
lenerek tasarladigim koleksiyon, en ilgi
goren koleksiyonlarimdan biri olmustu.
Diistinsel siireci, tasarimi, tiretimi ve di-
ger tiim asamalar1 yaklagik 8 ay siiren bu
koleksiyonun 6zel bir hikayesi var.

Uzerinde calistiginiz bir koleksiyon
var mi?

Kiiltiirel degerlerimizle ilgili, 6zel bir ko-
leksiyon calistyorum. Faset kesimli, parlak
taglar1 seviyorum. Maden olarak altin ve
gimiig tercih ediyorum. Ozel olarak yap-
tigim takilarda, kendi tasarladigim kumasg
ve tekstil malzemelerini de kullaniyorum.

Konjonktiirel gelismeler, miicevher
talebini, tasarimi ve trendleri nasil et-
kiliyor?

Jeopolitik riskler, enflasyon ve savaglar
gibi belirsizlikler, miicevher sektoriinde
yeni trendlerin dogmasma neden oluyor.
Ekonomik belirsizliklerden dolayi insanlar
altin alirken, yatirim amacini da gozetiyor.
Bu da sade ve zamansiz tasarimlara olan ta-
lebi artiriyor. Minimal ve iglevsel tasarim-
lar 6n plana ¢ikarken kiiltiirel, yerel motif
ve kaynaklara olan doniisiin ¢cok kiymetli
oldugunu digiinityorum. Ayrica siirdi-



riilebilirlik trendinin de bu konuyla iligkili
oldugunu diistiniiyorum. Cevresel kaygilar;
geri donistiriilmiis materyaller, yapay sii-
reclerle tretilmis taslar ve etik tiretimle ta-
sarlanan takilari trend haline getiriyor.

Tasarim konusunda iilkemizin yurt di-
sindaki goriiniirliigii nasil?

Tirk tasarimcilar, yurt disinda her gecen
giin daha fazla gorintrlik kazaniyor. An-
cak, bu basariy1 siirdiiriilebilir kilmak i¢in
kiltirimuzin zenginligini koleksiyonla-
rimiza yansitmamiz ve hikayelerle global
anlamda gortniir olmamiz gerektigini dii-
siniiyorum. Tim bunlar1 yaparken siir-
diirtilebilir ve etik tretimi gozetmek cok
onemlidir. Kaynaklarin sinirli oldugu ve
gin gectikce azaldigy diinyada, maden ve
malzemeden Gte tasarimla 6n plana ¢ikan
takilara olan talebin arttigini da goriiyoruz.
Gelecegimiz i¢in; Inovasyonun, teknoloji-
nin, uluslararasi igbirliklerinin ve geng ta-
sarimcilara olan desteklerin 6nemli olaca-
gin1 disintiyorum.

Gelecek ile ilgili hedef ve projeleriniz
nelerdir?

Diinyaya iz birakan tasarimlar yapmak ve
gelecek nesillere ilham olmak istiyorum.
Bir Turk; taki, moda ve tekstil tasarimecisi
olarak, kultiriimuzi global anlamda ta-
nitmay1 hedefliyorum. Yeni olusturdugum
markam Setilist igin igbirlikleri ve farkli
projeler planliyorum.

popular collections. This collec-
tion, whose thought process,
design, production and all other
stages took about 8 months, has
a special story.

Is there a collection you are
working on?

| am working on a special collec-
tion about our cultural values.
| like facet-cut, shiny stones. |
prefer gold and silver as metals.
| also use fabrics and textile ma-
terials that | design myself in the
jewellery | make specially.

How do cyclical developments
affect jewellery demand, de-
sign and trends?

Uncertainties such as geopo-
litical risks, inflation and wars
cause new trends to emerge in
the jewellery industry. Due to
economic uncertainties, people
also consider investment pur-
poses when buying gold. This
increases the demand for sim-
ple and eternal designs. While
minimal and functional de-
signs come to the fore, | think
that the return to cultural, lo-
cal motifs and resources is very
valuable. | also think that the
sustainability trend is related to
this issue. Environmental con-
cerns make jewellery designed
with recycled materials, stones
produced by artificial processes

and ethical production a trend.

How is the visibility of our
country abroad in terms of de-
sign?

Turkish designers are gaining
more and more visibility abroad
every day. However, in order to
make this success sustainable, |
think we need to reflect the rich-
ness of our culture in our collec-
tions and be visible globally with
stories. While doing all this, it is
very important to observe sus-
tainable and ethical production.
In a world where resources are
limited and diminishing day by
day, we also see that the demand
for jewellery that stands out with
design rather than metal and
material is increasing. | think
that innovation, technology, in-
ternational co-operations and
support for young designers will
be important for our future.

What are your goals and proj-
ects for the future?

| want to make designs that
leave a mark on the world and
inspire future generations. As a
Turkish jewellery, fashion and
textile designer, | aim to pro-
mote our culture globally. | am
planning collaborations and
different projects for my newly
created brand Setilist.
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